APPA Superb experience a SUPERBOX

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Kampari Superb Experience a Super Box mé&la zaméstnancim pfedstavit novy model SKODA AUTO. Konala se ve dnech 2. aZ 6. 3. Superb
mél svétovou premiéru 2. bfezna na autosalonu v Zenevé, akce proto byla nagasovana tak, aby zaméstnanci vidéli auto ve stejnou dobu
jako svétovi novinéfi i odbornici. Pro SKODA AUTO novy model znamena vstup do nové éry. | kampan se proto nesla v tomto duchu.
Usporadali jsme ji ve vSech 3 €eskych zavodech automobilky.

Superb Experience (Zazit Superb na vlastni kiiZi) - béhem 5 dni jsme na 12 mistech v zavodech vystavili oteviené vozy, které si
zameéstnanci mohli prohlédnout a osahat. V pfipraveném Smileboxu se mohli vyfotit na pozadi stény s designovymi prvky nového modelu.
Na iPadech zaroven vypliiovali kviz a tipovaci soutéz, jejiz vyherce ziskal listky na Mistrovstvi svéta v hokeji.

Uplnou novinkou byla druha ¢ast akce - SUPERBOX. Mobilni multimedialni studio, které nabizelo zabavné aktivity spojené se Superbem:
televizni moderovani zprav o novém auté, nacitani poselstvi budoucim generacim SKODA AUTO nebo fotografie pfi simulované jizdé
Superbem. VSechny vystupy zaméstnanci dostali na USB, takze je mohli ukazat doma nebo sdilet na socialnich sitich. Pfi pfipravé jsme se
soustredili na ,,nové" technologie, které méli naznacit, Ze znacka vstupuje do nové éry. Kampan pfipravil pouze tficlenny tym interni
komunikace. Vzhledem k rozsahu kampané na misté chod obstaravala agentura za pomoci hostesek.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Vzhledem k lokaci zavodd a rliznych pracovist bylo nezbytné zajistit, aby se na vybrana mista mohl dostat kazdy zaméstnanec. Akce byla
nesmirné naro¢na z hlediska ¢asové koordinace (lidé pracujici ve Vyrobé v tfisménném provozu vs. lidé v kancelafich). Museli jsme vSe
naplanovat tak, aby se SUPERBOX kazdy den pfemistil na dal3i misto a pfivital nové zaméstnance. Druhym tkolem bylo naldkat
zaméstnance na aktivity, kde se sami musi aktivné zapojit. Ve SKODA AUTO doposud probihaly spide konzervativni interni akce bez
nutnosti interakce. Pfesto se ndm podafilo zaméstnance nakonec presvédcit a mnoho z nich v Superboxu namluvilo své video a pfemluvili k

tomu i dalSi kolegy.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

P¥i pfipravé akce jsme vychéazeli z navstévnosti pfedchozi obdobné akce Fabia Experience. Tentokrat jsme chtéli nabidnout jesté vétsi
zazitek. Na akci jsme je lakali anketami na Zaméstnaneckém portalu, které zaroven slouzily jako pozvanka (Co vas nejvic laka na prezentaci
Superbu, Pfijdete na prezentaci Superbu?). V prib&hu akce jsme kazdy den vyhodnocovali navstévnost a jesté v pribéhu se ji snazili zvysit
propagaci na Intranetu (sestfihy prvnich natocenych zprav ze Superboxu, fotografie ze Smileboxu).

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Akci jsme promovali mésic dopfedu paralelné s propagaci samotného Superbu. Po zavodech jsme rozmistili poutace a billboardy, ve
firemnich novinach jsme publikovali €ldnky avizujici pfichod nové éry. P¥i prileZitosti svétové premiéry a prezentace v zavodech pak vyslo
specialni vydani novin s pfilohou Superb. Jejich soucasti byly i 3D bryle, diky nimz si mohli zaméstnanci prohlédnout fotografie Superbu ve
3D. Akci jsme promovali i na Intranetu pomoci anket a ¢lankd.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

V pfipravé jsme se zbyvali vybérem vhodnych aktivit, vizualni podobou Superboxu a celé prezentace. Nesméla narusit provoz v zavodech a
zaroven jsme chtéli, aby byla na prvni pohled atraktivni. Superbox byl proto napdl prihledny, aby zaujal i zven¢i. Vstupni prostor slouzil jako
cekéarna, kam se mohli zaméstnanci posadit a podivat na zajimava videa o Superbu. Poté, co se naladili, mohli sami vyzkousSet natocit
vlastni zpravu. Pfipraveno bylo Cteci zafizeni a kameraman, ktery je nasvitil tak, aby zabéry vypadaly jako ze skute¢né televize. Na dalSim
stanovisti se zase mohli usadit na fiktivni sedacku v Superbu, kde je v pozici fidi€e vyfotil fotograf. Zaméstnanci se tak mohli pochlubit
prateltim, ze fidili model dfiv, nez pfisel na trh. V neposledni fadé mohli natogit vlastni poselstvi budoucim generacim, které bude na jafe
2015 zakopano v €asové kapsli v jedné z budoucich staveb SKODA AUTO.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Zajimavou kampani jsme dokéazali prilakat 10 216 zaméstnanctl. To povazujeme vzhledem ke kratkému ¢asovému rozsahu za velky tspéch.
Tretina si pofidila fotografii na pamatku. Néktefi i také sdileli na socialnich sitich. Stovky lidi nacetly zpravy o Superbu, ze kterych jsme pak
udélali finalni sestfih. Na kampai se pfisli podivat novinafi z mistnich denikd (Boleslavsky, Krkono$sky) a radia Impuls. Pojeti akce ocenili
redaktofi serveru mediaguru.cz, ktefi napsali lanek SKODA AUTO vytvari ze zaméstnanct ambasadory (6. 3. 2015). Kampari tak dokazala,
7e za novym modelem stoji prace tisice zaméstnancd, ktefi jsou na ni nalezité hrdi.
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