APPA Big Brother Awards

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

MozZna Ze ne vsichni védi, kdo jsou ,Velci bratfi“, ale oni urité znaji nas... procitaji do detailll nase emaily, odposlouchavaji nase soukromé
telefonaty, Stouraji se v osobnich dokladech a zajimaiji je ta nejcitlivéjSi data o kazdém z nas. Neziskova organizace luridium Remedium
(luRe) poukazuje udilenim cen Big Brother Awards na zneuzivani osobnich dat v Ceské republice a ackoliv jsou tyto anticeny udélovany
soukromym i statnim institucim jiz desatym rokem, pfesto zatim nezaznamenaly vétSi ohlas vefejnosti ani médii. Hlavnim cilem geurrilové
kampané se tak stalo tento fakt zmeénit a vyvolat co nejvétsi mediélni buzz kolem nominaci a samotnych vyhlaSovani cen Big Brother Awards

2014, a to s prakticky nulovym rozpoctem.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Od zacatku nam bylo jasné, ze zadna z "vitéznych" instituci si nepfijde pro své ocenéni, proto jsme se rozhodli jim ho pfedat sami. Osviceni
budov "vitéznych" instituci mé&lo vyznamny potencial v médiich pravé diky nebojacnému postaveni se vyznamnym hraé¢lim na ¢eském trhu.
Vyhodou bylo, Ze s né€im podobnym nikdo dfive nepfiSel, navic to donutilo samotné instituce reagovat a tfeba i upozornit do budoucna, ze
jim vSe jen tak neprojde. Rizikem bylo napfiklad to, Ze mezi ocenénymi byla spoleGnost MAFRA, kterd je jednim z nejvétsich hracl na

ceském medialnim trhu. | pfesto nas ani tato medialni skupina neignorovala.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Bylo vSeobecné znamo, ze lidé trapi ztrata soukromi s pfichodem socialnich siti a svéta digitalnich dat. NaSim projektem jsme chtéli
poukazat na to nejvétsi zlo pokud jde o porusovani ochrany soukromych dat a vefejnost to velmi zajimalo pravé z ddvodu, Ze nikdo dfive v
takto velkém rozsahu po velkych spole¢nostech "nesel".

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Projekt byl nejdfive kreativné navrzen, nasledné byl nastaven plan osvicovani a publikovani tiskovych zprav. Média jsme oslovovala cilené a
postupné, aby se o kazdém osviceni dozvidalo vice a vice lidi. Napfiklad spoleCnost MAFRA, ktera byla mezi finalisty, byla oslovena jesté
drive, nez bylo jasné, zda vyhraje, a to pravé z diivodu, aby soutéz neignorovala.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:
https://vimeo.com/124323352

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Kamparn dramaticky zvySila pozornost médii o udileni Big Brother Awards za nejvétsi slidili i zajem o problematiku zneuzivani osobnich dat.
Guerillova kampan ,Posvitili jsme si na slidili“ vyvolala i pfes jednoduchou exekuci a minimalni finanéni naklady pfes 80 neplacenych PR
vystupl, véetné publicity v celostatnich médiich. O cenach Big Brother Awards informovali hlavni zpravodajské kanaly napi. CT 24, Cesky
rozhlas Radiozurndl, aktualne.cz, zpravy.idnes.cz, lidovky.cz, e15.cz, blesk.cz i tiSténa média mezi nimiz byla Mlada Fronta, Pravo,
Hospodarské noviny ¢i Respekt a Tyden. Guerrilova akce také zaujala pfedni marketingova média jako Marketing & Media, €i Marketing
Journal.Celkem bylo zaznamenano pies 70 kvalitnich medialnich vystupll. K tématu zneuzivani osobnich dat i nejvétsich slidilech se pak

rozvinul dalSi buzz v ramci socialnich médii i online diskuzich a ceny Big Brother Awards se tak staly nejsledovanéjSim hlidacem zneuzivani
osobnich dat v Ceské republice!

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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