APPA Workshop Becherovka Original Master

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Becherovka Original Master Workshop byl velmi silny zazitek zcela se vymykajici pojmu ,tiskova konference'. Pro karlovarsky bylinny likér
jsme pfripravili akci, ktera pfirozené propojila potfeby znacky s apetitem soucasnych médii po novych osobnich zkuSenostech, emocich a
zazitcich. Letni setkani u legendarniho oroseného koktejlu.

NEPOZVALI jsme tfi desitky novinafl a holubi letku do baru, aby se opijeli koktejly, drbali, co se d&je v redakcich a vse zakusovali
chlebiéky. S pozvankou na kurz barové mixologie do zeleného vinohradského vnitrobloku jsme oslovili pouze 9 kliovych novinaid a bloger(.
Prisli vSichni. A ucili se. Michali. ZkouSeli. Smali se. Ochutnavali - legendarni €esky koktejl Beton a dalSi originalni drinky, které si sami
pripravili s tymem Becherovky a nejlepSimi barmany.

Vysledek? KaZdy Gcastnik uvetejnil alespon jeden (po bylinkach vonici) &lanek. Clanek, ktery nebyl kopif tiskové zpravy z monitoru, ale
ozivlou, poctivé prozitou vzpominkou, které se nic nevyrovna. Opravdovost totiz sblizuje. O Becherovce a tipech na koktejly z ni se psalo
napfiklad na strankach Esquiru, Glancu, Apetitu, Svéta Zeny, Novinkach.cz, Blesku pro Zeny a blozich Kitchen story a Lovecky denik.

Nejvétsim Gspé&chem bylo prosté a dodnes fungujici lidské sblizeni. Vime, Ze spoleénym zazZitkim a opravdovosti se nic nevyrovna.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Komunikaéni pfilezitosti pro znacku Becherovka Original bylo vyuziti sou¢asného trendu v konzumaci hotkych bylinnych likér( tzv. bitter(, do
kterych Becherovka patfi. Hlavni vyzvou pak bylo vytvofit takovy koncept, ktery by téma pfirozené a pfitom originalné predal médiim a
nasledné koncovym spotiebitellim. Riziko spocivalo v pozvani limitovaného poctu osob a vyzkou$eni nového minimalistického formatu
setkani. V nés prospéch hrél ale fakt, Ze vSechny pozvané novinare dobfe zndme a spolupracujeme s nimi dlouhodobé.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

V pribéhu projektu nebyl proveden zadny vyzkum.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Zakladem strategie bylo kreativné a individualné pracovat s vybranymi novinafi a influencery a skrze osobni zazitek jim dokazat, ze
bylinnych likér(. Proto jsme zvolili forméat workshopu s brand ambasadorem znacky a $pi¢kovymi barmany. Zapojili jsme vSak i management
spole€nosti Jan Becher. Setkani v uzsim kruhu byvaji intimnéjSi a naSi hosté tak méli moZnost poznat skute¢né tvare, které za znackou
Becherovka Original stoji.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

VIDEO: https://lyoutu.be/SCpfije_XTTw

Legendarni Cesky koktejl Beton patfi k evergreentim ¢eského Iéta. V baru, na zahradce, doma nebo na chalupé&. Diky snadno dostupnym
nejsou tak znamé jako Beton, a které pfipravuji tfeba v prazském Hemingway baru, si bez znalosti alespor zakladni mixologie doma
nepfipravite. Ale mate pfilezitost se to naucit.

S pozvankou na kurz barové mixologie jsme oslovili pouze 9 pro Becherovku kli¢ovych novinail a blogerd. PFisli vSichni. Hosty jsme rozdélili
do tfech skupin. Kazda trojice pod vedenim mezin&rodniho brand ambasadora Becherovky Original a nejlepsich barman( z prazskych
podnik& Hemingway bar a Black Angels pfipravovala na zahradé ve vinohradském vnitrobloku restaurace Il Giardino vybrané kokteily.
Novinarim a blogerlim jsme pripravili vie potfebné - ingredience, nadini, zastéry, diplomy, poctivé ¢eské grilované maso, hudbu a hlavné
skvélou spolecnost. Podvecerni setkani se neslo v Uzasné naladé a vznikly zcela originalni koktejly i nova pratelstvi.

Recepty a postfehy z workshopu jsme nasledné zpracovali do tiskové zpravy a rozeslali na vSechna ostatni média. Kreativni pojeti oslovilo i
ostatni novinafe a média a pfineslo jesSté dalSi publicitu.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Devét ztEastnénych novinafd a bloger( uverejnilo celkem 10 velmi pozitivnich a osobnich ¢lankd. O Becherovce a tipech na koktejly z ni se
psalo napfiklad na strankach Esquiru, Glancu, Apetitu, Svéta Zeny, Novinkach.cz, Blesku pro Zeny a blozich Kitchen story a Lovecky denik.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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Na zﬁcEc%Atiskové zpravy po setkani se pgdiekizace teBatt nezrosiap Galfidmal Mistap&r Odhadované mnozstvi oslovenych
Si

Stenait ckych-medii bylo pfes 3,25 mil., pficemz ziskana medialni hodnota pro znacku Becherovka Original téméF 1,5 mil. KE. Setkani
ale’predevsimeposililernifmani Becherovky jako kvalitniho napoje, ktery je v popredi trendll v moderni mixologii a slavi Uspéchy po celém
SVEté.
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