APr\)A CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

»3 V jednom* - Uvedeni prvni bezplatné linky s elektrobusy v Praze. Motto: ,Mnohem lepsi je zazitek a vlastni zkuSenost nez tfi strany
psaného textu.“ Zadani akce bylo jednoduché — pfedstavit odborné i Siroké verejnosti elektrobusy, jejich funkénost a unikatnost, kterou tyto
linky v CR maiji, a zaroven upozornit na jejich zavedeni na frekventované lince do BB Centra na Praze 4. Do projektu vstupovali celkem tfi
partnefi. Pod taktovkou spolec¢nosti PASSERINVEST GROUP, a.s. a PR agentury Crest Communications a.s. se do akce zapojil i
provozovatel eletrobusti ARRIVA, a.s. a spoleénost CEZ, a.s. — divize Nova energetika. Cil: Zajisténi vysoké publicity akce; Spokojenost
novinarl z akce — skloubeni zajimavého zazitku a dostatku informaci; ZvySeni povédomi o znacce (v naSem pfipadé znacek hned nékolik)
Forma akce: Tiskové konference pfimo na palubé e-busu. Tematicky pojato dle popularniho filmu Ugastnici zajezdu. V ramci konceptu akce
se novinafi a vybrani hosté v piesné stanoveny ¢as sesli u autobusu, kde je pfivitala privodkyné ,Pamela“. Po prezenci absolvovali
komentovanou prohlidku BB Centra pfimo novym elektrobusem. Priivodkyné Pamela nebyla jedinou propojkou s vyse zminénym filmem a
konceptem exkurze po BB Centru — mé&stu ve mésté. Ucastnici tiskové konference obdrzeli mimo klasickych tiskovych materiald i cestovni
bali¢ek se svacinou a la Skolni zajezd, a to v€etné Kinedrylu a zachranného pytlicku pro pfipad nevolnosti. Nechybély ani povéstné
podsalky, které se ovSsem musely vracet fidiCi ,Karlovi“. Tiskovou konferenci a ukazkovou jizdou BB Centrem byla médiim prezentovana
znacka BB Centrum a developer PASSERINVEST GROUP, a.s. Sou€asné s nimi byl pfedstaven také samotny dopravce spolecnost
ARRIVA a. s., ktera kyvadlovou dopravu pro BB Centrum zajistuje. A pfedvedena e-mobilita, dobijeci stanice a strategii spoleénosti CEZ v
této oblasti. Novinafi si tak mohli béhem komentované jizdy prohlédnout BB Centrum, dozvédét se zajimavé informace (nejen) o projektu
novych linek, ale pfedevsim na vlastni k(izi poznat vyhody elektromobilty pfimo na palubé autobusu, ktery byl pro Gcely konference pokryt i
WI-FI pro moznost zasilani informaci z akce rovnou do redakci.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Vyzvou bylo skloubeni oéekavani vech tfi partnerd a nutnost i pres velky objem informaci zachovat jednu nosnou myslenku. Ta nechala
vyniknout unikatnimu projektu, ktery ma ambici inspirovat dalSi subjekty a zlepSovat Zivotni prostfedi ekologickym a bezhlu€énym provozem.
Tésné pred terminem tiskové konference byl na pravidelnou linku 123 v Praze nasazen prvni elektrobus. Nebyli jsme tak uz zcela prvni, byt
stéle prvni bezplatna linka, proto jsme museli zaujmout i jinak. DalSi rizika: mozZnost nasazeni dalSich elektrobusti do provozu.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

1)Priizkum aktualné nasazenych elektrobust v celé CR (potfeba prvenstvi). 2)Vyzkum spokojenosti cestujicich s kyvadlovou dopravou v BB
Centru a reflektovani prani posilenf intervald.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

1)Netradiéni formou predstavit elektrobus a zaroven jej ukazat v ostrém provozu. 2)Zd(raznit spolupraci tii partnerd.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

1)Vyroba autobusu (specialné pro BB Centrum, polepy, design). 2)Pozvanky pro novinafe formou e-ticketu 3)Produkéni pfipravy TK 4)
realizace TK ve form& ,Ugastnici zajezdu“(komentovana prohlidka are&lu BB Centrum s privodkyni Pamelou a fidicem Karlem, proslovy
miuvcich a kfest nového elektrobusu, ob&erstveni - kava a ¢aj v bilych kelimcich i s ,hnédymi* podsalky) 5) Vyhodnoceni akce

Prehled dosazenych vysledkd s dlirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

1)Podarilo se ziskat to nejlepsi pro kaZzdého partnera — novinare z rliznych oblasti, 2) Géast zastupcd statni spravy (vedeni Prahy 4), dan
impuls pro rozvoj e-mobility i do vefejné sféry a nasledné po akci predany vysledky TK na vyzadani zastupcli P4. Pozitivni hodnoceni
zastupc P4: inspirativni podnét k posileni elektromobility a pFikladny pFistup k ochrané Zivotniho prostfedi a komfortu cestujicich. 3)Ugast:
21 novinafd z rdznych oblasti, pocet medialnich vystupd: 55, 4) posileni spokojenosti cestujicich (dotazovano pfimo v elektrobuse i u fidicd):
tichy provoz, pékny interiér, wi-fi, posileni dopravy po BB Centru 5)Vysledkem je i narlstajici pocet lidi vyuzivajicich tento zplsob dopravy.
Klesa tedy podil automobilové dopravy a tim dochazi ke snizovani emisi), 6) ocenéni matefskou Skolou (dopis od vedeni Skolky): tichy
provoz bez splodin a oZivujici dekor jsou pfinosem pro pobyt déti venku 7)Posileni znacek partnerd, zviditelnéni v médiich i mimo obvyklé
zacileni 8)Pozitivni ROI (naklady vs. vysledky konference pozadovany cil pfekonaly)

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Pfiloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=odkaz-na-video-z-akce.docx&pid=11&aid=991
http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=tk-ucastnici-zajezdu-fotostory-z-akce.pdf&pid=11&aid=991
http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=tk-ucastnici-zajezdu-ohlasy.pdf&pid=11&aid=991

