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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Dlouhodoby projekt Bankéfi jdou do Skol spoijil pres 30 vrcholovych piedstavitelll bank (pfevazné generalnich feditel(), ktefi jsou jinak vici
sobé v ostré konkurenci. Ti se spole€né vydali na stfedni Skoly, kde v ramci série setkani postavenych na principu ,pfiklady tahnou” se
studenty diskutovali o svém plsobeni ve vrcholové funkci i bankovnictvi jako takovém. Kazdy realizovany roénik mél své klicové téma — v
roce 2014 to bylo finan¢ni vzdélavani, o rok pozdéji ,cool banking” a s nim spojena kyberbezpecnost. Strategickym cilem projektu bylo
ukézat banky jako moderni firmy, atraktivni zaméstnavatele a subjekty s velkym pfinosem pro ekonomiku i spolecnost. Projekt se dockal
kyzeného vysledku — osloveni stfedoskolskych student( i regionalniho a medialniho ohlasu. Doposud se ho zG¢astnilo 57 tfid a informace o
ném se ve 48 ¢lancich docetlo na 10 milionl osob.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Hlavnim rizikem byla povést bankovnictvi a z toho plynouci mozny konfrontacni ton diskuse; neochota Skol zapoijit se do projektu a nezajem
studentll o Gcast v diskusi; prilisSna marketingova prezentace konkrétnich bank plsobici jako reklama PrileZitosti: pfedstavit studentlim
bankére jako silné osobnosti, které maji tah na branku; zlepsit povést bankovnictvi v o&ich jeho budoucich uzivateld; ziskat zajimavou
publicitu a vylepsit tak povést bankovnictvi i u Siroké vefejnosti

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Prvnimu pilotnimu ro¢niku nepfedchazel zadny priizkum, protoZze mél jasné stanoveny cil i cilovou skupinu. Priizkum byl realizovan zpétné,
tedy po setkanich s bankéfi (mezi studenty i bankéfi) a slouzil jako zpétna vazba na projekt i jako podklad pro dalSi rok. V roce 2015 jsme s
mésiénim pfedstinem provedli préizkum na téma Budoucnost bankovnictvi mezi studenty a ziéastnénymi bankéfi, jehoz vysledky jsme
medializovali.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Projekt je soucasti dlouhodobé strategie zlepSovani povésti bankovniho sektoru v o€ich vefejnosti. Jeho cilem je Sifit povédomi, Ze banky
jsou ddlezitou, pfinosnou a odpovédnou soucasti nasi ekonomiky i spole¢nosti. Zakladni myslenkou je uspofadat na vybranych stfednich
Skolach sérii inspirativnich setkani s nejvyssimi $éfy tuzemskych bank. Ta maji studentlim pfibliZit finanéni sektor a dat jim moznost hovofit
tvari v tvar s lidmi, ktefi v ném, diky svym schopnostem, doséahli vrcholnych pozic. Jinymi slovy pouceni, motivace, inspirace. Besedy jsou
koncipovany velmi interaktivné a jejich téma se odviji od aktualni problematiky i zajmu konkrétniho publika. Stfedni Skoly jsme zvolili, protoze
studenti jsou jiz dostate¢né& vyspélym publikem, pro které miZe mit takovato diskuse piinos. Zakladni podminkou Gspéchu je Géast co
nejvétsiho pocétu TOP bankéfd z rdiznych bank. Jednim z kli¢ovych faktorl medialni atraktivity je také vizualizace projektu, tedy jednotné
logo, triCka projektu, ktera maji bankéfi pfi besedach na sobé a fotografie ze setkani.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Priprava: tvorba loga, vyroba tricek; oslovovani skol prostfednictvim SCIO s nabidkou U€asti v projektu; v roce 2015 samotnym besedam
pfedchazel online priizkum mezi studenty i bankéfi na téma Budoucnost bankovnictvi; domlouvani G¢asti novinafd na besedach a téast
zastupct CBA v TV a radiovych pofadech; domluveni exkluzivity pro detailni vysledky préizkumu (Pravo) Bankéfi li do Skol: besedy probéhly
v jeden den vzdy v poloving zaff; jednotlivych besed se zUGcastnili: 1 novinar v roce 2014, 8 novinaid v roce 2015 Publicita: v den navstév
kol jsme vydali shrnujici tiskovou zpravu na celostatni média s obecnymi vysledky priizkumu; a regionalni tiskové zpravy s konkrétnim
vyctem Skol, které se v dané lokalité zapojili Feedback: anketa mezi studenty a Skolami — spokojenost s besedou a téma, o které by méli

zajem v dal$im roce; anketa mezi bankéfi — priib&h projektu a téma, na které by se chtéli soustfedit v dal$im roce

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

V obou roénicich se projekt setkal s velkym zajmem 3$kol, bankérd a médii. V roce 2014 se zapojilo 21 $kol, o rok pozdé&ji to bylo 36 tfid —
témto &isliim odpovidaly i poéty vrcholovych bankérl. V prvnim roéniku o téma jevila zajem celostatni média, ktera vydala celkem 21 élankd
s potencialnim zasahem témé&r 6 milionC osob. Nasledujici rok pak prevladala publicita v regionalnich médiich, zejména formou reportazi z
hodin, kterych se v Praze, Stfednich Cechach a na Moravé zG&astnilo 8 novinafd. Celkem 27 &lankd z tohoto roéniku si pfecetlo na 3,6
miliond osob. Za oba rocniky tak bylo publikovano 48 ¢lanki s potencialnim zasahem 9,6 miliond osob. Nejméné 95 % Skol vyjadfilo v
kazdém ro¢niku spokojenost s projektem a zdjem o Ucast v dalSim roce.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Pfiloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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