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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Zakladni teze: Alkohol se stal hlavni legalni drogou nasi zemé. V piti déti zaujimame 1. misto v Evropé. Za poslednich 20 let vzrostl pocet
déti pravidelné konzumujicich alkohol o 100 %. Ufad narodniho protidrogového koordinatora pfi své ginnosti narazel na problém, kdy
verejnost piti mladistvych podceniuje ("my jsme taky pili"), dochazi k poruSovani zakona a neexistuji dostatecné zakonné sankce. Z téchto
ddvod( byla naplanovana celorepublikovd Akce ALKOHOL, ktera spocivala v sérii kontrol v zafizenich, kde prodavaji alkohol nezletilym
(disko, bary, hospody). Na tyto zasahy, které byly pofadany Odborem protidrogové politiky UV, Policii CR, ZU, COl, hasigi, celniky aj. byli
pfizvani novinafi a televizni $taby a vysledky zasah( spolu s celostatnimi/evropskymi statistikami medializovany. Nastavené cile: - vefejnost
zacne vnimat vysokou konzumaci alkoholu détmi jako problém; - upozorni se na alarmuijici situaci s prodejem a toleranci alkoholu u
mladistvych; - tlak na nefunkéni legislativu, vyvolani potfeby zménit zakony a nastaveni adekvatnich sankci. NapInéni cilt: Akce ALKOHOL
zaznamenala obrovsky ohlas v médiich, rozpohybovala statni spravu, upevnila spolupraci kontrolnich organt a pfispéla k Gpravam v navrhu
zakona. VSechny hlavni cile kampané tak byly naplnény.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Prilezitosti: Zasahy byly zvoleny jako medialné nejpoutavéjsi forma reference o problému. Nasazeni vykonnych slozek spolu s redlnymi a
naturalistickymi pfibéhy podnapilych déti zobrazily problém, ktery ohrozuje spole€nost, nelze jej bagatelizovat a je spoleCenskou povinnosti a
zodpoveédnosti jej fesit. Rizika: Zasadnim rizikem bylo odmitnuti tématu vefejnosti jako zbyte€né exponovaného, coz se diky individualni
praci s novinafi nestalo. Dal$im rizikem bylo nepfipustné zobrazovani delikventd a jejich nasledna medialni "$tvanice". Toto riziko jsme
odbourali individualnim pfistupem k novinaftim v kombinaci s embargem na informace v pfipadé poruseni pravidel. Rizikem byla i samotna

citlivost tématu a vysoka tolerance ¢eskych rodicd k piti déti.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Strategii pfedchézela prace s vysledky tuzemskych i mezinarodnich studii (ESPAD, OECD, EMCDDA, WHO & NMS UV -
www.drogy-info.cz). V prlib&hu kontrol jsme pracovali s vysledky Policie CR, COI, ZU, hasi¢t a celnikd.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

P¥i komunikaci se podafilo propojit jednotliva tiskova oddéleni zapojenych instituci a nasmérovat tok informaci z jednoho centralniho mista.
Vybrali jsme dva hlavni mluv¢i, ktefi vnaSeli do medializace dvé roviny. Narodni protidrogovy koordinator Jindfich Vobofil (rovina odborna,
informace ze statistik, vlastni pfiklady z praxe, navrhy podpory novelizace zakona) a plk. Martin Hrinko, (rovina aktualni — pfibéhy a vysledky
ze zasah, koordinace akce ze strany Policie CR).

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

1) medializace pred zapocetim kontrol - tiskova konference (vysledky studii, toleranci piti déti a informace o kontrolach); 2) pfima G¢ast médii
na kontrolach (reportaze, exklusivita); 3) medializace v pribéhu (tiskova konference s vysledky, rozhovory mluvéich v médiich, tiskové
zpravy); 4) besedy se studenty na téma ALKOHOL; 5) medializace po skon&eni kontrol (zavére¢na tiskova konference s dirazem na
politicky pfesah a legislativu s U¢asti: naméstek policejniho prezidenta, naméstek ministra prmyslu a obchodu, narodni protidrogovy
koordinator); 6) legislativni pfesah akce (zmény v novele zakona)

Prehled dosazenych vysledkd s dlirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

NaplInéni cil(i: Podafilo se medializovat téma kontrol, prodeje alkoholu détem, nefunkéni legislativu a vyvolat diskuzi nad konzumaci
legalnich drog détmi a nad pfistupem dospélych. Pokryli jsme veSkera hlavni zpravodajska, spolecenska, ale i odborna média. Celkem se
jednalo o 124 primarnich vystupd s PR hodnotou AVE pfes 8,5 mil. K&. ReportaZe z pfimé G€asti médii na kontrolach se objevily v CT1,
CT24, CRo, TV Barrandov, TV Nova, na ldnes.cz, Aktualné.cz a dal$ich. Mluvéi byli hosty Snidané s Novou a Studio 6 vénovalo piti
nezletilych 11min. rep. V3echny tiskové konference prenasela Ceska televize Zivé. Akci ALKOHOL se rozpohybovala statni sprava.
Jednotlivé kontrolni organy pfislibily spolupraci i do budoucna, a to nejen na celostatni, ale i krajské Urovni. Akce navic pfispéla k diskuzi nad
navrhem zakona o Ochrané zdravi pred Skodlivymi G€inky navykovych latek, ktery se nyni projednava. V plivodni verzi navrhu zakona je tlak
na posileni pravomoci COlI, ktera by v pfipadé schvéleni mohla prodejci udélit vy$si sankce, nebo podnik, ktery prodava alkohol détem,
docasné uzavfit. Prodejce by zaroven nesmél nejen prodat alkohol, ale ani podani alkoholu umoznit.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Pfiloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=monitoring-ukazky-vybranych-vystupu-akce-alkohol-.pdf&pid=11&aid=987
http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=analyza-akce-alkohol.pdf&pid=11&aid=987
http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=souhrn-medialnich-vystupu-akce-alkohol.xlsx&pid=11&aid=987

