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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Mladi lidé ¢asto mivaji dobré napady, ale chybi jim zku3enosti a nezfidka i podpora a dlvéra dospélych. Proto program SmartUp podporuje
praveé préave tuto cilovou skupinu, kterou zaroven uci, jak svoje projekty efektivné zviditelnit. Program SmartUp Nadace O2 podporuje
originalni ndpady mladych lidi od 15 do 26 let, ktefi chtéji zlepSit néco ve svém okoli. Podporené projekty prochazi tfemi trovnémi. Ty, které
postoupi do Urovné nejvyssi, mohou dosdhnout na celkovou ¢astku az 185 000 korun. Pfidanou hodnotou celého programu je pomoc
mladym lidem na cesté k budoucim profesnim Gspéchdm. Pfi realizaci svych napad( se totiz u¢i projektovému fizeni, zdokonaluji svoji
komunikaci a ziskavaji kontakty na zajimavé osoby, coz je pro né vyhodou na trhu prace. O program je mezi mladymi zajem, o emz svédci
i nasledujici ¢isla. Do programu se od jeho startu v kvétnu roku 2015 pfihlasilo jiz 351 projektd a podporeno jich bylo 87, které realizuje pies
260 mladych lidi. Diky medializaci programu SmartUp se zvySuje i znalost Nadace O2, ktera za posledni rok u populace 15-65 let vrostla z
15 % na 21 %. V cilové skupiné 15-26 let se zvySilo povédomi o tom, Ze program SmartUp realizuje Nadace O2 o 11 %.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Program SmartUp Nadace O2 je pokracovatelem programu Think Big, ktery zanikl v prosinci roku 2014. BEéhem uplynulého roku jsme
usilovné pracovali na vybudovani povédomi o novém programu SmartUp, ktery je sice o poznani mensim projektem nez Think Big, o to vice
ale pracuje s danou komunitou na postupném rozvijeni dovednosti mladych lidi. NaSim cilem bylo zviditelnéni nového programu a zaroven
vyzdvizeni rozdilé a vyhod oproti byvalému programu.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Pred spusténim programu, po jeho prvni a tfeti vyzvé jsme si délali on-line prlizkum k zjisténi znalosti Nadace O2 a programu SmartUp a
jeho zaméfeni. Znalost programu SmartUp se po tfeti viné zvysila z 13 % (po prvni viné a 11% pfed zahajenim programu) na 21% v cilové
skupiné 15-26 let. Povédomi o tom, Ze program cili na mladé lidi, vzrostlo z 9 % na 17 % v cilové skupiné 15-26 let (porovnani po prvni viné
a po treti ving).

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Do medializace programu SmartUp zapojujeme samotné realizatory. Tymy jednotlivych projektd pod vedenim zkuSeného mentora z fad
zameéstnancl spole¢nosti 02 Czech Republic nebo SmartUp ambasadord realizuji sv(j napad, ktery ma piinos pro okoli jejich
bezprostfedniho bydliSté. Samotni realizatofi prochazi medialnim tréninkem a jsou proskoleni v efektivni komunikaci a dalSich soft
dovednostech, pficemz vesSkera Skoleni zprostfedkovava Nadace O2. Mladi pak Fidi vlastni projekt, pracuji v tymu, feSi konflikty a komunikuji
s vefejnosti i médii. Cilené oslovuji vybrané redaktory se zajimavymi projekty SmartUp a vysvétluji jim pfinosy programu.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Obnova méstského parku - https://www.youtube.com/watch?v=0-TXnflh6Dw, ¢teni se seniory -
https://www.youtube.com/watch?v=crnoEWjYNzc, vyroba cool nabije¢ky nebo tieba sestaveni chirurgickych trenazer( pro studenty
mediciny. V3echny tyto SmartUp projekty ziskaly finanéni podporu a jejich realizatofi znalosti v rdmci vzdélavacich kurz( od Nadace O2.
PrihlaSovani projektd do programu SmartUp je mozZné celorocné, projekty se pak realizuji v jednotlivych pliroénich vinach. Program klade
ddraz na individualni medializaci vSech realizovanych projekt(l. Sou¢asti SmartUp programu je také spoluprace s YouTubery, ktefi
prostfednictvim svych YouTube kanall nabadaji mladé lidi, aby se nebali své napady pfihlasit, a sou¢asné o programu informuji. Konkrétné
se jedna o spolupraci s Shopaholic Nicole, video blogerku roku 2015, a Stejka https://www.youtube.com/watch?v=ajHz7Lu3nnQ

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Za uplynuly rok poskytla Nadace O2 vzdélani v rdmci programu SmartUp 260 mladym lidem. Projekty UspésSné dosahovaly hmatatelnych
vysledkd, vznikla nova divadelni platforma, zpfistupnila se skfitkova kouzelna jeskyné a pracuje se na vytvoreni prvni vodni galerie v
Cechéch. Celkem za uplynuly rok vyslo o projektech SmartUp 79 medidlnich vystupt. Tym medikd projektu chirurgického Siti predstavil
laparoskopicky trenazer ve Snidani s Novou. O projektech mladych lidi pravidelné informuji regionalni tiSténa i online média. Diky socialni
kampani a medialni publicité se podafilo dosahnout 21% znalosti programu mezi mladymi a 13% mezi Sirokou verejnosti. Facebook
programu SmartUp ma pfes 12 600 fanousku. Stranky www.o2smartup.cz zaznamenaly pfes 140 tisic unikatnich navstév (72,6 % novi
uzZivatelé, 27,4 % opétovna navstévnost).

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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