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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Domaci nasili se tyka kazdého z nas. Je to zavazny celospolecensky problém. Ale také problém ¢asto marginalizovany, tabuizovany a
systémoveé ne vzdy efektivné feSeny. Vétsina lidi se o domacim nasili boji promluvit nebo nevédi jak. Asociace pracovnik( intervenénich
center (APIC) dlouhodobé usiluje o zavedeni celorepublikové systémové zmény v feSeni problematiky domaciho nasili. Povédomi a postoj
laické i odborné verejnosti k této problematice je pfitom jednim z kli¢ovych faktord ovliviiujicich moZnost realizace takové systémové zmény.
Vytvofili jsme proto kampan, kterd medializuje zavaznost problematiky domaciho nasili, méni a formuje postoje ceské vefejnosti, bofi myty a
tabu, a také medializuje poslani Intervenénich center v CR a jejich snahu o systémovou zménu. Kampari méla velmi Siroky zabér / TV spoty
(CT, O&ko), print (napf. Zenské magaziny Glanc, Instyle, Katka, Kvéty & Ahal, ale i tituly pro muze — Svét motord, Chip &i 100+1), online
formaty (napf. denik.cz, centrum.cz, aktualne.cz, elle.cz, maxim.cz a dalsi), outdoor, fadu PR formatd (napf. Udalosti CT1, Snidané s Novou,
TOP STAR, Impuls, Radiozurnal). Na FB profilu jsme kromé masivni videokampané vytvorili skupinu vice nez 5.500 fanouskd. Vyfotit se s
paskou a nasdilet pratellim se stalo symbolem nesouhlasu s Ihostejnosti k domacimu nésili.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Téma bylo mnohokrat medializovano rliznymi subjekty, avSak bez cilené snahy o systémovou zménu. Potiebovali jsme zvolit jednoduchy
model, kterym bude mozné zaujmout a tderné oslovit laickou i odbornou vefejnost a vytvofit dostatecny tlak na systémovou zménu.
Nezanedbatelnym rizikem komunikace je také jista citlivost tématu domaciho nasili, které v pfipadé Spatného podani cilové skupiné mlze
pfindSet mnoho kontroverzi.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

V ramci projektu byl realizovan unikatni, velmi rozsahly priizkum cileny na laickou i odbornou vefejnost, jehoz zavéry byly vyuzity mimo jiné v
ramci kampané.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Rozsahlym dotazovanim jsme zjistili, Ze to, co brani véasnému, efektivnimu a systémovému feseni situaci doméaciho nésili je MLCENI.
MIceni obéti domaciho nasili, zplsobené strachem, studem, neschopnosti uznat zavaznost situace, nedostatkem informaci o moznostech
feSeni. Mi¢eni svédk(, zplsobené zlehEovanim situace, distancovanim se od problém(, neznalosti moznosti feSeni. Mi¢eni instituci, které
by domaéci nasili mély fesit, zplsobené nedostatkem expertli, nezajmem vefejnosti a v neposledni fadé pravé miéenim obéti a svédka.
Vsechny tyto formy MLCENI pfinaseji jediné: BOLEST ob&tem domaéciho nasili. Slogan Migeni boli se stal nosnym prvkem kampané a
ztvarnény do vizualu dokazal jednoduse predat zakladni sdéleni a upoutat pozornost k projektu a tématu samotnému.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Myslenku jsme ztvarnili jednoduSe a emotivné — lepici paska nalepena pres Usta symbolizuje nemoznost ¢i neschopnost promluvit ve spojeni
s bolesti, kterou paska zplisobuje. Symbolicka reprezentace situace obéti doméaciho nasili. Nadchli jsme fadu znamych osobnosti a s jejich
pomoci jsme zacali pfesvédcovat verejnost, Ze Mi¢eni opravdu boli. A nejen to. Kazda osobnost doplnila hlavni kreativni linku spotd i vizuald
osobnim vyjadfenim o vaznosti problematiky domaciho nasili, coZz dodalo kampani osobni rozmér a pfesvédcivost. V ramci PR jsme
pracovali na dvou tematickych rovinach. Prvni vyuzivala zapojené VIP osobnosti a projevila se zejména v lifestylovych a ¢astecné i
bulvarnich titulech. Druha stavéla na faktech a expertech na danou problematiku, diky kterym téma rezonovalo také zpravodajskymi médii.
Poradané tiskové konference probéhly v Senatu PCR pod z&stitou jeho mistopredsedkyné Ing. Miluse Horské.
https://www.youtube.com/watch?v=PMZBgvPxL_4&feature=youtu.be

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Projekt pfekonal své cile, celkovy medialni zasah kampané dosahl samotnymi PR vystupy 55.000.000 (GRP cca 700 ve skupiné vSichni),
témér 3 miliony uzivateld jsme oslovili prostfednictvim online komunikace (zejména videokampani na socialnich sitich) a dal$i statisice lidi
se setkaly s tématem ve formé kampané, a to v printu - souhrnné cca 700 tis. vytisk{, onlinu — 11 837 848 impresi bannerl a TV diky 130
uvedeni spotll v ramci charitativnich vysilacich ¢ast Ceské televize, ktera nas projekt timto podpofila. Pfedevsim ale uz ve své prvni fazi
dokéazal vyznamné napomoci prvnimu hmatatelnému vysledku v instituciondlni roviné. Tim je zavedeni profesni specializace pfi feSeni
pfipadd doméciho nasili, ktera je zasadnim krokem k dal$im systémovym zménam, tak kliGovym pro samotné obéti! Na zakladé spokojenosti
klienta aktualné pfipravujeme dalSi fazi kampané.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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