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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Lupénka, nemoc statisicl lidi (cca 400.000), jejichZ pocet rok od roku roste, v priméru se s ni potyk& 5% populace. Nemoc, u niZ neni zcela
jasné prokazan plvod. Nemoc, ke které se ¢esky stat prostiednictvim pojistoven stavi velmi nehezky. Na druhé strané Gisté pfirodni
piipravek disponujici studii ¢eskych dermatolog( s neuvéfitelnym zavérem — 82% ucinnosti! Cilem kampané bylo vytvorit tlak na
zodpoveédné politiky, aby se seznamily s problematikou a zahajily legislativni proces vedouci k takovym zménam, aby i pfipravky typu
Dr.Michaels mohly byt hrazeny z prostiedkd zdravotniho pojisténi. A zaroven rozsitit povédomi o pfipravku mezi psoriatiky a jejich blizkymi.
Dokazali jsme diky intenzivnim PR aktivitam v tiSténych a online médiich pfenést na pacienty sdéleni o moZnosti isté pfirodni a pfitom
extrémné Ucinné alternativé Ié€by, ale také jsme vyvinuli znacny tlak na instituce, které maiji vliv na pfipadnou systémovou zménu ve

prospéch pacientd. Celkovy medialni zasah prekro¢il 6.000.000 Etenard / divakal / posluchacd, mimo jiné ¢lanek na titulni strané deniku
Pravo. Na facebookovém profilu jsme vytvorili komunitu 870 fanouskd (coZz povazujeme vzhledem k citlivému tématu za Uspéch).

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Lupénka je velmi citlivé téma, na pohled viditelna nemoc, limitujici pacienta v jeho Zivot&, ma vyznamny vliv na psychiku. Vétsina pacientd o
své nemoci nechce hovofit. Toto tabu se prolamuje jen velmi pozvolna. Systém Ceského zdravotniho pojisténi je navic velmi nevyhodné
nastaven pro produkty pfirodniho charakteru, jejichz Uhrady viceméneé nelze zahrnout do systému zdravotniho pojiSténi.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vyzkum nebyl realizovan

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

KliZe pacienta je pravé to misto, které je nemoci silné zasazeno. Projekt dostal pravé z toho dlivodu nazev Ve své kdzi. Pravé tak by se
chtéla vétSina nemocnych citit, ale bohuzel jim to neni dopfano. Pro efektivnéjSi moZnosti 1éCby a vytvoFeni tlaku sméFujicimu na systém,
zdravotni pojistovny, politiky a Gfedniky jsme pfipravili petici. Petici na podporu Ghrad pfirodnich pfipravkd ze systému vefejného
zdravotniho pojisténi. Paralelné jsme odstartovali osvétové ladéné medialni aktivity, kterymi jsme seznamili vefejnost s nemoci samotnou,
predsudky, které ji provazeji a efektivnimi moznostmi jejiho potlaceni. JednoduSe feceno, pouZili jsme kombinaci osvétové a natlakové
formy. Vime, Ze jednou kampani nezménime svét, ale t&ch nékolik krokl kuptedu, na které brzy navazeme, stalo za to.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Nejprve bylo tfeba pfipravit petici, webové stranky se silné osvétovymi prvky, ale také s moznosti zakoupit produkt, jehoz dostupnost byla
velmi omezenda. Nasledné spatfil svétlo svéta facebookovy profil, aby vzapéti mohla byt spusténa cca dvoumeésicni mediélni vina PR aktivit v
tisku a v online médiich. http://www.vesvekuzi.cz/ https://www.facebook.com/vesvekuzi/?ref=aymt_homepage_panel

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Medialni zasah vice nez 6.000.000 lidi, vytvoreni zakladu facebookové komunity a podpis 1.800 lidi pod petici, to vSe poloZilo zaklad prvnim
dvéma velkym Gspéchlm. Prvni ze zdravotnich pojistoven (ZPMV) vyvolala jednani a nalezla prdlomovou cestu, jak z fondu prevence
priplacet svym pojisténctim na pfirodni produkty na lupénku! Vice nez 10.000 pacientd, ktefi zakoupili sadu na lupénku a posléze nékolik
tisic dékovnych, ¢asto velmi emotivnich, dopist od pacient(, ktefi nevéfili, Ze najdou feeni svého Zivotniho problému!

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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