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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Pro charitativni projekt Cteni pomaha jsme zorganizovali pilotni akci pro déti, ktera ma potencial pro pokracovani, rist a rozsiteni do dalSich
mést fransizou — Bazar zimniho Cteni. Béhem néj si déti vymeénovaly jiz nepotfebné nebo oblibené knizky. NejenZze mladi Ctenéfi na bazaru
smenili 300 knih, ale 100 dalSich darovali détem z détského domova. Dobro¢innym bazarem knih jsme tak ,vé¢né online* mladez vytahli od
pocitacd a socializovali ji. Dali jsme détem prilezitost poznat dal$i étenafe a naudili je pomahat ostatnim nejen virtualnimi kredity
pouzivanymi v projektu Cteni poméaha, ale i svym oblibenym majetkem — knizkami. Zorganizovali jsme relativné nenékladnou akci, kde
hlavnimi aktéry byly déti se ,starymi“ knizkami.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Cilem bylo vymyslet novou aktivitu, ktera by projekt ozivila a umoznila mladé ¢tenare vice poznat, motivovat je a propoijit je mezi sebou.
Jednalo se o pilotni akci pro déti, klicové vSak bylo taktéZ osloveni rodi¢d, ktefi na akci déti privedou. Nutné bylo i spravné zvolit ¢as tak, aby
byl vhodny jak pro déti, tak jejich pracujici rodice.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Podle saciologického vyzkumu détského Eteni a Ctendfstvi, ktery v roce 2014 proved| Knihovnicky institut Narodni knihovny, ¢te knihy denné
jen kazdé sedmé dité do 14 let. Déti v soucasnosti travi sv(j volny ¢as zejména u elektronickych médii — zatimco &teni knih vénuji déti 30
minut denné, televize, elektronické hry a Facebook je denné zaméstnavéa na témeér 5 hodin.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Uspéch zaruduji akce se zajimavym programem, ze kterych si kazdy néco odnese. BliZilo se pololetni vysvédéeni, pro mladé fanousky knih
jsme proto vymysleli bazar, ze kterého si odnesou ,nové" knihy a odméni i déti bez domova. Kazdy ¢tenar ma totiz ve své knihovné néjakou
knizku, ktera lezi ladem. U nového majitele ptitom miZe povzbudit lasku ke &éteni, nebo pomoci dobré véci, coz jsou dva zakladni atributy
projektu Cteni poméaha. Vstupenkou na dobroginny Bazar zimniho &teni pro déti a rodice byla proto alespon jedna kniha na vyménu. A pro¢
LZimni* bazar? Kdyz venku fadi zima, knizky a teplo pfedznamenavaji idealné straveny podvecer. Hlavni motto udalosti znélo: pfijdte si
vymenit knizky za jiné a sou¢asné knihami potéste déti bez domova. Mladé navstévniky s rodi¢i méli nalakat zajimavi hosté ze svéta
détskych knizek, moznost osobniho seznameni s organizatory projektu, ale i setkani s vrstevniky, ktefi radi ¢tou. Nechybély ani lakavé darky
pro prvni pfichozi — lampicky na knizky.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Registrované &tenare v projektu Cteni pomaha, kterych je pfes 200 000, jsme pozvali prostfednictvim direct mailu. Dali jsme o sobé znéat
pozvankami na $kolach v blizkosti lokality, kde se bazar konal. Vytvorili jsme udalost na Facebooku, kde Cteni sleduje témé&F 6 000 followerd.
Rodice jsme o akci pfedem informovali v regionalnich médiich, na webech méstskych €asti, e-pozvankou a letéky distribuovanymi v okoli.
Na bazar jsme pozvali spisovatelku Alenu Jezkovou, basnika a textafe Jifiho D&decka a donatora Cteni pomaha Martina Romana. Také s
nimi si déti mohly knizky vymeénit, ziskat jejich autogram nebo poslouchat jejich vypravéni o knihach. Déti si zazpivaly spolecné s Jifim
Dédeckem, ktery jim na akci zahral na kytaru. Zimni bazar jsme uspofadali v prostorach prazské kavarny Choco café U Klimenta, kde
pfijemnou atmosféru podtrhoval servis horké ¢okolady a ¢okoladovych zakusk(. Na akci jsme pozvali novinare, ktefi tak méli prilezitost
osobné potkat Martina Romana, Jifiho Dédecka a Alenu JeZkovou. Po akci jsme se s médii podélili o vysledky bazaru a pfedani knizek do
détského domova.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Jednalo se o prvni rocnik a nikdo tak nevédél, jaky bude mit akce Uspéch. Nakonec byla kapacita kavarny zcela naplnéna, kdyz za vecer
dorazilo s rodici az 70 déti se stovkami knih. Navstévnici nosili prmérné pies 5 knizek, které si chtéli vyménit. Za odpoledne se tedy sménilo
pres 300 knih a téméF stovka dalSich kniZzek pak byla pfedana do Détského domova v Dolnich Pocernicich. ACkoliv medializace projektu
nebyla cilem, Bazar zimniho &teni se objevil také v médiich v desitce vystupl. Donator projektu Martin Roman byl medialné profilovan jako
Clovek, ktery se Uc€astni i téchto menSich akci.

Prilohy:
Priloha 1
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