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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Televize Nova spolupracuje s nadaci Dobry Andél jiz tfetim rokem. V roce 2013 TV Nova neméla aktivni a strategicky vliv na dobro€innost.
Znacka Nadace Nova byla na ¢as pozastavena. Vlastni prlizkumy brand trackingu a Trim Indexu dokazovaly, Ze divaci Novu vnimaji jako
arogantni a namyslenou. V ramci strategie na zlepSeni znacky jsme se rozhodli spojit s peclivé vybranou nadaci a stat se znackou, ktera
pomaha. Na zacatku stal problém vybéru organizace z vice nez 1000 nadaci, spolkl apod. Rozhodnuti padlo na pomoc lidem s rakovinou.
Dostupné statistiky: kazdy 3. obyvatel CR v priib&hu svého Zivota onemocni rakovinou a kazdy &tvrty na ni zemre. Nadace Dobry Andél
splnila zékladni atributy pozadavkd. V roce 2013 neméla zadného televizniho partnera a $irsi medialni plisobnost. Velkym benefitem pro
propagaci a srozumitelnost nadace je 100% transparentnost systému dobroginnosti k darcim i pfijemcim finanéni pomoci. Kazdy mésic
zazada nadaci 70 novych rodin o pomoc, je tfeba hledat i nové Dobré andély. Nasim tikolem bylo zvysit pocet ,dobrych andéld“ pravidelnych
darct pro DA. Od zacatku spoluprace trvame na autenticité. Uginkujici ve viech kampanich jsou pravidelni darci tzv. Dobfi andélé,
napfiklad Lucie Borhyova, Rey Koranteng a jiné osobnosti. A sou¢asné v kampani vystupuji rodiny s détmi, kterym nadace pomohla nebo
stale poméaha. B&hem 3 leté spoluprace byla nadace Dobry Andél oslovena k spolupraci i jinymi televizemi v CR a ziskala medialni obraz
silné nadac¢ni organizace. Vysledky spoluprace kazdoro¢né predci ocekavani a to pocet prerozdélenych financi od darcli a registraci novych
andéll béhem dvoumésiéni kampané. Na kampanich se podilely i dal$i renomované reklamni i produkéni spoleénosti, které jsou soucasti
pracovniho a kreativniho tymu. TV Nova kazdoro¢né b&hem i po kampani klesne u divak( atribut arogance a sebestfednosti. Zvysil se
zajem u ostatnich organizaci o dlouhodobou spolupraci, a nejenom jednorazovou podporou v Televiznim zpravodajstvi. Lidé z oboru vnimaji
televizi v charitativnich projektech, jako silnou strategicky- smyslejici znacku, se kterou chtéji spolupracovat dlouhodobé. Tim, Ze tvafe Novy
jsou v projektu jiz 3 roky, média nijak nezpochybniuji jejich pomoc.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

1.V roce 2013 pred zacatkem kampané bylo riziko vybéru spravné organizace na realizaci dlouhodobého charitativniho projektu pro TV
Nova. 2.Riziko zvolené Gcelu pomoci (rakovina). 3. Davéryhodnost k nadaci Dobry Andél a jeji transparentnosti. 4. Davéryhodnost Novy a
jeji charitativniho projektu na divaky. 5. Dlvéryhodnost redlného zapojeni osobnosti do kampané - Lucie Borhyova je pravidelnym darcem
béhem i po kampani. 6. Udrzitelnost profesnich, ale i osobnich vztahl mezi televizi a nadaci pro dlouhodobou spolupraci 7. Kazdoro¢ni
zvySovani poctu novych darc(, finanénich vysledku pro pomoc. V roku 2015 bylo jiz riziko, ¢i dokaZzeme ziskat nové darce vzhledem k jiz 3.
spolupréci s nadaci. 8. Prilezitost komunikace TV Nova a jeji tvafi prostfednictvim jiné znacky/charity.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Kazdy rok zvoleni jiné ,key message”. Kampané jsou rozdéleny do vice stadii. Zakladem jsou reélné pfibéhy rodin, realna pomoc tvari Novy
a jinych dobrych andéld. Kazdy rok vznikne unikatni koncept spotl. Emotivni stranka a ,call to action* spotu jsou kladeny na osobnosti, ne
na rodiny.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Kromé spotd probiha na obrazovce redakéni podpora napfi¢ vhodnymi pofady televize, webovych stranek a social. sitich. Dllezitou soucasti
kampaneé je i specialni dokument ,Behind the scene*, ktery zobrazuje pozadi spoluprace. Minimalné jednou denné je kampan pfipomenuta.
Spot 2015 Dobry Andél - Lucie Borhyova - http://bit.ly/1STOsWY, Dokument 2015 Dobry Andél - http://bit.ly/IVEMkZC

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Po realizaci vSech kampani se atribut arogantnosti a sebestfednosti vnimani TV NOVA sniZuje a zvySuje se atribut péce o spole¢nost a
pratelskosti. Lepsi vnimani znacky, pozitivni medializace tvafi Novy, pomoc rodindm s rakovinou. Kazdoroéni zvySeni darcd, finanénich
vysledk( pro pomoc rodindm. Divaci se b&éhem kampani hrdé hlasi, Ze jsou dobrymi andély. TV NOVA pomohla nadaci Dobry Andél k
budovani silné znacky. V &islech: 2013 — 10 140 novych darcli, 2014 — 6 597 novych darcl, 2015 — 10 266 novych darcl. Kampan 2015 (2
mésice) — rozdéleno 25 900 408.95 K&. V roce 2015 bylo cilem zastavit pokles darct oproti roku 2014. Vysledky predéily oGekavani, protoze
se nam podafilo zvysit pocet darcl i oproti startovacimu roku 2013.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Pfiloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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