APr\)A CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Zprava o designovém konceptu ZETOR by Pininfarina, ktery se predstavil na veletrhu Agritechnica v Hannoveru, obletéla takika cely svét.
Kromeé 73 vystuptl v Ceské republice jsme spoleéné se ZETOR TRACTORS a.s. dosahli i svétové medializace na online serverech typu
BBC, Daily Mail ¢i Fox News a v dalSich 238 médiich ze 46 zemi vCetné Francie, Polska, Ameriky ¢i Vietnamu. BBC nas$ traktor nazvala
Jnejvice sexy traktorem na svété*“. Jednim z cilCi spolecnosti bylo také navazani kontaktu s novymi obchodnimi partnery v zapadni Evropég,
na trzich, jako jsou Némecko, Francie, Velka Britanie, Benelux a Italie. Ocekavalo se, Ze zajem partnerll vzroste po predstaveni ZETORU by
Pininfarina, coZ se potvrdilo. Na veletrhu do$lo k navazani kontaktu s desitkami partnerd v ramci EU i statl Afriky a Asie. | pies to, Ze
Agritechnica je ,neprodejni“ veletrh, podafilo se na ni také prodat 9 traktor(i znacky ZETOR.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Cilem klienta bylo dosahnout co nejvétsi svétové medializace, rozhodli jsme se proto pfedstavit designovy koncept traktoru od italského
studia Pininfarina na hannoverské Agritechnice, cozZ je nejvétsi mezinarodni veletrh zemédélské techniky. Do té doby byl design traktord v
oboru druhofadym tématem, brnénské znatka ZETOR tak jako prvni pfiSla s ndvrhem designového vzhledu zemédélského stroje, navic ve
spolupraci s designérem, ktery napt. navrhuje pro Ferrari.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

ZETOR TRACTORS a.s. realizoval prlizkum mezi zakazniky, z n&jz vyplynulo, Ze by zakaznici uvitali designové atraktivni produkt.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Rozhodnuti spolupracovat s jednim z nejslavnéjSich designérskych studii na svété padlo na strané ZETOR TRACTORS a.s. Diky spolupraci
s véhlasnou svétovou firmou se vefejnost a média dozvédéla o traktoru jesté pred jeho oficidlnim pfedstavenim pomoci word of mouth, dale
byly médiim zasilany nékteré fotografie traktoru jako teaser. AMI Communications nasledné doporucila pfedstaveni traktoru na veletrhu
Agritechnica ve stylu velkych automobilovych znacek na slavnych autosalonech. Kromé slavnostniho odhaleni traktoru v zahrani¢i znamou
slovenskou modelkou Lucii Javoréekovou byli na misté i zastupci znaek ZETOR a Pininfarina. Vhodnou strategii se ukazalo pfedstaveni
ZETORU by Pininfarina v Gvodni den vystavy a realizace tiskové konference az druhy vystavni den. Zprava a zajem o designovy koncept se
po vystavisti rozsifily natolik, Ze novinafll pfitomnych na TK bylo tfikrat vice neZ zvanych. Na tiskovou konferenci k slavnostnimu piedstaveni
traktoru bylo plvodné pozvano 40 novinaid z 12 zemi, nakonec se jich Géastnilo 126 z 21 zemi.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Z 0

Rozesilka nékolika fotek ZETORU by Pininfarina novinarim jako upoutavka pred veletrhem Agritechnica. Pfiprava specialniho ZETOR
newsletteru pro navstévniky veletrhu vénovaného hlavné novému designovému konceptu. Tiskova konference a slavnostni odhaleni traktoru
ZETOR by Pininfarina na stanku ZETOR TRACTORS a.s. v Hannoveru. Nasledné rozeslani tiskové zpravy v Ceské republice a do
zahranié¢i. Novinarm jsme na misté nabidli i $éfa designérli od Pininfariny a feditele ZETOR TRACTORS a.s., ktefi odpovidali na dotazy ke
konceptu. Na designovy traktor upozorfioval ZETOR TRACTORS a.s. také prostfednictvim socialnich siti (Facebook, Twitter, YouTube) a
cela komunikace byla propojena s marketingovymi aktivitami (napf. direct mailing na obchodni partnery).

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

1. Média: - 238 medialnich vystupll z celého svéta (Australie, Bélorusko, Brazilie, Bulharsko, Cina, Dansko, Egypt, Estonsko, Filipiny,
Finsko, Francie, Chorvatsko, Indie, Indonésie, Iran, Irsko, Island, Italie, Japonsko, Jordansko, Kambodza, Kanada, Katar, Lucembursko,
Madarsko, Makedonie, Mauricius, Némecko, Nigerie, Nizozemsko, Norsko, Polsko, Rumunsko, Recko, Satudska Arabie, Slovensko, Spojené
arabské emiraty, Srbsko, Spanélsko, Svédsko, Svycarsko, Ukrajina, USA, Velka Britanie a Vietnam). 2. Dosah celé kampané (weby
pfepocitany na denni navstévnost: 78 miliond osob a celkové AVE 37,8 milionu K& (miniméalni hodnota AVE, nenasobena Zadnym
koeficientem). Hodnota AVE mnohonésobné prevysila celkové naklady na projekt. Jen v CR 73 vystupt s celkovym AVE 2,6 mil. K& a
dosahem 7,08 mil. osob 3. Celkové CPT komunikace 231,8 K¢ (obsahuje i spolupraci s Pininfarinou, vyrobu makety 1:1 traktoru, naklady na
event v Hannoveru) 4. Event Agritechnica: 2 907 vystavovatell, ZETOR patfil mezi 10 nejdiskutovanéjsich témat veletrhu dle organizatord.
5. Dosah: 451 000 navstévnikd veletrhu, 50 000 navstévnikld na stdnku ZETOR.

Prilohy:
Priloha 1

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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