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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Na strané zadavatele stali &tyfi partnefi - Vodafone, Ceska spofitelna, Wincor Nixdorf a MasterCard. Nasim tkolem bylo pijit s kreativnim
navrhem na realizaci tiskové konference, ktera méla pfedstavit komplexni feSeni pro podnikatele v ndvaznosti na povinnost vyplyvajici z
pfipravovaného zakona o EET. Vsadili jsme na kreativni notu a sazka na simulaci farmarskych trhii se vyplatila. Novinafi si mohli feSeni,
skladajici se z aplikace Vodafone ePokladna, tiskarny a platebniho terminalu (Ceska spofitelna, Wincor Nixdorf, MasterCard), vyzkouset v
praxi a pochopit benefity, které mlze drobnym podnikateldim a zivnostniklm pfinést. Diky zapojeni chranéné dilny ziskala akce i CSR
rozmér. Z PR hlediska jsme si tiskovou konferenci pripravili plidu pro daldi komunikaci fe3eni Vodafone ePokladna ve spojeni s EET uz v
kvétnu 2015, tedy v dobé, kdy nikdo pfesné nevedél, zda, kdy a v jaké podobé bude zakon schvélen. | diky tomu, Ze si novinafi feSeni
vyzkouSeli uz v rané fazi (beta verze), se pravé Vodafone ePokladna stala jednim z nejcastéji zminovanych feSeni v ¢lancich tykajicich se
pfipravovaného zékona.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Komplexni feSeni, které operator Vodafone pripravil ve spolupraci s partnery, kombinuje aplikaci, platebni terminal a kapesni tiskarnu.
Komplexné tak fesi mobilni pokladni systém pro podnikatele a zivnostniky. Pfednosti feSeni je jeho mobilita a také pfipravenost na EET.
Napojeni na téma EET bylo zaroven pfilezitosti, ale i rizikem. Vodafone byl prvnim operatorem s timto feSenim, ale v dobé uvedeni na trh
byl zakon na svém zacéatku a nebylo jisté, zda a v jaké formé projde hlasovanim. V ramci tiskové konference bylo potfeba se zaméfit hlavné
na funkce aplikace, ktera byla sice pfipravena i na EET, ale zarovei neni na zakonu zavisla a poskytuje podnikatelCim fadu dalSich vyhod v

jejich podnikani.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Na akci byli pozvéani novinafi z financniho, zpravodajského, technologického a marketingového segmentu. Pro vzbuzeni zajmu o feSeni
Vodafone ePokladna jsme zvolili netradiéni koncept tiskové konference ve stylu farmarskych trhli, abychom pfitomnym novinardim ukazali
celé feSeni zasazené do bézného Zivota, tak jak se s nim mohou v budoucnu setkat praveé tfeba na farmérskych trzich. Upozornili jsme na
jeho pfinos pro bézné podnikani a vysvétlovali jsme, pro€ se ho neni potfeba bat. Neobvykly koncept spolu s moznosti praktického
vyzkou$eni aplikace byl velmi dllezitym momentem.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

V Mramorovém sélu Ceské spofitelny, kde se konala tiskova konference, jsme postavili znamé stanky z farmarskych trhli a na misté
pfipravili opravdové trzisté. V kazdém stanku si mohli novinafi nakoupit darky pomoci aplikace Vodafone ePokladna nainstalované do
tabletd. Na vybé&r méli kvétiny, fresh dzusy nebo vyrobky z chranénych dilen neziskové organizace. To vSe si mohli za fiktivni poplatek
nechat dorugit kuryrni sluzbou do redakci nebo dom(. Novinafi si také diky mobilnimu terminalu vyzkouseli simulovanou platbu platebni
kartou. Zastoupené vyrobky a sluzby tvorily prifez opravdovych Zivnosti, které mohou Vodafone ePokladnu vyuzit a jichz se bude EET tykat.
Na stancich byli pfitomni prodejci a také lidé zodpovédni za vyvoj aplikace, ktefi vysvétlovali novinaflim praci se systémem. Diky darkim,
vyrobenym chranénou dilnou, které si novinari vybirali, dostala akce i CSR rozmeér, jelikoz partnefi chranéné dilné prispéli kromé skutec¢nych
nakladd na vyrobky i ¢astku, kterou se podafilo virtuainé nasbirat pomoci Vodafone ePokladny.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Tiskové konference se zGcastnilo 20 novinafd z nékolika segmentd — od ekonomickych médii a denikll az po zaryté IT a telco novinare. Z
akce jsme ziskali za prvni mésic 13 pozitivnich vystup( s OTS 1,9 milionu a AVE 473 tisic korun napfi¢ médii (finanéni, zpravodajska,
technologicka, marketingova) zmifujici konkrétni feSeni Vodafone ePokladna. To celé v dobég, kdy se EET hodné propirala v médiich a
kolem navrhovaného zakona panovala spiSe negativni atmosféra. Akci jsme si navic pfipravili padu pro dal3i komunikaci, a pokud se nékdo
vénoval tématu EET, feSeni Vodafone ePokladna bylo ve vétsiné pfipadd zminéno. S blizicim se koncem roku presla aplikace do ostré

verze a v soucasnosti ma jiz stovky spokojenych zakaznikd.

Prilohy:
Priloha 1

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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