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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Projekt CeSi 1990-2015 ziskal na za¢atku roku 2016 mimoradnou pozornost médii a takfka na dobu jednoho tydne stanovil agendu hlavnich
médii. Vedle medialni komunikace naplno vyuZil i dalSi komunikacni kandly: studie vySla jako tisténa publikace v nakladu 1000 ks, je
dostupna ke stazeni vyménou za kontakt na webové strance www.25let.cz a propojena s jednoduchym kvizem, jeji zjisténi se Sifily na
socialnich sitich. V B2B fazi byla studie distribuovana v rdmci e-mailové kampané vyznamnym obchodnim kontaktlim jménem garanta studie
- Fidiciho partnera KPMG Ceska republika Jana Zirka. Obsah studie pak s odstupem shrnul také klientsky ¢asopis KPMG Marwicka. Projekt
si zaslouzi ocenéni zejména kvdli vzbuzenému medialnimu zajmu, kdy nastolil agendu vétSiny ¢eskych médii a vénovali se mi také predni
komentatofi.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Projekt navazoval na fadu aktivit v souvislosti s 25. vyro&im piisobeni KPMG v Ceské republice. Slo o zavrujici obsahovy a komunikagni
projekt. Propojeni projektu s vyro¢im patfi spiSe mezi pfilezitosti. Vzbuzeny zajem nejen ze strany médii ale i obchodnich partnerl pak
poslouzil i k posileni vzajemnych vztah(.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Publikace stavi na rozsahlé analytické praci s unikatnimi daty Stiediska empirického vyzkumu. Vyuziva ale i fadu dalSich soubor( dat,
napfiklad z databazi CSU, CNB nebo MPSV.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Ambici projektu bylo podat co mozné nejobjektivnéjSi obraz promén Ceské spolecnosti v uplynulém cCtvrtstoleti. Rozhodli jsme se vyuzit
vyroci nasi firmy i jako prileZitost udélat Gkrok od tradiénich témat, zastavit se a ohlédnout za vyvojem Ceské republiky. Nezvolili jsme jen
tradiéni makro perspektivu a na Cesko jsme se podivali spi$e ogima jednotlivce a vedle tradi€nich statistickych dat se pokusili zachytit také
zmény neexaktnich veli¢in, jako jsou nélada, Gcta nebo dlveéra. Publikace tak obsahuje kromé jinych Gdajd prvni komplexni srovnani dat o
postojich a nazorech Cesek a Cechdl, jeZ centrum STEM sbiralo od roku 1990.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

PFedstaveni na tiskové konferenci probéhlo 21.1.2016, vybrana média ziskala ¢ast obsahu exkluzivng, ve stejny den byl spustén web a
kampari na sociélnich sitich. Mailing nasledoval o tyden pozdé&ji. V ramci interni kampané méli zaméstanci mozZnost ziskat tiSt€nou publikaci
pro sebe a také ji pfedat svym stavajicim a potencialnim klientim. V posledni fazi se pfipravil anglicky pfeklad studie.

Prehled dosaZenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

O studii informovala prakticky viechna vyznamna média. Na tiskové konferenci se seslo 25 novinait ze vSech vyznamnych ¢eskych médii v
nékterych pfipadech v&etné jejich 3éfredaktorl. Ceska televize zafadila studii jako téma dne pofadu Udélosti a obsah studie naplnil
nékolikrat i komentatorské stranky celostatnich denikd. Jan Zlirek byl na jejim zakladé pozvan jako host pofadu DVTV. Celkové se v médiich
objevilo pfes 80 vystupl. Webova stranka www.25let.cz vyménou za staZeni studie ziskala pfes 500 relevantnich kontaktd. Velmi pozitivni
reakce jsme zaznamenali od fady zastupcl statni spravy véetné Uradu viady a také vyznamnych osobnosti ¢eského byznysu. Ozvény studie
méla také na Slovensku a v Polsku.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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