APr\)A CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Statni podnik Povodi Moravy (PMO) je u vefejnosti znam jako stavitel protipovodiiovych opatfeni nebo v horSim pripadé rovnou jako €len
tzv. betonové lobby. Cilem projektu ,Objevte povodi Moravy s geocachingem* (4/2015- 7/2015) bylo predstavit i ostatni Cinnosti podniku,
ktery se profiluje jako moderni instituce, ktera nejenze pecuje o vodni toky, ale nabizi Siroké vefejnosti néco navic — zazitky, dobrodruzstvi,
edukaci. Diky napadité zvolenému formatu a Uspésné zvladnuté komunikacni kampani se podafilo zaujmout média, vzbudit enormni zajem u
vefejnosti i ostfilenych geocachert a predstavit PMO jako instituci, ktera je hrava a pfichazi s novymi napady. Technické pamatky, pfirodni
skvosty a dal$f zajimavosti na izemi PMO diky projektu osobné& navétivily tisice lidi z celé CR, zejména rodiny s dé&tmi. Dalsi si pak o nich

alespon precetli v médiich.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Nejvétsim rizikem, ale zaroven velkou vyzvou, bylo aktivovat vefejnost pouze za pomoci media relations, bez vyuziti inzerce €i jinych
nastroji. Dal$im rizikem byla hrozba nezajmu laické vefejnosti o geocaching. Na tuto hrozbu jsme byli pfedem pfipraveni a podafilo se nam
ji pfedejit srozumitelnym vysvétlenim pravidel, a to jak v komunikaci s médii, tak i vefejnosti za pomoci socialnich siti. Od pocéatku jsme si
také museli vystacit s velice omezenym rozpoctem, ktery neprekrocil nizsi desitky tisic korun za cely projekt véetné produkce!!! Limitujici
finance pro nas vSak byly pfilezitosti, jak dokazat, Ze i za méalo penéz je mozné udélat hodné parady.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Agentura realizovala b&hem pfipravné faze projektu terénni priizkum jednotlivych lokalit, pfedevsim kvdli potencialni pfitomnosti jinych kesi

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Na pocatku bylo kliCové pfijit s origindlnim napadem, jak vefejnosti a médiim predstavit statni podnik v novém svétle a zaroven si vystalit s
velice omezenym rozpoctem. Zvolili jsme proto dnes jiz dobfe znamy geocaching. V duchu motta celé akce ,Objevte povodi Moravy s
geocachingem* jsme kese skryly na 15 nejzajimavéjsich mistech (od Jesenikll po Bfeclav), ktera stoji za to objevit. ,Skry3e“ byly k nalezeni
na soutoku fek, u vyznamnych technickych pamatek a vodnich dél. Tedy vSude tam, kde PMO realizuje své projekty. Ke spolupraci jsme
oslovili také geocachery, jako poradce pfi zajiSténi produkeni Casti. StéZejni asti kampané bylo PR, jakoZto jediny nastroj propagace.
Klicové bylo nejen pfedstaveni projektu médiim a vefejnosti, ale i srozumitelné vysvétleni pravidel hry a zvefejnéni GPS soufadnic a
zajimavosti o lokalitach.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Pripravy projektu Objevte povodi Moravy s geocachingem zapocaly nékolik mésicll pred uschovanim kesi. Klicové pro zvladnuti Usp&sné
realizace bylo vytipovani zajimavych lokalit v povodi Moravy, kterd budou pro vefejnost i geocachery lakava. Prvni faze projektu — produkéni
Cast - spocivala ve vyrobé a umisténi 15 schranek do pfedem vybranych ,skrySi“. Po uschovani krabi¢ek byla GPS poloha vEetné
zajimavosti o jednotlivych lokalitach registrovana na microsite geocaching.com. Druha faze — PR - spocCivala v predstaveni a vysvétleni
projektu médiim a vefejnosti. V komunikaci jsme kladli ddraz na vysvétleni pravidel hry i pobidku vefejnosti k hledani, ke které jsme vyuzili
také socialni sité klienta. V3echny podklady pro média jsme priibézné konzultovali s ,profi“ cachery, abychom predesli nepochopeni a
dezinformacim v médiich. Diky entuziastickému pfistupu jsme do hry vlakali i samotné novinare, ktefi si vie zkusili na vlastni kiiZi.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

O akci informovala vSechna stéZejni regionalni a celoplodna média i radia. Celkové jsme zaznamenali vice nez 70 medialnich vystup(,
pricemz néktera média, napfiklad Denik, 5plus2 ¢i MF DNES se k tématu vracela opakované. Tématem se podafilo zaujmout také lifestylové
tituly, kterym nemélo do té doby PMO co nabidnout. Hodnota medializace mnohonasobné (vice nez 40x) prevysila naklady. Rada redakci
navic téma pojala Sifeji, od historie geoc., pres profil PMO az po detailni pfedstaveni v8ech lokalit. Za nejvétsi uspéch ale povazujeme
obrovské zapojeni vefejnosti, které pfedcilo oGekavani. Vybrana mista navstivilo za prvni 2 mésice vice nez 1600 hracd, a mnoho z nich
pozitivné hodnotilo projekt i zvolené lokality na socialnich sitich. PMO navic obdrzelo fadu dékovnych dopisl za organizaci akce, coz se ve
statni spravé Casto nevidi. Vyrazné tak byla posilena image statniho podniku, jakoZzto instituce, ktera je moderni, dynamicka a oteviena
lidem.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Pfiloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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