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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Projekt ,Zdravy Usmév pro kazdého“ z dilny AMI Communications se po dobu své pétileté existence promeénil z malé vzdélavaci akce v jeden
z hlavnich pilifd komunikace znacky Orbit. VyuZiva rozsahlé znalosti a dlouholeté zkuenosti znacky Orbit v oblasti péée o zdravi zubl a
zaroven tézi z popularity Zvykani v Ceské republice a na Slovensku i jeho vlivu pfi prevenci zubniho kazu. Cilem projektu je dlouhodobé
vyuzivat obé tato aktiva znacky v zajmu Sifeni osvéty na téma dentalni hygiena. Diky projektu ,Zdravy Usmeév pro kazdého" se za 5 let o
dtileZitosti dentalni hygieny dozvédélo 680 000 osob v CR i SR, konzultaci s dentalni hygienistkou jsme umoZnili 23 000 lidem. Jako jediny

projekt dlouhodobé& mapujeme také vztah Cechii a Slovakd k dentalni hygiené prostfednictvi pravidelnych préizkumd.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:
chrup. Dentalni hygiena Cech(i a Slovak( bohuzel zaostava za zapadnim svétem a nasim cilem bylo tuto skute¢nost zménit. Pozadavkem

klienta bylo §ifit osvétu v oblasti dentalni hygieny a sou¢asné oslovit co nejvétsi pocet lidi s informaci, Ze ddlezitym prvkem prevence je

LZdravy iasmeév pro kazdého".

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

V priibéhu pfiprav prvniho rocniku akce jsme zjistili, Ze v CR a SR neexistuje pravidelné mé&feni v oblasti dentalni hygieny a rozhodli jsme se
to zménit. Jiz 5 let probiha v ramci kazdého rocniku této akce rozsahlé dotaznikové Setfeni na téma navyk( v oblasti dentalni hygieny v obou
zemich. Data jsou zaznamenavéana, porovnavana v €ase a vyuZzita pro naslednou medializaci na konci kazdého ro€niku kampané.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Strategii kampané je podpofit vniméni Zvykacky bez cukru jako dopliiku dentalni hygieny, toto sdéleni pfedat spotfebiteli osobné a kredibilitu
zvysit tim, Ze obdrzi zvykacku z rukou odbornika. Roadshow unikatnim zptisobem propojuje edukativni naplii (s pfidanou hodnotou v
podobé prohlidky dentalni hygienistky) a velmi visibilni provedeni s masivnim brandingem. Akce je od prvniho ro€niku zastiténa Asociaci
dentalnich hygienistek, ktera poskytuje své ¢lenky jako konzultantky do mobilni ordinace, a souc¢asné je odbornym garantem projektu. Diky
tomu je akce vysoce kredibilné vnimana laickou i odbornou verejnosti.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Pro prvni rok byl jako komunikacni platforma zvolen brandovany stanek v obchodnich centrech a dentalni hygienistky v Uloze hostesky
informujici navstévniky o péci o dutinu Ustni. V dalSim roce byl stanek nahrazen americkym truckem s cilem maximalizovat viditelnost v
jednotlivych méstech. Interiér byl na navrzen na miru a upraven do podoby dvou ordinaci dentalni hygieny, ve kterych dentélni hygienistky
mohou provadét individualni konzultace. Kazdy ro¢nik je zahajen eventem s novinafi za U¢asti ambasadora z fad znamych osobnosti, ktery
slavnostné pokiti kamion a vypravi ho na cestu. V priibéhu roadshow probiha intenzivni medializace v regionech, tiskové zpravy obsahuiji
citace stomatologd a dentalnich hygienistek. V misté akce pak probihaji konzultace s dentalnimi hygienistkami, k dispozici jsou informag¢ni
materialy a Zvykacky bez cukru. VSe doplfiuje vyrazny branding. V ramci celé akce probiha dotaznikové Setfeni mezi navstévniky, data jsou
vyuZita pro medializaci a realizaci tiskové konference, coZ pfinasi prilezitost komparace jednotlivych let i trhi podloZenou daty. Roadshow je
také podpofena medialnim partnerstvim s vybranym vydavatelstvim a rozhlasovou kampani. Kazdy rok akce objede nékolik desitek mést v
CR i SR — v roce 2015 to bylo 25 mést v Ceské a 20 mést ve Slovenské republice.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Od prvniho ro¢niku v roce 2011 do dosud posledniho ro€niku se projekt, co do celkového rozsahu, ztrojnasobil. Celkové jsme za dobu
konani kampané objeli 190 mist a zas&hli pfes 680 000 osob v CR i SR. Konzultaci s dentalni hygienistkou vyuZilo za celou dobu pfes 23
000 lidi. Rozdali jsme témér 480 000 informacnich letakl o dentalni hygiené a 420 000 vzork( Zvykacek. Prostfednictvim PR kampané jsme
o problematice dentalni hygieny informovali napfiklad v minulém ro¢niku téméf 11 milion( étenaiti v obou zemich, celkovy pocet vystupl byl
109, celkové AVE 5 398 282 KE&. Pomoci distribuovanych dotaznikl bylo zjisténo, Ze pocet lidi, ktefi pravidelné navstévuji dentalni hygienu,
stoupl z plvodnich 22 % v roce 2011 na 34 % v lofiském roce, nepochybné k tomu pfispéla i tato masivni kampar.

Prilohy:
Priloha 1

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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