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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Cilem kampané Cas je mozek je pomahat IékaFdm vysvétlovat vefejnosti, Ze si moderni medicina umi s mrtvici velmi dobfe poradit, jen ji k
tomu pacient musi dat pfilezitost. Cela polovina lidi s diagnézou CMP s pfivolanim zachranaf( totiz vaha zbyteéné dlouho. Naplnit tento cil
se dafi pomoci systematického vysvétlovani laické verejnosti, jak rozpoznat pfiznaky CMP a jak na né spravné reagovat. Kampan spusténa
tiskovou konferenci v zafi 2015 a nasledné rozsifena o pfimé osloveni cilovych skupin pomoci online nastrojd (vlastni facebookové a
webové stranky kampané), osobni setkani (roadshow po vybranych nemocnicich) a distribuci letakd a plakatl je spole¢nou iniciativou
spolecnosti Medtronic a odbornych Iékafskych spolenosti.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Systém péce o pacienty s CMP je v Cesku jednim z nejlepSich v Evropé. Tato informace se vSak pred zah&jenim kampané nijak aktivné
nekomunikovala a pfedstavovala tak pro nas jednoznacnou pfilezitost. Naopak jistou miru komunikacniho rizika pfedstavovala kampan
kardiologli zamé&Fena na mozkovou mrtvici z pohledu srde¢nich onemocnéni, probihajici pfed spusténim kampané Cas je mozek, &imz se
nase nosné téma ponékud medialné vycerpalo. Zaroven tato kolize mohla potencialné zplsobit negativni vnimani nasi kampané kardiology.
Diky citlivému a korektnimu postupu pfi spusténi a vedeni kampané se tomu ale podafilo pfedejit.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

V komunikaci jsme vyuzili dat z databdze Komplexnich cerebrovaskularnich center a iktovych center, pro evropské srovnani arovné péce
jsme vyuzili tdaje Evropské organizace pro CMP (European Stroke Organisation). Neocenitelnym zdrojem informaci byly zkuSenosti
prednich Ceskych specialistl na I[é¢bu CMP. Tvrzeni odbornikd o nizkém povédomi vefejnosti o pfiznacich CMP nam potvrdila i naSe anketa
v prazskych ulicich.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Oslovit co nejsirsi ¢ast laické verejnosti pomoci atraktivnich formatd jako je anketa, roadshow, FB profil tak, abychom co nejvice pfispéli ke
zvyseni edukace v oblasti pfiznakd mozkové mrtvice, spravné reakce na né a v oblasti modernich moznosti Ié¢by poskytujicich vysoké
Sance na Uplné uzdraveni. Kombinaci prekvapivych faktll dokazujicich, Ze fatalnim nasledk@im CMP by $lo zabranit, pokud by pfibuzni ¢i
znami obéti reagovali véas a zastity respektovanych odbornych lékafskych spoleénosti podpofit naléhavost a diivéryhodnost sdéleni.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

e pripravna faze - formulovani strategie, taktiky, hlavnich sdéleni. Vytvoreni grafiky a loga kampané (08/2015) « predstaveni kampané na
tiskové konferenci (09/2015) » podpora publicity pomoci videoankety rozeslané médiim u prilezitosti Svétového dne mrtvice (10/2015)

« individualni rozhovory novinard s hlavnimi tvafemi kampané (09/2015 — doposud) « spusténi platforem pfimého osloveni cilovych skupin -
webové stranky a facebookovy profil kampané (01/2016) + opétovné obohaceni komunikace o video-obsah. V kratkém spotu jsme nazorné
ukazali, jak vypada akutni péce o pacienta s CMP (02/2016) « roadshow po vybranych nemocnicich — osobni pfedstaveni kampané,
podpora komunikace v jednotlivych regionech, pfimé osloveni relevantniho segmentu odborné vefejnosti - neurologové, intervencni
radiologové. (01/2016 — doposud) YouTube:
https://www.youtube.com/channelUCXLpKGSfEBbOpOKJeQ3aAFg FB: https://www.facebook.com/casjemozek/ Web:

http://www.casjemozek.cz/

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Kampaii vygenerovala v obdobi od svého zahajeni 10. 9. 2015 do 31. 3. 2016 nadstandardnich 120 vystup( v piednich tuzemskych
médiich. Novinéfi prejali vSechna hlavni sdéleni vEetné informaci o zakladnich pfiznacich mozkové mrtvice, modernich metodach 1écby a
Spickové péci o pacienty s CMP v CR. Profilace odborniki navic podpofila publicitu Cerebrovaskularni sekce CNS a Ceské spole¢nosti
intervencni radiologie, stejné jako odbornych pracovist. Zatimco v prvni fazi se komunikace zaméfila na celostatni média, v dalsi fazi se diky
roadshow dafi Uspésné medializovat kampan také v regionalnich médiich. Facebookové stranky kampané mély k 31. 3. témér 1500
fanouskd. Diky atraktivnimu obsahu a vysoké informacni hodnoté prispévkd se nam povedlo vybudovat velmi aktivni a responzivni komunitu.
Edukacni video ma na socialnich sitich pfes 3 500 zhlédnuti, zaroven jej vyuZzila i online média.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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