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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Znacku Snickers se diky kampani ,Hladovy fanouSek" podafilo zviditelnit pfi pfileZitosti Mistrovstvi svéta v lednim hokeji, aniz by byla jeho
oficiadlnim partnerem. Navic se téma "fanouskovstvi" — pivodné planované pouze pro tuto jednorazovou kampari — stalo kli¢ové v dal3im
sméfovani komunikace znacky a jejim propojovani s aktualnimi udalostmi ve sportu.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt resil:

Znacka Snickers od roku 2012 zménila komunikacni koncept na "Kdyz mas hlad, nejsi to ty". Zaroven chce byt znacka dlouhodobé
spojovana se sportem (aniz by byla oficidlnim sponzorem sportovnich udalosti). Tato kombinace je limitujici a téma téZko medialné
uchopitelné. Na jafe 2015 nés klient oslovil s Ukolem rozvinout sportovni koncept v nové lokalni kampani zaméfené na fanousky pfi
prilezitosti konaného Mistrovstvi svéta v lednim hokeji, aniz by znacka Snickers byla oficialnim partnerem akce.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Prvni fazi komunikace odstartoval vyzkum zaméreny na sport a sportovni fanouskovstvi jako ¢esko-slovensky fenomén, pravé i v kontextu
hladu. Vysledky vyzkumu byly prezentovany v tiskovych zpravach. Sbér dat probéhl prostfednictvim internetového dotazniku (CAWI) na
internetovém panelu agentury STEM/MARK. Cilovou skupinou byla populace ve véku 15 — 60 let a v Ceské republice se vyzkumu zigastnilo
1010 respondentd.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Protoze znacka nebyla oficialnim partnerem hokejového mistrovstvi, strategii bylo dostat do povédomi obecné téma "fanouskovstvi" jako
Cesko-slovensky fenomén. At uz jsou fanousci kymkoliv a odkudkoliv, Snickers byla prezentovana jako nezbytnost pro kazdého z nich.
Vzhledem k sou€asnému konani hokejového mistrovstvi se téma pfirozené spoijilo s aktualni udalosti, aniz bychom o ni explicitné mluvili.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Prvni faze komunikace byla odstartovana vyzkumem, ktery se zamé&foval na to, jaky maji Cesi vztah ke sportu. Vysledky byly pouZity jako
zdAvodnéni pro propojeni znacky Snickers s fandénim a podklad pro tiskové materialy. Nasledovalo produkéni zajisténi tematického
klicového vizualu, ktery zastitil celou kampan a naSel uplatnéni v PR, digitalni komunikaci, in-store i jako podklad pro infografiku. V ramci PR
komunikace byly nad ramec tiskovych zprav novinafdim rozeslany tematické ,fandici hladové* sady obsahujici specialni brandované fandici
predméty a podtrhujici Snickers jako ,must-have“ kazdého sportovniho fanouska. Na zakladé zavérl z vyzkumu vzniklo také fandici
desatero doplnéné kreativni infografikou, ktera opét predstavovala Snickers jako soucast vybavy pro spravného ,nehladového” fanouska.
Projekt podpofil komentator Mistrovstvi svéta Libor Bou€ek (na Slovensku komentator Richard Lintner), a to svymi pfispévky do tiskovych
materiald a do médii i tematickymi fotografiemi, jez byly uplatnény i v digitalnim prostfedi. Oba moderatofi potvrzovali, Ze jako hladovi Spatné
fandi a neuziji si zapas jako fanousci ani v roli komentator(i utkani. Toto tvrzeni dokreslili svymi ,hladovymi“ hlaskami. Soucasti bylo také
medialni partnerstvi s celoplodnym radiem v Ceské republice a denikem na obou trzich.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Znacce Snickers se podafrilo ,nenapadné” svézt na viné hokejové euforie béhem Mistrovstvi svéta v lednim hokeji, i kdyz nebyla oficialnim
partnerem akce. PR komunikace na téma ,hladovy fanousek* vygenerovala celkem 35 brandovanych vystupl se zasahem pies 3 miliony.
Zprvu pouze lokalni koncept agentury AMI Communications zaméfeny na sportovni fanouskovstvi byl ispésné aplikovan i na ostatnich
trzich, a proménil se tak v globalni koncept znacky.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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