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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Obrovsky mediélni zasah, vyvolani velké diskuze mezi serialovymi nadSenci i Sirokou vefejnosti, i¢inna komunikace online a offline, ktera
zaujala mnoho filmovych a lifestylovych novinard, kreativni vyuZiti znamych osobnosti. Atraktivni naplii kampané jako prank video, vyu?Ziti
YouTuber( a interaktivni aplikace VIRSTAGRAM simulujici virovou zombie nakazu spolehlivé pfitahla pozornost cilové skupiny i Siroké masy
lidi. Jen na YouTube zasahl prank s moderatorem LeoSem MareSem pfes 1 mil. uzivatell, stanovené KPIs jsme presahli béhem prvniho
tydne spusténi komunikace a spojeni ,Leo$ Mare§" a ,zombie" se stalo nejvyhledavané&jSim na €eském internetovém vyhledavaci.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Rizikem byla hlavné dosavadni komunikace pdvodniho serialu The Walking Dead. Serial TWD je celosvétové Uspésny serial se zombie
tematikou a jeho komunikacni linka se stale nové vznikajicimi dily funguje nepretrzité. Museli jsme dokazat zatlacit TWD lehce do pozadi a
prosadit prequel Fear the Walking Dead, aniz by to poSkodilo TWD. Pfilezitosti pro nas bylo svést se na viné oblibenosti TWD a vymyslet
strategii kreativni a netradi¢ni kampané tak, abychom spravné oslovili fanousky i s novym serialem.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Klient poZadoval kreativni kampan, ktera navaze na Uspéchy plivodniho serialu. Kamparn jsme se rozhodli prolnout s tématikou zombie
apokalypsy, jelikoz se i v seridlu setkavame s hrozbou virové nakazy a pfeménou lidi v zombie. Hravou a zabavnou komunikaci online i
offline jsme se snaZzili zapojit fanousky i Sirokou vefejnost do samotného projektu, aby se dozvédéli néco nového a pobavili se. Rozhodli jsme
se také jit cestou kreativniho Celebrity PR s vyuZitim prank videa s LeoSem MareSem a Patrikem Hezuckym, ¢imz jsme chtéli vzbudit zajem
u bulvarnich a lifestylovych novinafdl. Kampar zaujala Evropu 2 natolik, Ze kvdli premiéfe serialu ukongila letni pauzu Ranni show a zacala
vysilat o tyden dfive. Kulturni, serialova a filmova média jsme zaujali €lanky o serialu a rozhovory s pfednimi pfedstaviteli. Spustili jsme
aplikaci VIRSTAGRAM a propojili se s YouTubery, abychom do zasahu ziskali mladSi generace. Cilem bylo vzbudit co nejvétsi zajem mezi
rlznych vékovych kategorii, dosahnout co nejvétsi publicity v médiich a co nejvétsi sledovanosti premiérové série a zvySeni poétu fanouskd
Ceské FB stranky AMC.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Komunikaci jsme odstartovali tiskovou zpravou oznamujici premiéru seridlu a filmovymi recenzemi, nasledné jsme pfipravili ¢lanek o historii
stanice AMC a pfipravovaném novém seridlu Fear The Walking Dead, ktery jsme nabidli kulturnim, seridlovym a filmovym novinartim.
Domluvili jsme spolupraci s filmafem Jakubem Hussarem, kterému jsme poskytli potfebné informace ke zrecenzovani seridlu. Tento ¢lanek
jsme poté medializovali. V priibéhu kampané jsme také pripravili lifestylové ¢lanky a exkluzivni rozhovory s herci (Cliff Curtis) a tvlrci serialu
(Dave Erickson). Vytvorili jsme specialni aplikaci VIRSTAGRAM umoziiujici uZivatelm upravovat své selfies do podoby nakazenych
zombies — aplikace aktivovala cilovou skupinu a gamifikovala propagaci Fear the Walking Dead. Na FB kanalu AMC nasledovaly viny
organického sdileni fotografii uzivatel(l upravenych v aplikaci, coz pfispélo k ohromnému zasahu kampané. Prvni vysilaci den seridlu jsme
show Leo$e Marese a Patrika Hezuckého i vedeni radia Evropa 2. Budova Evropy 2 se zménila v dim hrlizy a po chodbéch tekla i krev.
MareSe pak ve studiu vydésil Patrik namaskovany jako zombie. Do kampané jsme zapojili vybrané YouTubers — Stejka a Vadaka, s kterymi
jsme natocili dvé videa. V prvnim FeSi otdzku, jak pfezit zombie apokalypsu, a v druhém videu ukazuji vyuziti VIRSTAGRAMu, kdyZ si sami
ze sebe vytvofi zombie.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

V prednich ¢eskych médiich jsme zaznamenali celkem 68 medialnich vystup(. Kampari vyvolala spontanni diskuze mezi fanousky a uzivateli
socialnich siti. Kumulovany zasah presahl 23,7 mil. ¢tenafl a posluchadl, prank video zhlédlo milion uZivateld a YouTuberska videa Stejka a
Vadaka méla pies 190 tis. zhlédnuti. Prostfednictvim postd na FB jsme oslovili pfes 1,4 mil. lidi. Microsite VIRSTAGRAMu navstivilo 34 843

lidi a uploadovalo se 6 007 fotek. V tydnu 24. — 30. 8. 2015 se stalo spojeni ,Leo$ Mare§" a ,,zombie" nejhledangjSim v internetovém

vyhledavaci portalu Seznam.cz.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Priloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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