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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Jiz v n&kolika evropskych zemich znagka Milka ovéFila, zda se lidé podéli o posledni kousek ¢okolady. Ceskéa a slovenska pobocka se na
otazku sdileni zaméfila i u nas. Chtéla vSak kampan posunout déle a zaméfit se nejen na otazku “Podélime se o posledni kousek
Gokolady?”, ale i “S kym a jak se podélime”. PTisli jsme s inovativnim pojetim, jehoz cilem bylo inspirovat Sirokou vefejnost k velkym ¢inlim a
pfekonani se pro druhé. Mechanismus odesilani poslednich kouskd zdarma, ve spojeni s limitovanou edici ¢okolad, byl zachovan. Myslenku
kampané jsme ale podpofili vyjimecnym pfibéhem odhodlani a vytrvalosti s cilem ovéfit ochotu a jemnost lidi po celé zemi a inspirovat ke
sdileni obyg&ejnych i neoby&ejnych véci. Jako agentura jsme pfinesli koncept dvou b&zc(, ktefi b&Zi napfi¢ Ceskou a Slovenskou republikou,

celé 700 km dlouhé trasy, aby se na konci cesty potkali a predali si posledni kousek.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

V rdmci béhu se naskytla prilezitost oslovit regionalni média a sledovat trasu b&zcl aktualné ve chvili, kdy béZeli skrze danou oblast. Projekt
pfinesl moZnost oslovit pfimo koncové zakazniky na trase. Ambasador slouZil jako mediator poselstvi o vzdjemné nesobeckosti a na trase
bylo mozné bézcim nabidnout pomoc (napf. podélit se o svadinu, kousek cesty je popovézt, nabidnout nocleh...). Projekt ukazal, Ze v obou
zemich existuji lidé ochotni podpoit ciziho ¢lovéka. Nejvétsi rizika projektu byla s Gstfedni dvojici béZcl. Ti museli mit silné nohy, ale i viru v
myslenku nasi kampané.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Nalezli jsme vhodné kandidaty se silnym pfib&hem. Jifi Gruntorad i Veronika Otrubova absolvovali 24 dni na trase napfi¢ republikami se
spoleénym cilem v Hodoniné. Zazitky z trasy a ukézky pomoci byly publikovany denné na microsite formou deniku samotnych bé&zcd.
Jednou za tfi dny se pfidalo video shrnujici hlavni momenty. Nechybélo ani sdileni na sociélnich sitich znacky Milka a FB strance Milka
Posledni Kousek/Posledny Kisok. Vznikla tak jedine¢na on-line reality show. Oba béZci méli nékolik zastavek na trase, béhem kterych
komunikovali s lidmi a pfedavali poselstvi vzdjemné nesobeckosti. BéZce doprovazel celych 24 dni tym zajiStujici spravny chod kampané.
B&Zni lidé byli odkazovani ze v3ech zdroji kampané na microsite www.poslednikousek.cz nebo www.poslednykusok.sk.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Projektu predchazela pfipravna faze (vhodna volba bézcl, bézedti trenéfi, priprava trasy a zajisténi realizacniho tymu, komunikace s
partnery a médii, pfiprava propagacnich material(l a dal$i. Seznamte se s béZcem Jirkou - https://youtu.be/909xvuS4-TM) a bézkyni
Veronikou - https://youtu.be/8VulG6n4tAA Projekt zacal za podpory znamych osobnosti 5. kvétna 2015 startem ¢eského bézce Jifiho z
Prahy a 6. kvétna 2015 startem slovenské bézkyné Veroniky z KoSic. UZivatelé byli sméFovani na microsite, kde se mohli dozvédét vice o
bézcich, odeslat posledni kousek ¢okolady Milka on-line nebo fyzicky prostfednictvim posty v€etné osobniho vzkazu s fotkou. Uzivatelé méli
moznost zapojit se do rliznorodych vyzev, aby pfekonali sami sebe a poslali foto se specialnimi hashtagy. Ukonéeni projektu probéhlo pfi
setkani obou bézcl v Hodoniné. Oba bézci dosahli cile, pfekonali sami sebe a pomohli sifit mySlenku kampané. Jifi absolvoval b&hem 24
dni trasu dlouhou 700 Km. Veronika prekonala 650 Km za 23 dni. Zazitky obou bé&zcl byly zaznamenany v souhrnném videu: Jirka -
https://youtu.be/MrhnDOEW2HQ, Veronika - https://youtu.be/vTnMK17hqgLI Case study k projektu zhlédnéte na
http://bit.ly/Milka_case-study_last-missing-square.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Ceska i slovenska microsite zaznamenala pres 541 000 navstév od vice neZ 410 000 uZivateld. B&Zce podpofily ceské i slovenské osobnosti
(Dalibor Gondik, celosvétové znama lyzafka Séarka Strachova, YouTuber Jifi Kréal, ExplOited, slovensky moderéator Junior). Projekt oslovil v
rdmci PR lifestylova, deniky, ekonomickd, bulvarni i marketingova média s vice nez 260 vystupy. Kumulovana ¢tenost, poslechovost a
sledovanost byla 66 miliond. Sougasti kampané byly i reportaZe a vstupy v TV (Prima, CT, JOJ apod.) &i radiich (napf. radia stanice KISS,
cca 100 vystupt). Videoobsah zaméfeny na kampai mél na YouTube 1 800 000 zhlédnuti. Bylo poslano na 130 000 online a realnych
poslednich kousk( a pfimo na trase jsme oslovili na 2 500 potencialnich zakaznik(. Diky kampani vzrostl prodej 100g Milka Alpine Milk
oproti roku 2014 0 3 % a to i pfes 30% cenovy nar(st.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Priloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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