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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Cestami, které operatofi béZné nevyuzivaji, jsme Uspésné informovali o pokryti nejmodernéjsi siti pro rychly mobilni internet LTE od
Vodafonu i v nejzapadlejsich koutech Ceské republiky. Pro &tenéafe jsme pfipravili argumenty, pro¢ by je mélo tak technické téma, jakym je
LTE, zajimat, a k €emu mohou mobilni internet vlastné pouzivat. V mikroregionalnich médiich jsme odkomunikovali nejen nové pokryti
konkrétnich mést a oblasti region(, ale kontinualné jsme o vyhodach tohoto mobilniho pfipojeni edukovali. Praci od téch nejvétsich
vydavatelskych domd az po drobnou praci s malymi regionalnimi online i tisténymi médii jsme se vydali cestou, kterou nikdo ke komunikaci
podobné problematiky doposud nevyuZil, a podafilo se nam zasahnout nékolikrat vdechny oblasti pokryté LTE signalem a zasahnout
publikum, které je Gasto opomijenou cilovou skupinou. V regionech jsme umistili 170 vystupl s Gctyhodnym zasahem 21M OTS.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Pro lidi z odlehlejSich oblasti je LTE pfili§ technickym terminem, €asto nevédi, co to je a k €emu to pouzit. Technologie jim pfijde zbytecna a
jeji zavedeni slozité. Doposud bylo téma komunikovano pfevazné v technologickych médiich pop¥. v ekonomickych. Bylo potfeba uchopit
komunikaci LTE trochu jinym zplsobem, a rozsifit tak povédomi o dostupnosti sluzby do nejzazsich koutd zemé. Na rozdil od konkurence,
kterd se zaméfila na pokryvani velkych mést, se Vodafone orientoval na pokryvani odlehlych a méné osidlenych oblasti, kde je LTE €asto
jedinym zptsobem, jak se k internetu pfipojit. Soustavnou drobnou a peélivou praci s malymi médii, kterd nema zadna medialni agentura
pokryta, se ndm podafilo zasahnout necentralizované a tézko dosazitelné publikum.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Soucasna situace na trhu mobilnich technologii se za€inala vénovat hlavné LTE pokryti. Rozhodli jsme se zakazniky edukovat a zaroven
informovat o moznostech, které nabizi rychlé pfipojeni LTE. Komunikaci jsme proto rozdélili podle cilovych skupin a podle region(, kde byl
signal postupné spoustén. Vydali jsme se cestou regionalni a mikroregionalni kampané, jez zahrnovala i méstska média, ktera lidem chodi
pfimo do poStovnich schranek. Zaméf¥ili jsme se na celé regiony ¢i jen vybrana mésta, ktera byla pravé pokryvana signalem LTE. Abychom
oslovili laickou vefejnost, tedy zcela béZzné zakazniky bez hlubSi znalosti tématu, vyzdvihli jsme praktické vyuZziti LTE, spojené se sportovni Ci
rekrea¢ni ¢innosti. Vysvétlili jsme, co lidé k LTE potiebuji, doporucili jsme vhodna zafizeni a pridali par tipd, k ¢emu je internet v mobilu
vlastné dobry.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

V prvni fazi komunikace jsme vyuzili jednotlivych regionalnich médii pro oznameni dostupnosti LTE od Vodafonu v daném mésté. Ke zpravée
jsme také pripojili kratké shrnuti, proc je LTE dobré, co nabizi, a jaké zafizeni uzivatel potfebuje, aby se k siti pfipojil. VSe jsme Casovali tak,
aby naSe materialy dorazily do redakci presné v obdobi spusténi LTE v daném regionu. V dalSi fazi jsme pro Sifeni tématu LTE s Vodafonem
vyuzili zajimavych mist Ci aktivit, které se s danym regionem pojily. Zaroven jsme volili i podle €asového obdobi (Iéto/zima). Nami zajiSténé
vystupy se tedy vénovaly rozhlednam, které funguiji jako LTE vysilace, nebo sjezdovkam pokrytym LTE signalem. Pro komunikaci jsme zvolili
jak celostatni média a jejich regionalni mutace, tak mensi krajska a méstska média (radni¢ni noviny apod.) a jejich online verze v pfipadé
dostupnosti. Komunikacni kandél jsme doplnili i o média, ktera chodi lidem pfimo do schranek pro co nejlepsi zasah i v téch nejzazSich
koutech republiky.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Pro dlouhodobou komunikaci pokryti LTE jsme zvolili zaméfeni na regiony, které se vyplatilo. Celkem jsme za rok 2015 v regionech
vygenerovali 170 vystupl s celkovym OTS 21 miliond. Vystupy s pokrytim Vodafone LTE jsme se dostali nejen do celostatnich, ale
predevsim do regionalnich a méstskych médii a jejich online mutaci. Cilovou skupinu se ndm podafrilo zasahnout také pomaoci regionalnich
médii, ktera chodi pfimo do schranek. Tématem byla dostupnost LTE od Vodafonu v regionu/mésté a nasledné pak vyuZiti LTE pro zdbavu v
podobé vyletu za poznavanim ¢i aktivitam na sjezdovkach.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=vf-lte-dlouhodoba.pdf&pid=11&aid=1066
http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=ict-vodafone-dlouhodoba-komunikace-lte-final.docx&pid=11&aid=1066

