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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Chytré hodinky? Na co a pro¢? To jsou otazky, kterym jsme celili pfi launchy novych hodinek Huawei Watch. Dostali jsme za Ukol nejen
uvést na trh novy produkt, ale také prorazit do pro klienta nové produktové kategorie. Vsadili jsme na strategii technologické vychytavky i
elegantniho designového dopliiku a povedio se. Prodeje na lokalnim trhu diky kampani CTYRIKRAT pfedcily ogekavani a hodinky Huawei
Watch se umistily na pfelomu roku 2015/2016 na 1. misté v Zebficku oblibenosti chytrych hodinek na Heureka.cz (nyni v top 5). Novinari a
blogefi, ale i diskutéfi na internetu je oznacovali za ,hejkrasnéjsi“ a také ,nejelegantnéjsi“ a ocefovali jejich ojedinély design. P&timésicni
kampari jsme vzali ze Siroka: media relations, sociélni sité, specialni microsite (www.huaweiwatch.cz), spoluprace s celebritami, bloggefi,
youtubefi, key opinion leadefi a komunikace pres oficialni forum a fanouskovsky komunitni web Huafan (www.huafan.cz). Ziskali jsme vice
nez 650 medialnich a social media vystupl. Recenzi o Huawei Watch zverejnilo 40 redakci a kliGovych bloggert. Zafidili jsme 7 barterovych
spolupraci a soutézi s prednimi lifestylovymi tituly, nafotili fashion story a zapoijili jsme 8 celebrit, 26 bloggerd a 4 key opinion leadry. Diky
dobfe zvolené strategii jsme zasahli technologicka i lifestylova média a oslovili klicové cilové skupiny.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Jako rizikovy byl z naSeho pohledu vstup do UpIné nové produktové kategorie a to, jak cilové skupiny tuto informaci pfijmou. Na trhu chytrych
hodinek je také vysoce konkurenéni prostfedi velkych i mensich vyrobc(. Jejich produkty maji velmi podobné funkce a je tézké mezi nimi
diferencovat. Proto hrozilo, Ze Huawei Watch zapadnou mezi ostatnimi. Vsadili jsme proto zejména na jejich unikatni klasicky design, kvalitni
zpracovani a prezentaci hodinek jako elegantniho doplriku.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

V komunikaci jsme vyuzili strategii médniho doplfiku a technologické vychytavky, a tu jsme aplikovali ve vSech komunikacnich kanalech. V
komplexni kampani jsme propojili PR s digitalem (microsite) a socialnimi sitémi (Facebook, Instagram, Twitter). Navic jsme tyto aktivity
doplnili o spolupraci s celebritami, bloggery, youtubery ¢i opinion leadery. Diky tomuto pfistupu jsme rozsifili zabér médii z technologickych
také na pansky i damsky lifestyle, a zasahli jsme tak dal3i cilové skupiny. Vé&tsina vystupl odkazovala na vytvofenou microsite s informacemi
0 Huawei Watch. Zajisténi maximalniho poétu kvalitnich pozitivnich recenzi bylo pro kampai naprosto kliové. Prostiednictvim barterd jsme
realizovali soutéze a Clanky v prednich tiSténych panskych lifestyle magazinech. V rdmci celé kampané se nam podafilo prezentovat kvalitni
zpracovani, pouZzité materialy a prémiovost produktu tak, aby se zafadil na Spicku trhu a pfedcil prodejni cile.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Prodeje na lokalnim trhu CTYRIKRAT predgily oéekavani. Huawei Watch se staly nejoblibengjimi chytrymi hodinkami mezi uZivateli
Heureka.cz na prelomu 2015/2016 (momentalné mezi top 5). Ve vétsiné recenzi a ¢lankd byly Huawei Watch prezentovany jako
Jnejkrasnéjsi“ nebo ,nejelegantnéjsi“ chytré hodinky na trhu. PoCet medialnich vystupd: vice nez 650 (on-line, print, redakéni socialni sité,
bloggefi). Celkové OTS: 20 000 0000. Vice nez 40 recenzi redakci a bloggerd (iDnes, iHned, Mobilmania, Smartmania, SvetAndroida,
Mobilenet, Mobilizujeme, Chip, Computer, Extra PC a dalSi). Reach na socialnich sitich: 1 900 000. Imprese na sociélnich sitich: 13 800
000. YouTube: 72 000 shlédnuti. Microsite: navstévnost 50 600; registraci 2 332; pocet kliknuti na ,Kde koupit* 6 634. 8 zapojenych celebrit.
30 zapojenych bloggerd, youtuberd a key opinion leadr(. 7 barterovych spolupraci a soutézi v prednich tisténych lifestyle magazinech. 1

fashion story

Prilohy:
Priloha 1

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=inspiro-solutions-huaweiwatch.pdf&pid=11&aid=1074

