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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

6. nejuspésnéjsi ¢insky vyrobce smartphonl Coolpad se v druhé poloviné roku 2015 vydal dobyvat evropské trhy. V Praze jsme v ramci
expanze realizovali launch znacky nejen pro CR, ale také pro cely CEE region. Coolpad vzhledem k pfesycenosti evropskych trh{ inskymi
produkty dlouho vahal s uvedenim vlastnich vyrobkd. Vysledky realizovaného eventu pro média a partnery z evropskych zemi ho viak
presvédcily, a pomohli mu tak v nasledujicich mésicich expandovat i na zapadoevropské trhy. Diky spravné zvolenému interaktivnimu
programu se nam podafilo vytvofit nezapomenutelny prvni dojem a pfispét k pozitivnimu vnimani znacky nejen v CR, ale i v CEE regionu.
Zajistili jsme G&ast 240 hostll z CR i CEE, v&etné koordinace jejich ubytovani a dopravy. Pfestoze podobné akce nemivaji v médiich pfilis
prostoru, dosahli jsme s eventem 17 brandovanych vystup( véetné lifestylovych médii s celkovym OTS 860 000. Kladné prijeti produkt( se
rovnéz promitlo v naslednych produktovych recenzich.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Diky vstupu Uplné nové, pro Evropu neznamé, znacky, jsme méli pfilezitost budovat povédomi o brandu od samotného zac¢atku pdsobeni
nejen v CR, ale v celoevropském méfitku. Chtéli jsme zasahnout rovné? lifestyle, ktery se obecné o technologie pfili§ nezajima nebo
vyhledava vyhradné drahé a designové modely. Obavanou hrozbou byla kritika, Ze za zna€kou stoji €insky vyrobce, tedy Ze bude a priori
vniméana jako nekvalitni, navic jako dal$i z mnoha na ¢eském trhu. Pro koncept eventu bylo také hrozbou odliSné kulturni smysleni klienta a

Zx0

evropskych novinard a partnerd.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Zameéili jsme se na volbu zajimavého prostoru, ktery umozni realizaci nevSednich aktivit. Do nich jsme zahrnuli claimy znacky i samotné
produkty, abychom zvysili povédomi o brandu, a demonstrovali pfednosti samotnych produktll a jejich nezazivné technologické specifikace.
Pro predstaveni samotné znacky jsme se rozhodli pro wow efekt — prvek, ktery bude medializovan a spojovan se znackou a rovnéz zplsobi
zajem lifestylovych a spolecenskych médii.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Zvolili jsme prostory Ob&anské Plovarny, kde jsme rozvrhli interaktivni program jak na terasy vcetné Vitavy, tak i do vnitfni ¢asti restaurace a
klubu. Vytvorili jsme nékolik scénaid reagujicich na pocasi, se kterymi jsme priibézné pracovali dle pfedpovédi. Jako kliGovy prvek pro
exkluzivni wow efekt jsme zvolili svételnou flyboardshow na Vlitavé, kterou velka vétsina hostl nikdy nevidéla. Coolpad logo bylo
zakomponovano do vystoupeni a objevilo se na zavér promitnuté na vodni sténé. Samotné pfedstaveni znacky jsme situovali na vodni
ponton pfimo na Vltavé, jehoz soucast tvorilo velké projekeni platno. V priibéhu vecera jsme na néj promitali Zivé vstupy moderéatora z celé
lokality v redlném Gase, které se prolinaly s aktualnimi ptisp&vky hostl na socialnich sitich znacky se specialnimi hashtagy. Pro né jsme
vyzili vzdy stejnou pfedponu #coolfor s moznosti doplnit navazujici ¢innost, napr. #coolfortasting nebo #coolforparty, ¢imz jsme podpofili
aktivitu na socialnich sitich. Zvolené aktivity byly vzdy propojené se znackou — smilebox se specialné vytvorenymi rekvizitami; soutéz
napojend na ochutnavku 8 druhl kesu, ¢imz jsme demonstrovali specificky material, z néjz je slozeny zadni kryt telefonu; vyjizdky na Vitavé
brandovanou lodi; indoor light & dance show se zakomponovanym logem klienta; interaktivni pexeso skladajici se z ikon pouzitych v
Coolpad telefonech &i interaktivni hru magic ball oviadanou Coolpad telefony. Akci zakoncilo unplugged vystoupeni kapely a after party s DJ.
Po celou dobu nechybél specialni koutek s telefony na testovani. Nedilnou sou&ast realizace eventu tvofila koordinace priletd, odletd a
ubytovani zahrani¢nich hostl. Pro naslednou medializaci eventu jsme vytvofili shrnujici video a tiskovou informaci.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Event sklidil mezi pfitomnymi partnery i novinafi velky ohlas. Dllkazem je 17 neplacenych brandovanych vystupd v ¢eskych médiich s
celkovym zasahem OTS 860 000. Zasahli jsme také lifestylova média ¢i bloggerskou scénu, a vyvolali tak zajem o nasledné testovani a
recenze. Akce se zUcastnilo 240 hostl, z ¢ehoZ priblizné polovinu tvorili hosté z evropskych zemi, ktefi akci ve spojeni se znackou rovnéz
medializovali. Spontanné jsme pronikli i na jejich socialni sité, kde sdileli fotky a videa pfimo z eventu se specialnimi hashtagy. Vstup znacky
na stfedni a vychodni trh Evropy vnimala sama spoleénost diky eventu a naslednym prodejdim jako Uspé3ny, za¢atkem nasledujiciho roku
pokra€ovala v expanzi na zapadoevropské trhy.
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Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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