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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

BILLA uspoféadala originalni teambuildingovou aktivitu pro nejvy$si management ze sedmi evropskych zemi, kterd v sobé spojila poznani
privatni znacky Ceska farma, umoznila ,kravatakdim* poznat Gesky venkov a mistni farmare, i tvrdou préaci na poli. Cilem akce bylo inspirovat
kolegy z ostatnich zemi, jakym zplsobem Ize dlouhodobé a efektivné budovat spolupraci s obchodnimi partnery a zarover pfinaset
zakazniklm pfidanou hodnotu v podobé kvalitnich domacich produktli. Druhym Géelem akce bylo osloveni regionalnich a lifestylovych médi.
Vysledkem byl neotfely "bramborovy" event na farmé Euro Agras u Jihlavy. NejvyS$Si manaZzefi BILLY neohrozené nazuli guméaky, chopili se
motyk a s obrovskym nasazenim se pustili do sklizné tradicni Ceské plodiny. Béhem deseti minut se jim podafilo sklidit neuvéfitelnych 352,5
kg brambor, které na misté symbolicky sménili za 35 250 K¢ (na zakladé principu "Kilo za kilo"). Tuto ¢astku vedeni spole¢nosti navysilo na
300 000 K¢, kterymi podpofrilo budouci ¢eské zemédélce ze Stfedni zemédelské akademie v Humpolci. Tunu brambor vénovala BILLA

mistnim charitativnim organizacim. Akce méla vyznamny dopad v regionalnich médiich.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Primarni vyzvou bylo zachovat potfebnou Uroven teambuildingové akce, a zaroven poskytnout médiim atraktivni podklady pro zpracovani.
Prilezitosti pak byla komunikace dlouhodobého partnerstvi BILLY s Agrarni komorou (AK CR), jejiz pfedseda se akce aktivné G&astnil.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Aby byla zamyslena finanéni pomoc co nejlépe cilena, nechala si BILLA zpracovat medialni analyzu na téma podpora studentd
zemédeélskych oborl a ve spolupraci s Agrarni komorou ucinila préizkum k nalezeni vhodné Skoly v regionu pro vyznamny finanéni dar.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Obchodni fetézce maji jen velmi malo nastrojd, kterymi se mohou odlisit od konkurence. Privatni znacky jsou jednim z nich, nebot’ odrazeji
poselstvi celé firmy. Pravé vrcholni manazefi by ho méli znat a umét pojmenovat ze vSech nejlépe. Proto Ceska BILLA jako hostitel letoSniho
setkani pfipravila originalni teambuilding, dotazeny do konce ve vSech smérech. Podafilo se vzbudit emoce u pfitomnych i dodat akci jistou
davku napéti. Manazefi totiz znali pouze lokaci akce, do posledni chvile vS§ak neméli tuSeni o konkrétni aktivitg, kterd na né ceka.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Projekt byl rozdélen do dvou fazi - edukaéni a motivacni. Prvni z nich se konala v pfedvecer akce a jednalo se o formalni prezentaci
hostitelské zemé&. Druhy den dopoledne se pak zu€astnéni pfemistili do areélu farmy Euro Agras, kde se po komentované prohlidce prezuli
do holinek a pustili se do samotného soutézeni.

Prehled dosaZenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Akce ziskala vysoké hodnoceni v ramci internich systém(. Vyznamné byly rovnéz reakce mistnich samosprav, které se o charitativnim
presahu akce dozvédély z médii nebo ze socialnich siti BILLY. PfestozZe nebyl event primarné zamysleny pro medializaci, podafilo se
dosahnout pozitivnich ¢i neutralnich medialnich vystupd v fadu desitek, které, pokud by mély byt ziskany komeréni cestou, by bylo mozné
poridit téme&F za milion korun.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Pfiloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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