APr\)A CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Zadavatelem projektu byla neziskova obchodni spole¢nost BevCan East sdruzujici vyrobce napojovych plechovek. Zadanim klienta bylo
zvysit povédomi o vyhodnosti hlinikovych plechovek Cesku a na Slovensku. Kampar CANstarter jsme se rozhodli zaloZit na ekologické
vyhodnosti hliniku, jelikoz tento kov se da donekonecna recyklovat bez ztraty kvality a navic se recyklaci uSetfi az 95 % energie oproti
vyrobé& nového materialu, pficemz Cesko je dlouhodobé pod priimérem EU v poméru zrecyklovanych plechovek. Zakladem projektu byla
designova soutéz. V Ceské casti kampané jsme oslovili renomované umélce, aby ve svych dilech znazornily ekologickou vyhodnost hliniku.
V hlasovani na Facebooku zvitézil navrh sochafe Pavla Karouse: Mobilni domecek pro bezdomovce. Karous pracoval ve svém navrhu s
vlastnostmi hliniku jako dobra tepelna odrazivost a zaroven ukazal, ze diky recyklaci nepomahame jen pfirodé ale i lidstvu. Zrealizovany
domecek jsme predstavili na festivalu Rock for People a nasledné jej predali ¢lovéku bez domova. Projekt ziskal publicitu nejen v prostredi
socialnich siti, ale i v médiich.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Nejvétsim rizikem pro projekt bylo, Ze vitézny designovy navrh nevzbudi dostate¢nou pozornost a stane se tak nezajimavy pro publikum.
Vyzvou bylo také pfesvédgit komunitu, Ze pouzivani hliniku mdize byt velmi ekologické, pokud se minimalizuje jeho tézba. Tma projektu bylo
natolik zajimavé, Ze jsme vyuZili pfilezitosti a vykrocili jsme z digitalniho prostfedi socidlnich siti a komunikaci jsme mifili i na tradicni média.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

V plivodnim kreativnim navrhu agentury Seesame bylo zadani pro designery pouze ,vytvorit pohyblivy objekt z plechovek pro prezentaci na
letnim festivalu“. V eské ¢asti kampané upfesnili zadani pro designery a navrhy musely spoleensky dopad a reflektovaly problematiku
recyklace. Diky tomu jsme ziskali zastfeSujici destnik pro komunikaci vyhodnosti napojovych plechovek.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Komunikace na Facebooku (duben — Cervenec 2016) Rock for People
https://www.youtube.com/watch?v=EnxKosAE4Sg Medializace projektu

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

* Facebook: o 10 000 fanouskd 0 3 % engagement 0 395000
unikatnich zobrazené 0 43 000 reakci « Tisice plechovek redlné vytfidénych na festivalech » Ctenost v
online a tiSténych médiich pfes 4 miliony

Prilohy:
Priloha 1

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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http://www.cenapr.cz/reviewer/get-file/?file=100-1-recyklace.pdf&pid=11&aid=990

