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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Televize Nova se dlouhodobé snazi prostfednictvim svého programu oslovit mladou divackou skupinu a vytvofit obsah, ktery ji pfitahne k
televizni obrazovce. Ta uZ je pouze jednim z mnoha zafizeni, které vyuZivaji pro konzumaci audiovizualniho obsahu. Televizi nepfal ani fakt,
Ze znaCka SuperStar (televizni pofad) byla obecné vnimana jako zastarald a vyCerpana a prvni reakce na nasazeni sedmé série této show
byly negativni. Oddéleni komunikace televize Nova, proto rozhodlo do komunikacni strategie zahrnout mezi mladymi rychle rostouci socialni
sit Instagram. Cile byly definovany takto: vybudovat v tomto prostiedi od nuly silnou komunitu a ziskat alespoii 50 000 fanousk{, oslovit
novou generaci stavajicich i potencialnich divakd a vdechnout dusi znaéce SuperStar, resp. zménit vnimani, Ze se jedna jen o porad
vysilany za Gc¢elem televizniho byznysu. Cile byly napinény, napiiklad celkovy pocet followerd piedéil nase oéekavani a doséhl az ¢isla 72
000 fanouskd.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Komunikaci SuperStar na socialni siti Instagram zahajil komunika¢ni tym originalnim odtajnénim jmen porotc(, které byly jako prvni uvedeni
exkluzivné praveé na této siti. Masova i oborova média nasledné informace o porotcich se zminkou ,televize zvefejnila na Instagramu

atd. Jedinecny televizniho obsah tym na Instagramu posunul jesté dal. Prohodil Ondfej Soukup vtipnou hlaSku? Pak ji divak naSel graficky
zpracovanou na Instagramu a vtipny televizni okamzik tak proZil jesté jednou. Zivé pfenosy SuperStar pak komunikagnimu tymu umoznily
jedinecné propojeni sociélni sité s televizni obrazovkou. Napfiklad moderatorka Jitka Novackova vyfotografovala v pfimém pfenosu selfie se
upozornovali kontinualné a ve vSech moznych kanéalech také porotci soutéze, ktefi si tuto socialni sit zamilovali, zejména Pavol Habera. Ve
Velkém finale pak dokonce dostal tento porotce jako darek Instagram ram (viz pfiloha). Instagram byl podporen i na strankach specialniho
vydani ¢asopisu Bravo, které bylo vénovano pouze SuperStar. Tento ¢asopis vznikl ve spolupraci s vydavatelstvim Bauer Media z iniciativy
televize jako soucast komunikacni strategie. Souc€asti tohoto specialu byl napfiklad Instagram plakat s hashtagem #superstar2015 (viz
priloha). Ddraz na socialni sit Instagram byl i soucéasti velkolepé party SuperStar pro novinafe a partnery, kde se lidé mohli ve foto ¢asti
vyfotografovat s Instagram ramem (viz pfiloha) a zaroven byly publikované fotografie s hashtagem #superstar2015 promitany na televiznich
obrazovkéach v celém klubu.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Komunikaéni tym televize zvolil cestu publikovani riiznorodého obsahu, ktery odrazel déni v SuperStar nejen na televizni obrazovce, ale také
v Zivoté soutéZzicich, porotcl, moderatora i produkéniho tymu. Publikovani prispévkd mélo vzdy nejvy3si intenzitu béhem televizniho vysilani,
kdy byl Gspéch prispévkl vzdy nejvyssi. V prvni plice tydne komunikaéni tym udrZoval pozornosti uzivateldl dozvuky odvysilaného dilu, ve
druhé puice tydne se pak zaméroval na pfipravy nového dilu a jeho teasovanim.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Bé&hem né&kolika tydnii od zaloZeni se Instagramovy Géet SuperStar 2015 stal platformou, na které se kazdy den schazely desitky tisic
fanouskd, tvlrci, porotci i U¢astnici SuperStar. Jedinecny, zabavny a plny emoci. Pravé takovy obsah povysil SuperStar mezi jeden z
nejuspésnéjsich televiznich pofaddl na Instagramu v Ceskeé republice — SuperStar zde v sou¢asné dobé sleduje 72 000 fanouskd. Tato
aktivita silné zasahla mladou cilovou skupinu a diky skvélé spolupréci s porotci, soutézicimi a tvdrci udélala ze SuperStar mezi mladou
generaci opét jejich ,love brand".

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Priloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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