APr\)A CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Duo akrobatek TeTy, zavodnici rallye, hudebni duo Calm Season, nerozlu¢ni YTbefi a sesterské duo Twins.... Co maji spolecného? Jejich
kamaradstvi je pro né nepostradatelné a samostatné prakticky nemohou existovat. Spolu jsou ale skutecné dvojnasobné neodolatelni.
Stejné neodolatelnd je i kombinace suSenek a ¢okolady v nové Milka Chips Ahoy, jejiz launch jsme dostali na starost. Zcela novy produkt a
slogan Dvojnasobné neodolatelni jsme verejnosti pfedstavili prostfednictvim zajimavych dvojic. Sami uzivatelé pak mohli v nasi aplikaci
podstoupit test pfatelstvi a vyzkouSet, na kolik znaji své nejlepsi kamarady. Vysledky testu bylo mozné sdilet na FB a vyhrat odménu v
podobé balicku €okolady. Vzhledem k cilové skupiné 18-25 let, jsme do kampané zapoijili i znamé YTbery, ktefi spolecné se svymi pfateli a
sourozenci prosli nasSim testem pratelstvi a sdileli vysledky na vSech svych kandlech. Podafilo se nam skvéle propaijit produkt s pfibéhy
ambasadorl a celou myslenku kampané pfirozené prezentovat na vSech dostupnych kanalech.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Cilem kampané bylo predstavit novy produkt Milka Chips Ahoy a slogan Dvojnasobné neodolatelni. Hlavni dlraz byl kladen na specifikum
produktu, ktery nabizi dvojndsobné potéSeni v podobé kombinace €okolady a suSenky. To vSechno bylo nutné prezentovat tématem, které
ma spoleCensky pfesah a zaujme cilovou skupinu 18-25 let. Vymysleli jsme tedy integrovanou kampan, ktera zahrnovala, jak PR v podobé
pfibéhl nerozluénych dvojic, tak i digitaini aktivaci, kde se uzivatelé sami zapojovali prostfednictvim testu pfatelstvi. Do toho jsme zapajili i
YThery, ktefi danou cilovou skupinu sami reprezentuji a jejichZ fanousci jsou pro nas tedy relevantni. Zplsob komunikace a pfedevsim copy
v testu pratelstvi jsme museli adekvatné prizplsobit mladsimu publiku. Zvolili jsme tedy neformalni a odlehceny styl, ktery pro znacku neni
vibec typicky.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:
/

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Milka si pfala predstavit novy produkt originalni formou, ktera by zaujala i mladsi cilovou skupinu, ktera neni pro znacku zcela typicka. Z toho
ddvodu jsme se snazili najit spolecenské téma, které by skvéle vysvétlilo vyjimeénost nového produktu a vystihovalo novy slogan
Dvojnasobné neodolatelni. Dvojnasobné neodolatelné spojeni ¢okolady a suSenky? Nerozlu€na dvojka spolu? A co takhle pfibéhy pratelstvi
na zivot a na smrt?,Dvojnasobné neodolatelni* jste pfece jenom spole¢né! A tak vznikl napad na propojeni pfib&hd Zivotnich partaki a
cokolady Milka Chips Ahoy.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Milka si pfala predstavit novy produkt originalni formou, ktera by zaujala i mladsi cilovou skupinu, ktera neni pro znacku zcela typicka. Z toho
ddvodu jsme se snazili najit spolecenské téma, které by skvéle vysvétlilo vyjimeénost nového produktu a vystihovalo novy slogan
Dvojnasobné neodolatelni. Dvojnasobné neodolatelné spojeni ¢okolady a suSenky? Nerozlu€na dvojka spolu? A co takhle pfibéhy pratelstvi
na Zivot a na smrt?,Dvojnasobné neodolatelni* jste pfece jenom spolecné! A tak vznikl napad na propojeni piib&ht zivotnich partakd a
cokolady Milka Chips Ahoy.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Kampan

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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