APr\)A CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Pro klienta GRANKO se ndm podafilo vymyslet kreativni event spojeny se znackou v podobé drakiady pro déti i rodice. Akce za zcela
minimalni budget (cca 10 000 K&) oslovila 1, 7 mil lidi a u€astnilo se ji 600 osob, které na misté ochutnaly GRANKO a na okamzik se
navratily zpét do détstvi.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt resil:

Zadanim od klienta bylo pfipravit netradi¢ni event k oslavam 36 let od zalozeni znacky GRANKO, ktery bude urcen pro rodiny s détmi a bude
splfiovat nasledujici: ¢ Bude mit takika nulové naklady « Napfimo osovi vétsi pocet lidi, kterym bude samplovat GRANKO ¢ Vygeneruje
velkou medializaci = Bude mit pfesah na sociélnich sitich

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Jelikoz je znatka GRANKO neodmyslitelné spojena s détstvim, chtéli jsme usporadat takovou akci, ktera bude atraktivni pro déti i rodiCe a
bude spjata s navratem do détstvi. V brandingu jsme pracovali s distinctivness prvkem znacky, tedy ¢ervenymi puntiky.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Drakiada se znackou GRANKO byla akce pro rodiny s détmi konana na VySehradé spojena s vyrobou a pousténim vlastnich puntikatych
drakd, soutézemi pro déti a se samplingem horkého kakaa. Abychom splnili klientovy naro¢né pozadavky a skloubili je v jeden event,
postupovali jsme nasledovné: « Naklady byly minimalni diky vyhodnému zaboru verejného prostranstvi na VySehradé (dalSi naklady byly
pouze v nakupu drakd, balonkd a malovacich potieb pro déti). Program byl velmi lowcostovy, ale presto atraktivni pro rodiny i déti — déti si
malovaly draky, dostavaly puntikaté balonky, na misté probihal sampling kakaa a soutéze o baleni GRANKO. ¢ Navstévniky jsme zvali
prostfednictvim eventu na Facebooku znacky GRANKO « Medializaci jsme vyrazné podpofili vydanim pozvanky na webech, které maji
vysokou navstévnost « Pfesah na socialnich sitich jsme zajistili diky soutézi, ve které méli G€astnici za Ukol nahravat své fotky na Facebook

Prehled dosaZenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Akce splnila pozadavek na zcela minimalni naklady — celkové cca 10 000 K&. Ugast byla obrovska - za 4 hodiny pfislo cca 600 lidi, na misté
vznikalo doslova davové Silenstvi kolem drakd a balonkd, které jsme rozdavali, puntiky byly viditelné uz z dalky. Rozsamplovali jsme pred
600 porci kakaa. Na medializaci jsme méli jen 3 dny, pfesto se nam podafilo docilit 12 vystup s OTS 1, 7 mil. Na sociélnich sitich bylo
béhem 4 hodin sdileno pies 100 fotografii z akce od navstévnikd na FB &i Instagramu.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Priloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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