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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Rock for People & Lenovo for You. Lenovo se vloni stalo excelentnim fotografem, médnim stylistou, skvélym hudebnikem a zaroven vérnym
partakem, ktery zvladne pafit tfi dny na jeden zatah. Rozhodlo se totiz, Ze uk&ze svij um nejen na poli poéitact a tabletd, ale Ze také
predvede své nové smartphony (SP) v pIné paradé. Spolecnost vytahla sva Ctyfi esa z rukavu a spojila se s jednim z nejvétSich hudebnich
festivalll u nas. Vysledkem bylo vice nez 20 milionl impresi napfi¢ vsemi typy médii, rlist povédomi o znacce v kategorii smartphon( o 26 %
a meziro¢ni zlepSeni spotfebitelskych preferenci pfi vybéru nového smartphonu. Jako prvni znacku, o které by pfi nakupu nového
smartphonu uvazovali, oznagilo pfi prlizkumu agentury TNS Aisa znacku Lenovo o 18 % vice respondent(i nez v roce 2014. Dostat se do
povédomi mladych lidi prostfednictvim hudby a zabavy byla jednoduSe sazka na spravnou kartu.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Lenovo oficialné vstoupilo na nds trh s telefony v zafi 2014. Od té doby sice prodeje postupné rostly, ale bylo potfeba mnohem vice
zapracovat na zvySeni povédomi o spolec¢nosti Lenovo jako o vyrobci SP. Stejné jako lidé pfi vybéru notebooku nebo tabletu uvazuji nad
znaCkou Lenovo, tak i v kategorii SP se tato spolecnost chtéla dostat do popfFedi. Jejim cilem bylo zaroven odlisit své telefony od konkurence
pomoci jejich vyjimeénych vlastnosti. Volba proto padla na étyfi zastupce jednotlivych modelovych fad, z nichz kazdy uréitym zptsobem
vynika.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Lenovo si kazdoro&né nechava zpracovavat priizkum povédomi o znacce. Od chvile, kdy se SP Lenovo zacaly prodavat i v CR, sleduje
tento ukazatel i v kategorii SP. Za posledni rok doslo k 26% narlstu ve spontanni znalosti znacky. Pfi nakupu telefonu navic o 18 % vice lidi
uvazuje o znacce Lenovo nez na podzim roku 2014.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Léto. Pohoda. Relax. Skvéla muzika. Atmosféra vystihujici letni hudebni festival. A kde jinde potkat spoustu nadSenych mladych lidi nez
tam? Lenovo chtélo byt u toho a stat se tim pravym partakem ve chvilich pohody. Z tohoto dlivodu se Lenovo spojilo s Rock for People a
vytvofilo pro navstévniky ,Rokace” kompletni odpocinkovou zénu, ve které mohli navstévnici odpocivat, bavit se a vyzkouSet si nové telefony
Lenovo. Vzhledem k zacileni na mladé lidi, ktefi jsou prakticky neustale online, byl pfed samotnym konanim festivalu i v jeho pribéhu kladen
ddraz na online komunikaéni aktivity. Pi realizaci dvou fotosoutézi vyuZilo Lenovo dobré nalady navstévnik( festivalu a zaroven své pocetné
z&kladny fanousk( na socialnich sitich. Zahajilo také spolupraci s nékolika youtubery, ktefi se prostiednictvim videi prib&zné podileli o své
zazitky z festivalu.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Online komunikace provazena hashtagy #rfp2015 a #lenovo4u odstartovala jiz nékolik mésic pred konanim festivalu. Zakladnu tvorila
mikrostranka s informacemi o spolupraci s Rock for People a o doprovodnych soutézich s festivalovou tematikou. Lenovo se soustfedilo
pfedevsim na aktivni zapojeni svych fanouskd na soc. sitich a zaroven vyuZilo potencial hudebnich radii, kde mimo jiné potadalo soutéze o
vstupenky a smartphony. Vyznamnou ¢ast komunikace tvofila spoluprace s youtubery, z nichz néktefi s Lenovem spolupracuji dlouhodobé.
Ti se po dobu trvani kampané stali ambasadory, ktefi se G€astnili soutézi poradanych v ramci Rock for People. Sou¢asné se prostfednictvim
videi podileli o své zazitky z festivalu. Vybrana videa najdete zde &i zde. V prib&hu konani festivalu byla pfipravena specialni Lenovo zéna,
kde mohli navstévnici vyuzit fadu zajimavych aktivit a sluzeb jako pfipojeni k internetu prostiednictvim produktd Lenovo, dobijeci stanice &i
zapUjceni powerbanky, jukebox se Zivou kapelou, silent disco nebo Lenovo bar. Nepiehlédnutelna byla ploSina Lenovo, fotosténa a velka

obrazovka prenasejici jak tenisova ¢i hokejova utkani, tak promo videa Lenovo.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Festivaldl Rock for People v Hradci Kralové a v Plzni se zG¢astnilo téméF 40 000 lidi, ktefi méli moznost vyzkous$et si produkty Lenovo a
vyuzit veSkeré sluzby Lenovo zony. Do facebookové soutéze na profilu Lenovo se zapojilo celkem 2478 fanouskd, pfiéemz nahrané
fotografie ziskaly pres 18 tisic oznaéeni ,To se mi libi“. Videa natoGena youtubery, se kterymi Lenovo v priibéhu festivalu spolupracovalo,
méla témér 1,5 mil. zhlédnuti. Vysledkem spoleéné komunikace Rock for People a Lenovo bylo dale vice nez 20 miliond impresi napfic¢
vSemi typy médii, rlist povédomi o znacce v kategorii smartphon( o 26 % a 18% meziro¢ni zlepseni spotiebitelskych preferenci pfi vybéru
nového smartphonu ve prospéch znacky Lenovo.

Prilohy:
Pfiloha 1

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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