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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Prostfednictvim narozeninového tiskového setkani se znatkou M&M’s se podafilo predstavit nékolik jednotlivych marketingovych aktivit
znacky z rliznych oblasti jako atraktivni medialni kampaf. Klicovym namétem se stala oslava narozenin ,Cerveného a Zlutého*, jez
poslouzila jako zabavny odrazovy mistek pro predani viech zasadnich informaci. Znactka M&M'’s byla timto poprvé na ¢eském trhu oficialné
uvedena v celé své komplexnosti — od historie dnes uz v mnoha ¢astech svéta legendarni znacky, pres klasické atributy v podobé ,hrdind*
znacky Cerveného a Zlutého, brandované pfedméty aZ po unikatni unibrandové prodejny M&M’s World. Jejich zmendenou verzi se nam
podafilo v podobé pop-up storu pro novinare vytvofit pfimo v centru Prahy, ¢imz jsme nadchli pfitomné zastupce médii.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Znactka M&M's v pribéhu jara 2015 rozsifila své portfolio o nova vétsi baleni produktd a souc¢asné posilila svou pozici v online prostiedi a na
socialnich sitich, kdyz zalozila lokalni facebookovy i¢et a launchovala svij prvni spot. PFfanim a zadanim klienta bylo oficialné pfedstavit
znacku médiim v kontextu vSech téchto zmén na viibec prvnim tiskovém setkani M&M's v Ceské republice tak, aby se pomalu zacala
dostavat do povédomi jako néco vyjimecného.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Dil¢i marketingové aktivity byly sjednoceny a obohaceny. Vzniklo tak nosné téma tiskové konference, v jehoz ramci bylo mozné vizualné
atraktivni, zabavnou a interaktivni formou predstavit znacku v Sir§Sim kontextu. Komunikace byla zastiténa nosnym tématem oslavy 60.
narozenin Cerveného a Zlutého a obsahové postavena na historii, sile a atributech zna¢ky M&M's. Jako speciélni narozeninovy darek byl v
ramci akce predstaven M&M'’s pop-up store.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Jiz samotna pozvanka na tiskovou konferenci byla koncipovana jako ,pfekvapeni” — specialné navrzeny darkovy box ve stylu M&M's se
~save the date” kartou. Nasledovala pozvanka jiz pfimo na narozeninovou oslavu. Celé provedeni bylo do nejmenSiho detailu propojenim
atributd znacky v kombinaci s tématem oslavy narozenin. Nechybély tedy balénky, narozeninovy dort a jednotlivé nové komunikacni prvky
byly pfedstaveny jako darky. Do prostor v centru Prahy byl instalovan na miru navrZzeny pop-up store, véetné sortimentu na zakazku
vyrobenych &i z Londyna objednanych brandovanych predmét(, ktery mél evokovat M&M'’s World a dotvéaret slavnostni atmosféru. V ramci
programu byli novinafi seznameni s historii celé znacky M&M's, do prezentace byli zakomponovany i aktualni aktivity. Na zaveér si novinafi
meéli moznost v pop-up storu nakoupit za specialni ménu, a odnést si tak tematické darky dle vlastniho vybéru.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Na tiskovém setkani se podafilo zhmotnit vSechny dllezité pilife znacky M&M'’s — jeji historii, hrdiny, typické brandované predméty a
samoziejmé samotné ¢okoladové bonbdny M&M's. V3ech 25 novinarll bylo nadSeno napadem proménit prostor v ¢eskou verzi popularnino
M&M’s Worldu, po vzoru toho, ktery maji v Londyné nebo New Yorku. Zaroven novinafi ziskali SirSi pfedstavu o znacce a odnesli si klicové
informace, z nichz nasledné dlouhodobé Cerpali pfi pfipravé ¢lankd. Akce vygenerovala celkem 25 vystupl se zasahem pies 2, 6 milionu.

Prilohy:
Priloha 1, Priloha 2, Priloha 3

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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