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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

V gervnu 2015 navstivil Ceskou republiku prezident Microsoft International J. P. Courtois (JPC), aby se setkal se zamé&stnanci a kliovymi
zakazniky a partnery. Vyuzili jsme této pfilezitosti k inovativni formé komunikace — celodennim reportaznim vstupdm na nasich kli¢ovych
socialnich sitich (Facebook, LinkedIn, Twitter, Instagram). Zajimavy obsah, ktery jsme na socialnich sitich vytvareli, nasledné prevzala
redakce Forbes, ktera téma zpracovala na forbes.cz. Tato forma spoluprace nebyla finanéné podporenda a Forbes se ji ujal pouze na zakladé
predchozi domluvy a vidiny unikatniho obsahu. Diky spojeni navstévy jednoho z nejvySe postavenych $éf korporace Microsoft a velmi
Zivym sdilenim jeho myslenek a vyrok( na sociélnich sitich se nAm podarilo odprezentovat Siroké vefejnosti nékolik kli¢ovych priorit
spoleénosti: dllezitost Zen ve vedoucich pozicich, role technologii pro vytvareni rovnych pfilezitosti, modernizace malych a stfednich
podnikd, mobilni Zivotni styl a vyznam digitalnich dovednosti pro budouci pracovni i Zivotni Gspéch.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Navstéva JPC byla vyjimecnou pfileZitosti zmapovat celodenni aktivitu zahrani¢niho top manaZzera pii jeho pobytu v Cesku. Po celou dobu
jsme ho doprovazeli a jeho nejzajimavé;jsi postiehy, vyroky a myslenky jsme zaznamenali ve formé postl a fotografii na socialnich sitich.
Velkou vyzvou byla pecliva obsahova pfiprava a rychla koordinace se zahrani¢nim tymem, ktery ¥idi komunikaci JPC, tak, aby v den D
bézelo vSe podle harmonogramu a naplanovana diskuse byla pfinosna a zajimava.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

U vétSiny témat, kterym se JPC ve své diskusi vénoval, jsme pracovali s internimi vyzkumy €i analyzami tfetich stran (napf. index Svétového
ekonomického foéra).

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Moznosti, jak medialné vyuzit pfitomnost JPC, se nabizela cela fada. Nejprve jsme zvazovali tradi¢ni exkluzivni rozhovor, ale nakonec jsme
se rozhodli pro velmi unikatni format, ktery vychazi z toho, ze JPC je velmi aktivnim uzivatelem socialnich siti. Reportaz na socialnich sitich,
kterou jsme zvolili, umoznuje akEnéjSi a interaktivnéjsi pfistup a koresponduje s modernimi trendy v komunikaci. Pracovali jsme i s internimi
socialnimi sitémi, kde jsme sdileli podrobnéjsi obsah pro zaméstnance, a také s uzavienou socialni siti dostupnou pro nase obchodni
partnery. Zaméstnanci i partnefi mohli diky tomu s JPC diskutovat a pokladat mu dotazy. UmoZznili jsme jim kontakt s ¢lovékem, ke kterému
by se jen velmi téZko dostavali. Nasledné zapojeni redakce Forbes se jevilo jako velmi synergické, nebot médium v té dobé posilovalo svou
on-line prezenci. Redakci na$ netradi¢ni format zaujal a dohodli jsme na tom, Ze z reportaznich prispévka vytvori vlastni shrnuti a nahradi

tim klasicky format rozhovoru.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Pfipravna faze tohoto projektu byla velmi narocna zejména z pohledu organizace, koordinace, vybéru vhodnych témat a samotné realizace
reportaze. V konkrétni den jsme obslouzili 4 socialni sité formou 10 tweet(, 6 postd na LinkedIn, 3 post na Facebooku, 3 postd na
Instagramu a nékolika pFispévk{ na interni a partnerské socialni siti. Veskeré pfispévky byly sdileny jak ze strany MS Cesko a MS Evropa,
tak jednotlivymi zaméstnanci, ktefi se chtéli zapojit, stejné jako obchodnimi partnery. Forbes text:
http://www.forbes.cz/ucte-se-kodovat-muze-vam-to-zmenit-zivot-radi-ceskym-studentum-sef-microsoftu/. P¥iklady LinkedIn post JPC:
https://www.linkedin.com/groups/3949370/3949370-6011508298107416580
https://www.linkedin.com/groups/3949370/3949370-6011491056338681858
https://www.linkedin.com/groups/3949370/3949370-6011473744751525890

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Posty a fotografie JPC zasahly vice nez 100 000 uzivatel(, které jsme oslovili 10 tweety, 6 posty na LinkedIn, 3 posty na Facebooku, 3 posty
na Instagramu a nékolika pfispévky na interni a partnerské socialni siti — a to vSe v redlném ¢ase. NejsilngjSi zasah méla komunita na
LinkedIn (pfes 50 000 uzivatel(l). Tfe$ni¢kou na dortu byl fakt, Ze redakce forbes.cz projevila o nade posty zajem a na misto klasického
rozhovoru z néj vytvofila viastni shrnuti. Tento text si precetlo vice nez 5000 ¢tenaf( forbes.cz. Za Gspéch tedy povazujeme osloveni Siroké
cilové skupiny, posileni profilu JPC jako leadra, ktery zna moderni trendy a umi s nimi pracovat, a skutec¢nost, Ze se redakce Forbes
rozhodla vyuZzit naSe vlastni kanaly k vytvoreni vlastniho redak&niho textu. Prave tato skute¢nost byla velmi pozitivné vniméana i centralnim
vedenim spolecnosti, nebot’ se podobna véc stala Gplné poprvé v historii firmy (celosvétové).

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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