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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Nedilnou soucéasti méstské hromadné dopravy v Praze jsou do¢asné prostory stavenist, které pfedchazeji vzdy o stupen vySSimu standardu.
Takovym pfipadem byly i v lofiském roce budované bezbariérové vytahy ve stanicich metra Andél a Mlstek, které nejenze zasadné prispély
k odstranéni bariér ve vefejném prostoru, ale navic se staly symbolem propojeni hromadné dopravy s umeéleckou scénou. Béhem stavby
nového vytahu ve stanici metra Andél Dopravni podnik hl. m. Prahy (DPP) oslovil pfedni streetartové umeélce, ktefi svymi dily z kategorie tzv.
MURAL art pokryli sddrokartonové stény zaboru. Po Gspéchu projektu na And€lu se vyzdoby v zafi 2015 dockal také prostor ve stanici metra
Mdastek. Primarnim zajmem DPP bylo esteticky pozvednout prostory staveni$té, do znacné miry poni¢ené vandalismem. DPP se obratil na
renomované umeélce, s nimiz v minulosti uskute€nil projekty napfiklad v podchodu ve stanici Kacerov, Nadrazi HoleSovice €i u stanice
VlItavska. Za vyzdobou stoji étvefice umélcd - Jan Kalab (znamy také jako Cakes ¢i Onepoint) patfici k nejstarsi aktivni generaci na ceské
graffiti scén&, Pasta Oner, dale umeélci Michal Skapa a X-Dog. Stejna umélecka sestava, doplnéna o jména Zipper, ZEB one a Only One, se
podepsala také pod obdobny projekt ve stanici metra MUstek. DPP chtél tuto unikatni aktivitu odkomunikovat smé&rem k vefejnosti s cilem
poukéazat na snahu o zvySovani komfortu cestovani prazskou MHD po vSech smérech.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Vefejny prostor hromadné dopravy nabizi pfilezitost oslovit vysoky pocet lidi na kazdodenni bazi a zaroven pozvednout esteticky zazitek z
cestovani ¢i dojizdéni. Zrodil se tak napad nechat pfemalovat nevabnou, takzvanou zed narkd grafikou dle vkusu modernich umélcd.
PFidanou ambici bylo odradit samozvané umeélce a poulini sprejery od tvorby dalSich vulgarit. Ur&itou vyzvu pfedstavoval samotny zvoleny
typ malby, respektive naladit na néj vefejnost, ktera dosud graffiti zpravidla nechape jako standardni formu uméni. Dilo streetartovych
umélct navic mélo poukazat na fakt, Ze i graffiti mize byt legalni a zarovei pfijemnou alternativou vyzdoby vefejnych prostor.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

I v komunikaci projektu navenek se Dopravni podnik zaméfil na esteticky pfinos, byt jen do€asny, tedy trvajici po dobu vystavby vytahu.
Zamér timto zplsobem pozvednout oblast stavenisté propoijil s ,osvétou® v ramci tématu graffiti a vSeobecného nahlizeni na néj. Prvotni
reakce cestujicich byly pozitivni, a to napfi¢ generacemi. Projekt zaujal také média, skrze ktera byl komunikovan i v obrazové a video
podobé.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Samotna realizace takto unikatniho projektu méla prob&hnout v co nejkratSim mozném €ase a s co nejmenSim moznym omezenim moznosti
pfepravy cestujicich. Tutu prvni fazi dokazal DPP ve spolupraci s umélci vtésnat do pouhych dvou €ervencovych noci — v pfipadé vyzdoby
stanice metra Andél, a dalSich dvou zéfijovych noci v pfipadé stanice metra Mistek. Nasledné se, v druhé fazi projektu, jednalo o rozsifeni
informaci o nové vyzdobé do médii. Publicita projektu zapocala v patek 10. 7. 2015, tedy nasledujici den po dokonceni dila ve stanici metra
Andél. Diky fotodokumentaci a videim pofizenym v pribéhu prace umélcl, kterd dokumentovala celkovou pfeménu prostoru, ziskal projekt
vySSi mediélni potencial a stal se také tématem na socialnich sitich. Publicitu projektu vyrazné podpofril vytvarnik Pasta Oner a jeho rozhovor
pro DVTV.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

DPP se podafilo znovu Gspé&sné navazat spolupraci s umélci, ktefi svym vstiicnym piistupem a bez finanénich narokd prispéli k pozvednuti
estetické Urovné verejného prostoru v prazské MHD. DPP se projektem profiloval jako spole€nost, jiz neni Ihostejna podoba verejného
prostoru ani v mimoradnych situacich prestavby, a kterd se snazi zptijemnit kazdodenni Zivot Prazand. Publicita DPP v souvislosti s
umeéleckymi graffiti byla jednoznacné pozitivni, projekt zaujal nejvice v tiSténych médiich, v zavésu s internetovymi servery. Jednoznacné
silngjsi odezvy nez v médiich se dilu dostalo na socialnich sitich, kde se tématem zabyvalo celkové pies sedm desitek pdvodnich pFispévki,
pricemz tento pocet jednoznacné nelze povazovat za definitivni.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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