APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—
PRIHLASKA do 12. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 607674026
Sektival Fax:
Koncept: plvodni E-mail: alzbeta.fridrichova@adison.cz

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Bohemia Sekt Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
Podpis:
Na projektu se dale podileli: Datum:

Firma/organizace:

ADison Fakturacni udaje:

Firma/organizace: Creative ADison s.r.o.
Prihlasujeme do: Ulice: Vaclavskd 316/12
Komunikacni discipliny: Mésto: Praha
|.4 Business-to-Consumer (B2C) PSC: 12000
Oborové kategorie: Stat: Ceska republika
1.2 Spotfebni zboZi/Consumer Goods IC: 26811090
Komunikacni néstroje: DIC: CZ26811090

1.3 Akce a udalosti/Events

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Clen APRA: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Partner soutéze: Ano

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer za 500 K¢:

Jméno: Alzbéta Fridrichova

Funkce: Managing Director & Partner Ano
Firma/organizace: ADison

Ulice: Chrudimska 6 Podpis:
Mésto: Praha

PSC: 13000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak restaurace zbavit strachu z nabizeni sektu po sklenkach? Jak lidem ukazat, Ze sekt je vhodny i pro jiné pfilezitosti, nez je oslava? Na obé tyto otdzky
jsme nasly odpovéd v Sektivalu - prvnim festivalu Sumivych vin, ktery se odehral prfimo v restauracich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Skoro kazda restaurace ma v nabidce sekt. Konkrétné lahev Bohemia Sekt demi sec ¢i brut. Malokterd vam ji vSak otevre a nabidne pouze sklenku.
Restauratéfi maji strach, ze celou lahev neprodaji. Hosty zase nenapadne si o ni fici. Z prizkumu BOHEMIA SEKT vyplynulo, Ze pokud se sklenka sektu
nabizi hostovi jako aperitiv, jeho spotrfeba v daném podniku vzroste o vice nez 300 %.

Z pohledu navstévnikd restauraci na druhé strané stal i predsudek, Ze sekt je vhodny pouze pro oslavu a k jidlu se nehodi.

Cilem projektu bylo ziskat rozlévanému sektu misto v restauracich i upozornit Sirokou verejnost na chutové moznosti, které sekt nabizi, a tim zvysit
poptavku po sektu po sklence.

Strategie:

Pro spinéni danych cill jsme se vymysleli Sektival, gastronomicky festival, ktery by se odehraval primo v zapojenych podnicich. Restaurace by si diky
nému vyzkousely rozlévat sekt po sklence a diky komunikaci celé akce pfildkaly i nové navstévniky. Hosté by méli moznost ochutnat rlzné druhy sektd i
jejich snoubeni s jidlem.

Pro nulty ro¢nik jsme se rozhodli zamérit na ti klicova mésta - Prahu, Brno a Plzen, a zde pomoci obchodnich zastupc BOHEMIA SEKTU zajistit 20
podnikd. SéfkuchaF vytvofil menu, k némuz sommelier BOHEMIA SEKTU doporudil vhodny sekt.

Nastroje a aktivity

Samotny Sektival se stal hlavnim komunika¢nim néstrojem celé kampané. Diky nému bylo mozné Sifit zpravu o rozlévaném sektu v restauracich i dalSich
komunikacnich kanalech, které oslovily Sirokou verejnost.

Tradi¢nim médiim (tisténym i online) jsme téma nabidli formou pozvének i reportdzi ze Sektivalu, spolupracovali jsme s blogery a komunikovali klicové
sdéleni na socidlnich sitich.

Pro cilenou komunikaci jsme vyuzili reklamy v regionalnich rédiich a na socialnich sitich. Zaroven jsme vyuzili i moznosti partnera projektu Restu
(newslettery, bannery, specidlni sekce na homepage) a tim jsme dokazali oslovit pravidelné navstévniky restauraci.

Vysledky:

Diky Sektivalu jsme mohli $ifit nase kli¢ové sdéleni dvéma sméry - k restauracim i k hostdim. Kumulované se podafilo oslovit vice nez 6 miliong lidi.
Nejvétsi podil na tomto Cisle mély redakéni vystupy v tradi¢nich médiich a radiova kampan (dohromady pfiblizné 88 % z celkového cisla). Reklama na
socialnich sitich a komunikace Restu ndm dala moznost zacilit na Gzce specifikovanou cilovou skupinu (pravidelné navstévniky restauraci a milovniky vina
a jidla z Prahy, PIzné a Brna). Redlny zaZitek si do restaurace prisla vyzkouset vice nez tisicovka lidi.

A restaurace? Pres 85 % z nich se chce do akce zapojit v nadchdazejicich ro¢nicich znovu. Zaradily rozlévany sekt do své nabidky. A v neposledni fadé je
pozitivnim vysledkem i to, Ze nulty ro¢nik se v roce 2017 méni na prvni, pfidava dalSi mésto a pocet restauraci se ztrojnasobil.

Weblinky:
www.sektival.cz
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