APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—

PRIHLASKA do 13. roéniku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 725 895 106
Grand Opening Centra Chodov_ Fax:
Koncept: plvodni E-mail: anna.buresova@amic.cz
Rozpocet: 750 000 K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Unibail-Rodamco Fakturacni udaje:

Firma/organizace: AMI Communications
Na projektu se dale podileli: Ulice: Tyn 641/4
Firma/organizace: Mésto: Praha 1
AMI Communications PSC: 11000
Stat: Ceska republika

Pfihlasujeme do: IC: 63077370
Komunikacni discipliny: DIC: CZ63077370
.1 Firemni komunikace/Corporate Communications
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.7 Sluzby Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: !

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Katerina Novackova

Funkce: Account Director Ne
Firma/organizace: AMI Communications

Ulice: Tyn 641/4 Podpis:
Mésto: Praha 1

PSC: 110 00

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak privést vice nez 120 novinarl a blogerd, dosdhnout 267 vystupd a OTS 95 210 288 pouhym otevienim obchodaku? Diky az absurdni a absolutni
segmentaci mediéiniho trhu jsme nasli zplsob, jak udélat z otevieni nového Centra Chodov pFedni udélost roku 2017 v CR. Nékteré prvky této kampané
klient zapracoval do svych ,best practice” a bude je nasledovat v rdmci komunikace vSech center developera skupiny Unibail-Rodamco, ktery v Evropé
vlastni a provozuje 67 obchodnich center.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani znélo jednoduse - at vsichni védi, kdy se nové centrum otvird a co nabidne. V roce 2017 se rekonstruovalo obchodni centrum Chodov a my jsme
dostali za Gkol komunikaci znovuotevieni. Strategickym cilem projektu bylo prostfednictvim rlizné zaméfenych komunika¢nich témat témér po cely rok
motivovat novinare k zajmu o dané téma.

Strategie:

Otevreni obchodniho centra je vyjime¢na udélost, ale regionalniho vyznamu. Podivali jsme se na detaily, a nasli spoustu unikatnich a vyjimecnych
informaci, ale kazdd z nich pro jiné publikum. A tak jsme se vydali cestou ,absurdni a absolutni segmentace”. Sdéleni, cilové skupiny a novinare jsme
rozdélili na média ekonomickd, informacni (regiondlni), odbornd pro stavebnictvi, lifestyly se zamérenim na mddu a na food & beverages. Specialni
skupinu vyzaduijici jiny pristup tvorili blogefi a influencefi. Pro spolupréci s bulvary jsme zase vyuzili celebrity PR. Celkem jsme tedy méli 7 cilovych
skupin, jez jsme museli zaujmout. V rdmci komunikacni strategie jsme stanovili 6 klicovych témat, ktera byla zéroven v souladu s marketingovym pldnem
klienta. Rozjeli jsme tedy Sest az sedm paralelnich komunikac¢nich kampani, které se obcas protnuly v jednom misté ¢i informaci.

Nastroje a aktivity

Koncipovali jsme 6 rozdilnych PR aktivit tak, abychom oslovili novinére napfi¢ celym ¢eskym medialnim trhem. Zvlast jsme prezentovali gastronomickou
z6énu Grand Kitchen. Zprévou na téma udrzitelné lokaIni médy jsme odkézali na novou mddni destinaci The Designer Gallery. Otevfeni centra jsme uvedli
odtajnénim obchod, pfi odpo¢itani 100 dnl do otevieni jsme rozeslali kreativni direct mail, nasledoval ,teasing” otevieni a samotny Grand Opening. Akci
zahajila tiskova konference, které se zGcastnilo 83 novinarl. Ty jsme nasledné rozdélili na malé skupiny tak, abychom je postupné provedli novym
centrem s odpovidajicim odbornym priivodcem. Interaktivni setkani s 25 blogery také bylo segmentovano jako v pfipadé novinarl, abychom ziskali co
nejvétsi tematicky presah. Akce vygradovala galavecerem, kdy jsme diky celebrity PR zajistili G¢ast 18 bulvarnich novinard.

Vysledky:

Za 10 mésicd komunikace jsme zaznamenali 267 vystupl spojenych s novym Centrem Chodov, a to napfi¢ celym medialnim spektrem. S orienta¢nim
rozpo¢tem 750 000 K¢ za PR aktivity jsme dosahli celkové OTS 95 210 288. Na akci samotnou dorazilo 83 novinafl, na galaveler navic 18 bulvarnich
novinard. Koncept blogerského setkani, kterého se ztcastnilo 25 blogerd, navic poslouZi jako ,best practice” pro otevirani dalsich center spole¢nosti po
celé Evropé.

Weblinky:

http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/pristavba-oc-chodov-stala-4-mld-kc-nove-nabidne-300-obchodu/1536507,
https://byznys.ihned.cz/c1-65910120-obchodni-centra-dal-rostou-ale-zameruji-se-vice-na-volny-cas-centrum-chodov-nabidne-stovky-obchodu-ale-i-desitky
-restauraci,
http://www.blesk.cz/clanek/regiony-praha-praha-zpravy/498907/novou-cast-centra-chodov-ve-stredu-otevrou-co-nabizi-stavba-za-4-4-miliardy.html,
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/otevira-se-nejvetsi-obchodni-centrum-v-cesku-nakupovani-jako-dukaz-dobrych-casu-38251

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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