APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—
PRIHLASKA do 13. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: +420 735 707 417
CTP Art Wall Fax:
Koncept: plvodni E-mail: zuzana.binarova@bisonrose.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:
CTP

Fakturacni udaje:
Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Bison & Rose
Firma/organizace: Ulice: Oveneckd 9
CTP, Bison & Rose Mésto: Praha 7

PSC: 17000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 25660004
.1 Firemni komunikace/Corporate Communications DIC: CZ25660004
Oborové kategorie:
1.6 Prlimys| Clen APRA: Ano
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Partner soutése: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . ) .
Neziskova organizace: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Jméno: Zuzana Binarova !

Funkce: PR Specialist Chci vstupenky na Workshop:
Firma/organizace: Bison & Rose Ne

Ulice: Ovenecka 9

Mésto: Praha 7 Podpis:

PSC: 17000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Haly, sklady, prdimyslové aredly - subjekty, které nikdo nechce mit ve svém okoli. Co se ale stane, pokud se ze Sedivych krabic stane rozkvetl4 zahrada
primo u délnice? Vzbudit zdjem a zménit vnimani primyslovych nemovitosti, to bylo hlavnim cilem projektu, ktery nema v nasich kon¢inach obdoby. CTP
Art Wall vytvari nejvétsi velkoplodnou mural art malbu nejen v Ceské republice, ale i ve stfedni Evropé.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem projektu CTP Art Wall bylo zménit negativni vnimani primyslovych nemovitosti u nas. Skladové a vyrobni arealy ovliviiuji raz okolni lokality,

zasahuji do infrastruktury a nékdy ménf i Zivot mistnich. CTP Art Wall tak mifil na vSechny, ktefi se stali jejimi sousedy a nepfreji si vznik dalSich areéld ve
svém okoli.

Strategie:

CTP Art Wall vychdzi z firemni strategie spolecnosti CTP - byt dobrym sousedem pro své okoli. Spojeni developmentu a uméni bylo neobvyklé a jevilo se
jako nejlepsi mozné feseni pro dosazeni stanovenych cild. Projekt odstartoval vyhlasenim mezindrodni soutéze pro vsechny grafiky a umélce, ktefi méli
predstavit sv(j ndvrh malby na vybranych halach o rozloze az 6 500 m2. Nasledovalo slavnostni vyhlaseni spole¢né s vystavou. Nejzajimavéjsi ¢asti pak
byla samotnd realizace. Druha faze projektu bude v letonim roce pokrac¢ovat. V komunikaci byla zd@razriovana predevsim unikatnost a rozsah projektu v
Ceskych pomérech.

Nastroje a aktivity

V rdmci komunikace jsme vyuzili kombinaci klasickych i online médii. Spojeni developmentu a uméni zaujalo novinare z celého medidlniho spektra.
Spolec¢nost CTP, tak byla profilovana i v médiich, ktera se zabyvaji uménim a kulturni scénou. Kromé klasickych nastrojd komunikace, jako jsou tiskové
zpravy, rozhovory a eventy jsme sestavili seznam nejzajimavéjsich informaci a vytvofili fadu vizualizaci, fotografii a prirezové video, které se stalo
vhodnym materidlem pro média. Néktera z nich tyto materidly sdilela na svych vlastnich socidlnich sitich. V rdémci Studia 6 jsme domluvili reportadz a
rozhovor se zastupci CTP a uméleckého studia, které se na realizaci podilelo. V priibéhu jsme se museli vyrovnat i s tim, ze vitézny umélec nechtél byt
nikde zachycen a nafocen. Stretnuti dvou naprosto rliznorodych oblasti - umélecké a byznysové bylo v mnoha vécech obtizné. Pred za¢atkem kampané
jsme museli vitézné umélce seznamit s klientem, pripravit prezenta¢ni materidly, QAs a domluvit spolupraci s harmonogramem. Celd komunikace byla
provéazana se socialnimi sitémi CTP, vznikla webova strdnka projektu a zapojili se i samotni umélci, ktefi tento projekt sdileli také.

Vysledky:

Vysledkem byla Uspé&na kampan, kterd zaséhla vefejnost v Ceské republice i v zahrani¢i. Kromé fady vystupfl v online a tidténych médiich uz o projektu
informovala napf. TV Nova v hlavnim zpravodajstvi a CT. Ohlasy vefejnosti na velkoplodnou malbu v CTParku Humpolec u délnice byly velice pozitivni.
Celkové byl projekt u verejnosti kladné hodnocen, zaujal a dokazal zménit vnimani hal, propojit netradi¢ni oblasti - development a uméni a zéroven zvysit
povédomi o mural artu.
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