APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

P
PRIHLASKA do 13. rocniku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nazev projektu: Telefon: 607891022
#Dobroodkosti Fax:
Koncept: plvodni E-mail: josef.halada@konektorsocial.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ne Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:
CNRDD

Fakturacni udaje:
Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Konektor Social s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: namésti Republiky 1081/7
Konektor Social Mésto: Praha

PSC: 110 00
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 01698567
1.2 Spole¢enska odpovédnost a filantropie/Corporate DIC: CZ01698567
Responsibility and Philantrophy
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.3 Farmacie, zdravotnicky sektor Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Josef Halada
Funkce: Account executive Ne
Firma/organizace: Konektor Social, s.r.o.
. (s . Podpis:
Ulice: namesti Republiky 1081/7
Mésto: Praha
PSC: 110 00
Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Pro Cesky narodni registr darc(l dfené jsme s pomoci 24 vyznamnych, charismatickych sportovcd, umélcd a herct plisobivymi videi pfimé&li pfes 2000 lidi,
aby se oprostili od strachu a stali se zachranci Zivotd. Ozvéna claimu #Dobroodkosti se dostala k jeden a pll milionu lidi cilové skupiny, kampani jsme
vyvratili fadu mytd spojenou s darcovstvim kostni diené a odvratili jsme ,starnuti“ Registru darct. Kampan se ndm dostala tak hluboko pod kdZi, Ze se
nase agentura do Registru rovnéz zapsala.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

V soucasnosti je prlimérny vék déarce 27 let a CNRDD se v kampani #Dobroodkosti zamé&fuje na vékovou skupinu 18-25 let. Zacileni na mladé lidi vychazi
z jasné prokazanych vysledkd transplantaci kostni diené, kdy je optimalniho vysledku vzdy dosazeno s mladym darcem. Hlavnim cilem kampané je
navysit pocet mladych registrovanych, aby bylo mozné najit vhodného darce pro 100 % lidi, ktefi onemocnéli leukémii ¢i jinymi poruchami krvetvorby.
Abychom oslovili generaci milenialQ, zapojili jsme do kampané pres 24 sportovcl, herct a umélcd, skrze které jsme dosahli piného zasahu cilové skupiny.

Strategie:

Influencerska vyzva k zépisu ndm pomohla dostat kampar #Dobroodkosti i mezi Sirokou verejnost. Dal$i videa pak komunikovala silné pfibéhy darcl a
pacientd, jimz darovani kostni dfené skute¢né zachranilo Zivot. Videa byla doplnéna o Fadu prispévke{l na socialnich sitich CNRDD a na kanalech
influencerd.

Nastroje a aktivity

Kampari ostartovala videem s 24 inspirativnimi osobnostmi, které k mladym lidem promlouvaji o naléhavosti problému nedostatku registrovanych darcg.
Pred kameru se postavili napt. Filip Horky, Vojta Kotek, Zdenék Piskula, Kamu, Natdlie Kotkova, Lukas Krpalek a rada dalsich... Ti vSichni, pokud jim to
zdravi dovolilo, se také zapsali do registru.

Déle vzniklo video se skute¢nymi lidskymi pfibéhy. Jaroslav sice nestacil pomoci své kamardadce, kterd zemrela, ale diky darovéni kostni dfené pomohl
Petre, které byla diagnostikovéna leukémie, kdyz jeji dcerce byl pouhy rok. Treti video pak slouzi jako podékovani vyléCené pacientky Ingrid jeji darkyni
kostni drené.

Videa méla nejen navysit pocet registrovanych v CNRDD, ale také zvysit povédomi o problému nedostatku darcll a vyvratit myty, které s darovanim
kostni dfené souvisi. Pro nas pak kampafi vyvrcholila zépisem nékolika desitek zaméstnanctl agentury do registru.

Vysledky:

Kampan na socialnich sitich zasahla vice nez 1 500 000 lidi, pfinesla vice nez 2 000 novych registraci, videa vidélo na 400 000 lidi, pficemz je 89 % lidi
dokoukalo do konce. Navstévnost webu se zvedla o 350 %. Evidujeme vice neZz 150 medidlnich vystupd. Do Sifeni myslenky darcovstvi se intenzivné
zapojily i nase osobnosti, které vypublikovaly vice neZ 150 kampanovych prispévkl. Kampani se nam také podafrilo otevrit debatu o darcovstvi, coz
potvrzuje na 10 000 interakci na sociélnich sitich.

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=dUko2h5)5UM, https://www.youtube.com/watch?v=NnhW3DWTcZU&t=16s,
https://www.youtube.com/watch?v=_l4ochuhUgY, https://www.facebook.com/darovaniKostniDrene/videos/1774465475939388/
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