APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—

PRIHLASKA do 13. roéniku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 724012605
Prezentace ZETORu na veletrhu Agritechnica 2017 Fax:
Koncept: plvodni E-mail: jana.voborska@amic.cz
Rozpocet: v ramci fee
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
ZETOR TRACTORS a.s. Fakturacni udaje:

Firma/organizace: AMI Communications, spol. s r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Tyn 641/4
Firma/organizace: Mésto: Praha 1 - Staré Mésto
AMI Communications PSC: 11000
Stat: Ceska republika

Pfihlasujeme do: IC: 63077370
Komunikacni discipliny: DIC: CZ63077370
.3 Business-to-Business (B2B)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.6 Pr&imysl, 11.9 Pfeshrani¢ni projekty Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: !

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Jana Voborska

Funkce: Account Manager Ne
Firma/organizace: AMI Communications

Ulice: TYn 4 Podpis:
Mésto: Praha 1

PSC: 110 00

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

ZETOR stal pred vyzvou, jak navazat na Uspésny predchozi ro¢nik pfi absenci prevratné novinky. Proto jsme se rozhodli pro netradi¢ni spojeni a vyuzit
jiné zndmé Ceské znacky - Pilsner Urquell, a tim jsme s minimalnimi naklady ovladli Agritechniku, nejvétsi zemédélsky veletrh na svété. 5 tisic
navstévnikd (vizitek) na stanku, 172 medialnich vystupl v 21 zemi z celého svéta, 96 novinarl na TK a pfimo na misté prodany traktor dokazuje, ze se
nam to povedlo.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem klienta bylo doséhnout alespori stejné medializace a zdjmu o ZETOR jako pfi minulém veletrhu, kdy predstavil novy designovy koncept. Stali jsme

letos pred vyzvou, jak na Uspéch navazat a udrzet stejné velky zajem pfi absenci podobné Idkavého tématu. Cilové skupiny: navstévnici veletrhu,
novinari, odborna verejnost po celém svété, jako plus pak ¢esti ekonomicti a auto-moto novinari.

Strategie:

Pfi absenci jasného lakadla jsme se rozhodli predstavit ostatni highlithy na stadnku ZETORU ve spojeni s atraktivni doprovodnym programem tak, aby se
mezi ndvstévniky a novinafi o nich zivé debatovalo. Strategie stala na tfech pilifich. Prvnim strategickym rozhodnutim bylo samotné odfazovani
komunikace. Protahli jsme komunikaci od poloviny zaf{ az do konce listopadu, a tim ziskali pozornost cilovych skupin v delsim ¢asovém horizontu. Za
druhé jsme se rozhodli pospojovat fadu jednotlivych sdéleni do jedné velké komunikace a k tomu jsme vyuzili tfeti pilif - propojeni s jinou zndmou Ceskou
znackou. Vznikl tak ZETOR PUB - poprvé na veletrhu zemédélské techniky. Dale podporeno kitem kalendare a stylovou modelkou.

Nastroje a aktivity

Kromé zacileni na zemédélska média jsme rozsirovali spektrum témat smérem k zpravodajskym médiim i lifestylu. Sdéleni jsme strategicky , davkovali“
béhem dvou mésicl:

a.[JTeaser ve trech fazich

b.[JTK s omezenim pred veletrhem v CR

c.[[Komunikace novinek zaméstnanclim pred veletrhem - interni komunikace

d.0Presstrip pro kli¢cova Ceska i zahrani¢ni média

e.[JTK na stanku prfimo na veletrhu + online prenos pres FB

f.0Kalendar vCetné makingof + odkaz na jeho krest na veletrhu

g.[JAktivni MR poté

Vysledky:

Jedine¢nost tkvi v originalité nasich napadd, diky kterym jsme vytvofili novy komunikaéni obsah atraktivni pro Siroké spektrum médii. Za velké vitézstvi
mizeme oznacit to, ze na stanku se tvorili dlouhé fronty navstévnikd. Stanek ZETORU byl jednim z nejnavstévovanéjsich. Znacka, ktera nepredstavila
prelomovou novinku, pfesto dokazala mezi celosvétovou konkurenci 2 803 vystavovatel( vystoupit z fady.

0[]96 novinarl na TK, 172 medidlnich vystupl v 21 zemi z celého svéta vcetné Francie, Polska, VB, USA ¢i Nového Zélandu

o[JDosah celé kampané 24 miliond osob).

ofllen v CR 36 vystupd.

o[JCelkové CPT komunikace necelych 205 K¢

o[JDosah 450 000 navstévnikl veletrhu, 3 100 ziskanych kontaktd navstévnik( na stdnku ZETOR - navazani kontaktu s desitkami partnerd v rdmci EU i
statQ Afriky a Asie, coz jsou pro klienta kli¢ové budouci trhy

o[JACkoliv je Agritechnica ,neprodejni“ veletrh, podarilo se na ni také prodat 1 traktor znacky ZETOR

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=iM40VGGIWVw

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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