APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—
PRIHLASKA do 13. roéniku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 724639052
Ruku na srdce Fax:
Koncept: plvodni E-mail: michal.vlasak@havaspr.com
Rozpocet: cca 1.5 mil K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Novartis s.r.o. Fakturacni udaje:

Firma/organizace: Havas PR Prague s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Letenské sady 1500
Firma/organizace: Mésto: Praha
Havas PR PSC: 17000

Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 26121581
Komunikacni discipliny: DIC: CZ26121581
.4 Business-to-Consumer (B2C)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.3 Farmacie, zdravotnicky sektor Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Michal

Funkce: Vlasak Ne
Firma/organizace: Havas PR

Ulice: Letenské sady 1500 Podpis:
Mésto: Praha

PSC: 17000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan prokazatelné zvysila povédomi o srdecnim selhani v ¢eské populaci. Statisice lidi dnes Iépe rozumi tomu, jak nebezpecné je toto onemocnéni, jak
rozpoznat jeho priznaky a umi ho rozlisit od infarktu. Diky tomu mohou v¢as vyhledat ékare, zahdjit 1é¢bu a prodlouzit si Zivot.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Seznamit Sirokou verejnost s chronickym srde¢nim selhdnim, jez patii mezi méné zndmé onemocnéni srdce. Primarni CS 55+.

Strategie:

Edukacni kampan zaloZzend na media relations, ale i na pfimém setkdvani s CS. Médiim jsme od jara 2017 dodavali zajimavé informace (pocet diagndz a
umrti, srovnani s rakovinou, vyzkum o povédomi o problematice). Intenzivné jsme zapojili Iékare (citace do TZ, rozhovory v TV a rozhlase). Pfibéhy
pacientd.

Prezentovali jsme srdecni selhani jako onemocnéni, které Ize téZko odhalit bez konzultace s I1ékarem, je ,maskované”, priznaky (napr. dusnost ¢i oteklé
kotniky) lidé myIné pokladaji za projevy stari. Na jare 2018 jsme navézali komunikaci vysledkd prizkumu o tom, jak lidé (ne)fikaji pravdu u lékare.
Nedostate¢nda nebo zaml¢end fakta komplikuji Iékarim odhalit nemoci, jako je srde¢ni selhdni.

Kampan provazi pozitivni vizudly a slogan Ruku na srdce - vyuziti zejména na eventech zamérenych na edukaci a motivovani k ndvstévé lékare.

Nastroje a aktivity

Téma jsme otevreli na jarni TK ,Cedi a srde¢ni selhani - hrozba tietiho tisicileti, kterou nezndme*.

Setkani s lékafi u kulatého stolu (IKEM, srpen). U&ast pfednich médii, vysledkem publicita v denicich, titulni strana Metra, reportaz Ceské televize (celkem
30 vystupd).

Den zdravé nemocnice v Ustfedn{ vojenské nemocnici (zaff). Podafilo se ndm, aby tato tradi¢ni osvétova akce byla tentokrét celd vénovéna srdci a
chronickému srde&nimu selhéni. U¢ast nékolika set lidi.

Partnerstvi se Silvestrovskym derby fotbalovych internacionald Sparta - Slavia. Zminky o kampani v TV, osloveni lidi na misté&, vyjadreni fotbalovych
legend, komunikace prostrednictvim kanall poradatele akce.

Rozdavani pohlednic ,Jsi moje srde¢nf zéleZitost babi¢ko/dédecku/maminko/tatinku” (na derby a v UVN). Lidé mohou poslat svym blizkym pohled s
vyjadrenim lasky a vyzvou, aby pecovali o své srdce. Posldno 250 pohlednic.

Vysledky:

Jiz po pll roce se diky vyzkumidm verejného minéni prokazalo, Ze projekt prindsi ocekavané vysledky. Srovnani vyzkumd& STEM/MARK na reprezentativnim
vzorku populace pred zahjenim kampané a na konci roku 2017:

*[JMéné lidi se chybné domniva, Ze srdecni selhani predchazi infarktu (pred 19 %, po 15 %)

*[Vice lidi vi, Ze oboji znamené néco jiného, ale nema v tom jasno (pred 19 %, po 23 %)

*[Vice lidi vi, Ze oboji znamena néco jiného a vi v ¢em je rozdil (pred 4 %, po 8 %)

*[JMéné lidi souhlasi, ze srde¢ni selhdni a infarkt jsou to samé (pred 19 %, po 11 %)

*[Vice lidi si spontdnné vybavi srde¢ni selhani mezi nemocemi srdce (pred 0 %, po 1 %)

PrestoZe posun o 1 % se mlze zdat maly, mluvime o 100 000 lidech.
Dokazali jsme to diky 179 medidlnim vystuplm s celkovou hodnotou opportunity to see 54 mil. a hodnotou ziskaného medidlniho prostoru témér 13 mil.
KE.

Weblinky:
www.rukunasrdce.cz

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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