APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—
PRIHLASKA do 13. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 736 514 279
Soulodit bez alkoholu? Fax:
Koncept: plvodni E-mail: natalie.sedlackova@ogilvy.com

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Unie vyrobcl a dovozc( lihovin

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Ogilvy Public Relations
Firma/organizace: Ulice: Privozni 2a
Ogilvy Public Relations Mésto: Praha 7

PSC: 170 00
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 25120158
.4 Business-to-Consumer (B2C) DIC: CZ25120158
Oborové kategorie:
1.8 Zabava a sport Clen APRA: Ano
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Partner soutése: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . ) .
Neziskova organizace: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Jméno: Natélie Sedlackova Ne

Funkce: Account Manager Chci vstupenky na Workshop:
Firma/organizace: Ogilvy Public Relations Ne

Ulice: Pfivozni 2a

Mésto: Praha 7 Podpis:

PSC: 170 00

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana 1l/2



APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:
Soulodéni: v jedné ruce padlo, v druhé lahev alkoholu. Realita ¢eskych ek v [été. Machrovani a k tomu zpomalené reakce uz ale ukoncily na jezu nejeden
Zivot.

Unie vyrobcd a dovozcd lihovin proto vyslala vodakdim vzkaz: ,Pit alkohol pfi sjizdéni feky je hazard, piti nechte radéji az do kempu.“ Do kampané
zapojila slalomare Vitka Prindise, autentické pribéhy vodaka i videoankety, coZ pfineslo zasah 2,8 milionli a cenu za osloveni 10 haléfd. Nejlepsim
vysledkem jsou ale zachranéné vodacké zivoty.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kampané bylo zménit situaci na ¢eskych rekach v letnich mésicich, kdy jsou pfilezitostni vodaci pod vlivem alkoholu nebezpecni sobé i okoli.
Vodacké verejnosti jsme chtéli priblizit, Ze pit alkohol na vodé je stejné nebezpelné jako na silnici. Zaméfili jsme se zejména na pfilezitostné vodaky, ktef{
nemaji s fekou dost zkuSenosti a pod vlivem alkoholu délaji fatalni chyby. Oslavné pohary vitézstvi jsme jim doporucili doprat az ve chvili, kdy jsou jejich
lodé na sousi v kempu.

Strategie:

UVDL se dlouhodobé vénuje celospolecenské osvété zamérené na odpoveédnou konzumaci alkoholu, a to predevsim prostrednictvim kampané Pij s
rozumem. Jeji doplnéni o vodackou kampan Pluj s rozumem tak koncep¢né navdzalo na predchozi aktivity. Snahou nebylo zcela vynechat alkohol z
vodacké tradice, ale najit rozumny zplsob jeho konzumace. Informace o rizicich piti alkoholu béhem plavby proto doprovazel apel na vodaky, aby si
alkohol dopravali az v bezpeci kempu.

Nastroje a aktivity

Na webu Pijsrozumem.cz vznikla nova sekce: Pluj s rozumem. Zmifiovala nejvétsi rizika konzumace alkoholu na vodé, ale i pomticku pro vypocet ¢asu
odbourdvani alkoholu v téle. Zaroven se na blogu objevily autentické vodacké pribéhy a videoankety mezi vodaky.

Kampan zahdjilo prohlaseni UVDL vymezujici se proti podavani alkoholu vodakim primo na vodé a tiskova zprava apelujici na vodaky, aby jeho piti
nechali az po plavbé.

Do projektu se zapojil i reprezentant ve slalomu a vodacka autorita Vitek Prindis. Ten se stal tvari celé kampané a objevil se v Ustrfednim klipu Kdyz se
nenapijes, tak se nenapijes, ktery na Facebooku dosahl 38 tisic zhlédnuti. Vitek Prindis také navstivili Dobré rano v TV Nova a celou kampan podpofil i na
svém blogu a socidlnich sitich.

Vysledky:
Téma alkoholu na vodé vzbudilo pozornost, dostalo se do verejné diskuse, a to nejen na vodackych férech, ale i v ¢lancich denikl a spole¢enskych
magazind (napf. Pravo, Novinky.cz, Denik.cz, Denik Vikend nebo Instinkt).

Web Pijsrozumem.cz béhem letnich prézdnin navstivilo 7 496 lidi, z 85,5 % $lo o nové navstévniky. 10,7 % z nich na web prislo z Facebooku.

Az dva miliony lidi se podafilo oslovit na internetu, dalSich 623 tisic v ramci tisténych médii a pres 200 tisic na Facebooku. Celkovy zédsah tak byl okolo
2,8 miliond lidi.

Naklady kampané byly 295 000 korun. Cena za osloveni jednoho prijemce sdéleni tak odpovida 10 haléiim. To nejlepsi - zachranéné lidské Zivoty - viak
nelze vycislit.

Weblinky:

https://www.pijsrozumem.cz/pluj-s-rozumem/, https://www.youtube.com/watch?v=8x5030hIXLE&feature=youtu.be,
https://www.youtube.com/channel/UCMt3Fw5]bWA7g7TQGdke4Rw, www.facebook.com/pijsrozumem
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