APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

—

PRIHLASKA do 13. roéniku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 725 895 106
Grand Opening Centra Chodov Fax:
Koncept: plvodni E-mail: anna.buresova@amic.cz
Rozpocet: 400 000 K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Unibail-Rodamco Fakturacni udaje:

Firma/organizace: AMI Communications
Na projektu se dale podileli: Ulice: Tyn 641/4
Firma/organizace: Mésto: Praha 1
AMI Communications PSC: 11000
Stat: Ceska republika

Pfihlasujeme do: IC: 63077370
Komunikacni néstroje: DIC: CZ63077370
1.4 Tiskové konference
Porota méa pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Clen APRA: Ano

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Partner souteze: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Neziskova organizace: Ne
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

1

Jméno: Katefina Novackova

Funkce: Account Director

Firma/organizace: AMI Communications Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Tyn 641/4 Ne
Mésto: Praha 1

PSC: 110 00 Podpis:
Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

Naldkat na akci 126 novinarl a blogerd? Dosahnout OTS pres 60 000 000? Zni to snové a ndm se to povedlo! Jak zaujmout novinare i blogery rizného
zaméreni a nadchnout je pro tak vSedni véc, jako je otevieni nového ndkupniho centra? Kazdému medidlnimu segmentu jsme pfipravili materidly na miru
a individudIni event tak, aby se s tématem mohl ztotoZnit po svém. Grand Openingu se diky ndm zdc¢astnilo 83 novinard + 18 bulvarnich a 25 bloger(,
¢imz se stal pfedni udalosti roku 2017 v CR.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani znélo jasné: at se o otevreni nového Centra Chodov dozvi Uplné kazdy. Jak toho dosahnout? Koncipovat dil¢i akce dne tak, aby byly informace co
nejvice cilené na dané novinare.

Podle cilovych skupin jsme si stanovili 6 kli¢ovych okruhll komunikace atraktivnich pro média a zaroven respektujicich marketingové priority.

Skupiny jsme definovali dle zaméreni na média stavebni, ekonomickd, deniky a lifestyly piSici 0 mddé a jidle. Specialni skupinu vyzadujici velmi
individualni pristup tvorili blogeri, jimz jsme informace predavali méné formaini cestou. Pro kooperaci s bulvary jsme vyuZili celebrity PR. Celkem jsme tak
méli 7 cilovych skupin, s nimiz jsme pracovali.

Strategie:

Nejprve jsme dlisledné rozsegmentovali adresaty sdéleni. PFi pfipravé jsme si stanovili hlavni komunikaéni linku pro dany okruh médii a pfizpGsobili ji jak
tiskové materidly, tak pojeti konkrétnich setkani v ramci individudlIni ¢asti tiskové konference. Pidu pro ,,den D“ jsme si pfipravovali jiz béhem roku, coz
se ukézalo jako spravna cesta, nebot se ndm povedlo vzbudit zvédavost.

Na uvodni tiskovou konferenci jsme pozvali vSechny zainteresované novinare, aby ziskali vSeobecné povédomi o rozsahu stavby, investicich a strategiich,
ale také o retailovych postupech a trendech, k nimz spole¢nost Unibail-Rodamco mezindrodné prispiva.

Nastroje a aktivity

Vzhledem k absolutni segmentaci byly veSkeré aktivity prizplisobeny zaméreni novinail. Program odstartovala tiskova konference s francouzskym
vedenim Unibail-Rodamco, které se zGcastnilo 83 novinard.

Nasledovaly specidlni prohlidky centra pro novinare rozdélené do skupinek. Pfizplsobili jsme jim konkrétni okruhy a provazejici mluv¢i dle odbornosti.
Trasa orientovana na stavbu pro odborna média, lifestylovd média byla provedena obchody (fashion) a restauracemi, ekonomicka méla pfipravenou trasu
s evropskym Feditelem a sales oddélenim.

Odpoledni interaktivni setkani s 25 blogery bylo rozdéleno do nékolika ¢asti, abychom ziskali co nejvétsi presah (orientace na médu, kosmetiku i jidlo).
Celd akce vygradovala galavecerem, kdy jsme se zaméfili na celebrity PR a zajistili jsme Gc¢ast 18 bulvarnich novinara.

Vysledky:

Diky absolutni segmentaci médii a dlslednému dodrzenf individudlni komunikac¢ni linky jsme jednodenni akci dosahli 125 vystup(, a to napfic¢ celym
medialnim spektrem. S orientacnim rozpoctem 400 000 K¢ za PR aktivity jsme dosahli celkové OTS pres 60 000 000. Nas koncept blogerského setkani
navic poslouzi jako ,best practice” pro otevirani dalSich center spolec¢nosti Unibail-Rodamco po celé Evropé.

Weblinky:

http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/pristavba-oc-chodov-stala-4-mld-kc-nove-nabidne-300-obchodu/1536507,
https://byznys.ihned.cz/c1-65910120-obchodni-centra-dal-rostou-ale-zameruji-se-vice-na-volny-cas-centrum-chodov-nabidne-stovky-obchodu-ale-i-desitky
-restauraci,
http://www.blesk.cz/clanek/regiony-praha-praha-zpravy/498907/novou-cast-centra-chodov-ve-stredu-otevrou-co-nabizi-stavba-za-4-4-miliardy.html,
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/otevira-se-nejvetsi-obchodni-centrum-v-cesku-nakupovani-jako-dukaz-dobrych-casu-38251

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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