APRA CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

P
PRIHLASKA do 13. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nazev projektu: Telefon: 602105322
Angostura Fax:
Koncept: plvodni E-mail: olga.kunesova@bfco.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT 2018): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Ultra Premium Brands

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: BIG FISH & CO, s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: Kfenova 3
BIG FISH & CO, s.r.o. Mésto: Praha 6

PSC: 16200
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni nastroje: IC: 24655031
1.5 Sélokapr/Media placement DIC: CZ24655031

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,

pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni ;
Clen APRA: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Partner souteze: Ne

, T Neziskova organizace: Ne
Jméno: Olga Kunesova

Chci vstupenku na slavnostni vecer:

2

Funkce: Managing Partner

Firma/organizace: BIG FISH & CO., s.r.o.
Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Krenova 3
Y Ne
Mésto: Praha 6
PSC: 16200
Stat: Ceska republika Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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—

ASOCIACE PUBLIC RELATIONS AGENTUR

Struc¢né shrnuti projektu:

jsme do Prahy $éfbarmana a brand ambasadora znacky Angostura pana Daniela Jonese, ktery predstavil netradi¢né nejen rum a bitters, ale i koktejly
¢tenaiim vybranych periodik. Koktejly byly pojmenované nap¥. Muzi v Cesku, Ego! Esqire, Top Class atp. Diky striktnimu cileni produktu (ultra premium
rum) jsme oslovili nejvice afinitni tituly.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Komunikovat Angostura rum a bitters jako ultra prémiovy produkt, seznamit ¢tenare (21+) s piipravou koktejld ale i s historii a zna¢kou Angostura
vSeobecné. Zaroven Angosturu medializovat ve spojeni s bary a motivovat bary k ndkupu.

Zacileni top premium tituly, Uzce cilené na muze 35-45 a na skupinu A. Casopisy musi byt ve vysoké kvalité s vysoce afinitn{ cilovou skupinou. (Celkové
na trhu klient spolupracuje s cca 10 tituly).

Strategie:

Vytipovali jsme 7 riznych ¢asopisl, které jsme poslali $éfbarmanovi Angostury na Trinidad a Tobago. Po peclivém prostudovani titull Daniel Jones
pripravil exkluzivni koktejly na zakladé jeho vnimani ¢tenafské obce jednotlivych tituld. Sdm pak pfijel do Prahy a $éfredaktordm drinky osobné namichal.
Vzdy exkluzivné, v jiny den, v jiném baru. Po skonceni rozhovoru a foceni v barech navazovala aktivita pro navstévniky baru. Kazdy bar promoval aktivitu
min. tyden dopredu.

Nastroje a aktivity

Osobni pozvani dva mésice dopredu, zaslani ¢asopisti do House of Angostura na Trinidad a Tobago.
One-to-one setkani $éfredaktor( se zastupcem znacky Angostura.

Fotograf zajistén z agenturnich zdrojt.

Vysledky:
VSech 7 tituld otisklo minimalné celostrankovou reportaZz z akce, pojatou redak¢éné, napsanou o dle viastni zkuenosti.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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