LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 724012604
Pfeména reklamnich orld Mattoni na umélecka dila Fax:

Koncept: plvodni E-mail: lemur@amic.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Karlovarské mineraini vody

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: AMI Communications, spol. s r.o.
Firma/organizace: Ulice: Tyn 641/4
Karlovarské mineraini vody Mésto: Praha
PSC: 11000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 63077370
.1 Firemni komunikace/Corporate Communications DIC: CZ63077370
Oborové kategorie:
1.2 Spotfebni zboZi/Consumer Goods Clen APRA: Ano
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Partner soutése: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . ) .
Neziskova organizace: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Jméno: Pavel Novdak 2

Funkce: Senior Account Director Chei vstupenky na Workshop:
Firma/organizace: AMI Communications Ne

Ulice: Tyn 641/4

Mésto: Praha 1 Podpis:

PSC: 11000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Karlovarské mineraini vody (KMV) se rozhodly poskytnout své ikonické a mezi verejnosti oblibené orly u ¢eskych dalnic a silnic 1. tfidy umélcdim, aby tito
orli mohli pretrvat do budoucnosti a ozivit krajinu - uz ne jako reklama, ale umélecka dila, v souladu s platnym zdkonem o pozemnich komunikacich. Uz 4
orli byli preménéni motivy mladych vytvarnikd z AVU a motivem Mily Fiirstové, mezindrodné uznavané grafic¢ky, kterou tento projekt pomohl objevit pro
Ceskou verejnost.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Uprava zakona o pozemnich komunikacich pfikazala odstranit reklamni nosi¢e v okoli dalnic a silnic 1. tfidy. KMV, vlastnik 16 ,orll Mattoni“ chtéla zakon
respektovat a soucasné vyjit vstic oblibé orll u verejnosti, jak prokazala fada vyzkuma.

KMV se rozhodly s orly jako reklamou rozloucit a zaroven jim dat Sanci pretrvat jako umélecka dila, Pfenechaly prostor orl umélcdim k pfeméné dle jejich
navrhd, sambici stat se stélou instalaci uméni v krajiné a prispét k jejimu oZiveni. ,Novi orli“ nenesou Zadné logo ani komer¢ni prvek.

Strategie:

KMV prizvaly dva respektované partnery: Galerii hlavniho mésta Prahy a Akademii vytvarnych uméni v Praze, na niz probéhla soutéZ mladych vytvarnika.
Vitéznymi navrhy bylo pfeménéno nékolik orl{, jejichz status se po fizeni u pfislusného stavebniho Gradu zménil z reklamniho nosi¢e na umélecké dilo ve
volné krajiné.

KMV zaroven chtély navézat na dosavadni podporu uméni a objevit pro nasi verejnost ceskou grafi¢cku Milu Fiirstovou, kterad pracuje dnes uz vzacné
pouzivanou technikou leptu, je zndmé v zahrani¢i, ale méné zde v CR, coZ nabizelo i komunika¢ni potenciél. Mila vytvofila jeden z motivd novych orlli a
nasledné i limitovanou edici etiket mineraini vody Mattoni se stejnym motivem.

Nastroje a aktivity

-J0sloveni Mily a spolupracujicich instituci, soutéz mladych vytvarnik (bez komunikace)

-(Cerven: Ptelep prvnich orld, za¢atek komunikace projektu (tiskova konference, media relations, sociaIni sit&)

-[]Osobni PR pro Milu, zviditelfiujici jeji profesni kariéru i tvorbu nového orla pro Mattoni

-[ISrpen: Prelep dalsich orl(, tiskova zprava a media relations, exkluzivni publicita ¢asosbérného videa prelepu, socidlni sité
-JPodzim:

o[Juvedeni spotu Mattoni ,Sen o vodé” s animovanymi motivy grafiky Mily (dostal se do Narodniho filmového archivu)
o[Jrozpohybovany motiv orla promitany na prazském Signal festivalu

o[JOsobni PR pro Milu: jeji vystava v Praze, chystana premiéra filmového dokumentu

-JRok 2018 byl pilotni fazi a budou nasledovat prelepy dalsi

Vysledky:

Chtéli jsme akcentovat, Ze G¢elem projektu je davat nové uplatnéni ikonickym orldm pres to, Ze zvolena cesta (v&novani prostoru pro uméni na orlech

nez jejich odstranéni. To se podafilo a celd kampan se nesla ve velmi pozitivnim duchu. Takrka ve vsech vystupech o Mile byla informace o ,,novych
orlech”.

V roce 2018: 68 vystupd (TV, rozhlas, print i online) s 17,8 mil OTS.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=WQqUn9MewLQ

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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