LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 604455571
Pivo nas bavi Fax:
Koncept: plvodni E-mail: martin.plesny@accpr.cz
Rozpocet: 280 000 K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Pivovary Staropramen s.r.o. Fakturacni udaje:

Firma/organizace: AC & C Public Relations, s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: U Ladronky 2331/7
Firma/organizace: Mésto: Praha 6 - Bfevnov
AC&C Public Relations PSC: 169 00

Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 25112716
Komunikacni discipliny: DIC: CZ25112716

.1 Firemni komunikace/Corporate Communications

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Clen APRA: Ano

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Partner souteze: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Neziskova organizace: Ne
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

2

Jméno: Martin Plesny

Funkce: Account Manager

Firma/organizace: AC&C Public Relations Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: U Ladronky 2331/7 Ne
Mésto: Praha 6 - Bfevnov

PSC: 169 00 Podpis:
Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Ceské pivovarnictvi ma sice silnou tradici, vzhledem k situaci na trhu prace v3ak i pivovary slozité hledaji zaméstnance. Od klienta Pivovary Staropramen
jsme dostali kol tento trend zvratit, praci v pivovarech zatraktivnit a zvysit poCet uchaze¢(. Rozhodli jsme se zpopularizovat praci sladkd a dalsich
pracovnikl v pivovarnictvi, ukdzat to nejzajimavé;jsi z ni. Zaméstnanci - ambasadofi o své praci promluvili v nejvétsich médiich, cilenou komunikaci na
Facebooku jsme ziskali nékolik set uchazecd.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pfi dnesni Urovni nezaméstnanosti je slozZité najit zaméstnance nejen na specializované, ale i administrativni, a pfedevsim na manudlni pozice. Klient
chtél uchazece, ktefi hledaji praci nebo o zméné uvazuji, oslovit i jinak nez inzerci volnych mist. Zaroven chtél motivovat i stavajici zaméstnance. Cilem
projektu bylo posilit reputaci Pivovard Staropramen jako zaméstnavatele predevsim v mistech, kde plsobi oba pivovary - v Praze, Ostravé a okoli obou
mést. Projekt mél zaroven u verejnosti podpofit dobrou povést znacky.

Strategie:

Zvolili jsme cestu predstavovani prace jednotlivych zaméstnancl Pivovar( Staropramen, ambasador( jednotlivych profesi. Rozhodli jsme se potencialnim
uchaze¢lim o délnické i specializované pozice ukazat, Ze prace v pivovaru je poctivé a zajimavé femeslo, a Ze je atraktivni vidét od za¢atku do konce
vyrobu produktu, ke kterému maji lidé pozitivni vztah. Nositelem sdéleni byli konkrétni zaméstnanci, a to formou, ktera je jejich budoucim kolegdim
blizka.

Nastroje a aktivity

Komunikaci v rdmci projektu jsme zaméili jak na média, tak na socialni sité. Nabidli jsme novinardim reportaze a rozhovory se zajimavymi zaméstnanci
nebo jejich komentare k aktualnim tématlm. Jako jeden z pilitl projektu jsme vyuZili pfibéh vysoce kvalifikovaného odbornika, ktery ve Staropramenu
zacinal a po nasbiréni zkuSenosti ve svété se vratil, a to na vedouci pozici.

Na Facebooku jsme vytvorili profil Pivo nds bavi, pomoci néjz jsme podporovali ndborové kampané cilenou komunikaci pozic a ziskavali uchazece o
zaméstnani. Na rok 2019 planujeme rozsireni projektu do nové roviny, kterou bude spoluprace se skolami.

Vysledky:

Podafilo se ndm navazat dlouhodobé efektivni spolupraci s médii. Od startu projektu v srpnu 2018 jsme ziskali 30 vystupl v nejvétsich celostatnich
médiich s celkovou ¢tenosti 7,5 milidnu. V naprosté vétsiné slo o ¢lanky o Pivovarech Staropramen s origindlnim obsahem, ne o pouhé citace v
multibrandovych vystupech. Siroké verejnosti jsme tak dorucili sdéleni projektu, a podpofili tak obraz Pivovar(l Staropramen jako atraktivniho
zaméstnavatele, stejné jako dobré jméno znacky. Facebook jsme vyuzili pfedevsim k cilené komunikaci na potencialni zaméstnance. Cilené video
vénované praci zaméstnance ve stacirné mélo zasah témer 10 000 lidi z cilové skupiny, z nichz témér 8500 video zhlédlo. Diky aktivité na Facebooku
jsme celkem ziskali témér 200 Zivotopist a dalSich 120 kontaktd prostfednictvim presmérovani na pracovni portél. Projekt tak vyrazné zvysil zéjem o
zaméstnani v Pivovarech Staropramen.

Weblinky:
https://youtu.be/yGVIvYiS)dM

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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