LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: +420 735 707 417

100 let pInime Ceskoslovenska briska Fax:

Koncept: plvodni E-mail: zuzana.binarova@bisonrose.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ne Podpis:

Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Nestlé

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Bison & Rose, s.r.0.
Firma/organizace: Ulice: Bélohorska 263/33
Bison & Rose Mésto: Praha

PSC: 16900
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 25660004
.1 Firemni komunikace/Corporate Communications DIC: CZ25660004

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,

pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni ;
Clen APRA: Ano

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Partner souteze: Ne

, . . Neziskova organizace: Ne
Jméno: Zuzana Binarova

Chci vstupenku na slavnostni vecer:

1

Funkce: Consultant

Firma/organizace: Bison Rose
Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: FrantiSka Kfizka 362/1

Mésto: Praha 7 Ne
PSC: 170 00

Stat: Ceska republika Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Vétsina nadnarodnich spolecnosti ztratila propojeni se svymi zakazniky. Obrovské firmy jsou mnohdy nasemu zivotu tak vzdalené, ze k nim nemame
zadny definovany vztah. Se stejnym problémem se potyka i nejvétsi potravinarska spolecnost na svété - Nestlé. Jak tento trend zvratit a priblizit
spole¢nost zase obycejnym lidem? Vyuzili jsme oslav 100. vyro¢i republiky, nasli jsme spole¢né priseciky mezi ¢eskoslovenskou horkosladkou historii a
pribéhy znacek/produktdl, které provazely nase détstvi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem komunikac¢ni kampané bylo ukdzat propojeni mezi nadnarodni spole¢nosti a jejimi spotfebiteli na nasem trhu. Kamparn jsme cilili na Sirokou
verejnost.

Strategie:

Co maiji spole¢ného Haslerky a prvni Ustavni listina Ceskoslovenské republiky? Jak spolu souvisi zalozeni Charty 77 a Bon Pari? Vzali jsme milniky
znacek/nostalgicky zndmych produktl a nasi historie a vse propojili u pfilezitosti oslav 100. vyroci republiky do jedné ¢asové osy. Propojit pribéhy
znamych cukrovinek s horkosladkou historii republiky byla vyzva. NapInéni cild vyZadovalo studium historickych udalosti, tisice hodin v archivech
spole¢nosti Nestlé a velkou davku taktu pfi jejich kompletaci. VyuZili jsme nabytych znalosti, dostupnych komunikaénich kandld a predstavili a pribliZili
historii cukrovinek i jejich vyrobkd spotfebiteldim, novinafim i stakeholderdm.

Nastroje a aktivity

V rdmci komunikace jsme vyuzili kombinaci klasickych i online médii. Odstartovali jsme poc¢atkem roku na socidlnich sitich spolecnosti Nestlé. Prispévky,
které prezentovaly propojeni mezi historii cukrovinek a republikou byly doplnéni o dobové fotografie a vytvorenou pecet s trikolorou. Kazdy mésic jsme se
vénovali jiné historické dekadé. Kampan jsme doplnili o ¢lanky predstavuijici pribéhy ikonickych vyrobkd a oslavili vyro¢i republiky ve spojitosti s jejich
vyznamnymi milniky.

Komunikaci na vSech dostupnych kandlech jsme propojili jednotnou grafikou, kterd byla inspirovéana prvorepublikovou tématikou. Ke konci roku jsme
usporadali neformalini setkani pro novinare a stakeholdery spolecnosti v prihodnych prostorach a spole¢né oslavili 100 let pInéni ¢eskoslovenskych brisek.
Soucasti eventu byla vystava historickych dokument( o znamych produktech graficky zpracovanych na kapa deskach. Za moderace uznavaného ¢eského
kuchafe jsme hosty provedli horkosladkou historii Ceskoslovenska. V ramci kampané jsme uspotédali sérii press tripl do nejstarsi kontinualné fungujici
tovarny na ¢okolddu u nds. Zavér roku se nesl ve znameni prvorepublikové vanocni oslavy 100. vyroci pro zaméstnance Nestlé. Koncept akce vychézel z
neformalniho setkani pro novinare a stakeholdery.

Vysledky:

Vysledkem byla Gspésna kampa#, kterd zaséahla vefejnost v fadé médiich. Kromé série vystupl v online a tisténych médiich, se ve svych reportézich CT
nékolikrat vénovala historii tovarny Zora. V rdmci socialnich siti doséhly prispévky az trojndsobného zdjmu oproti pfedchozim. Vzhledem ke sledovanosti
a Ctenosti médii, ve kterych byla kampan uvedena lIze fict, Ze bylo zasazeno pres milion lidi.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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