LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 723788682
Boj o parkovaci mista jako Uc¢inna PR kampan Fax:
Koncept: plvodni E-mail: jan.svehla@ogilvy.com
Rozpocet: 300000
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Uber Fakturacni udaje:
Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Pfivozni 1064/2a
Firma/organizace: Mésto: Praha
Uber a Ogilvy PSC: 17000
Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 25120158
Komunikacni discipliny: DIC: CZ25120158
.1 Firemni komunikace/Corporate Communications, 1.4
Business-to-Consumer (B2C) Clen APRA: Ano
Komunikacni néstroje: Partner soutéze: Ne
1.5 Sélokapr/Media placement Neziskova organizace: Ne
Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Chci vstupenku na slavnostni vecer:

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
1

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Jan Svehla Ne
Funkce: Account Manager

Firma/organizace: Ogilvy Podpis:
Ulice: Pfivozni 1064/2a

Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Praha

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kazdodenni boj o parkovani v Praze jsme proménili v G¢innou PR kampan, kterd dokézala efektné upozornit na vyhody Uber a diky taktickému nacasovani
(v€etné ,davkovéni” informaci), silnym datlm (statistiky, odbornd studie i prlizkum ver. minéni) a mixu privodnich aktivit (exkluzivita, /ne/formaini
pristup) jsme zviditelnili parkovani v metropoli v takovém rozsahu, ze jsme pfinutili politiky konat. Kdykoli se média vyjadfuji k tématu parkovani,
rozSifovani zén, cituji materialy Uber.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pozadavek klienta byl navrhnout novy silny smér komunikace, zaméreny na promo znacky a benefitu ,bezstarostného parkovani“ - zdkaznici Uber totiz
pouze vystoupi z auta partnerského fidi¢e kdekoliv potfebuji. Parkovani je zaroven téma mimoradné ,zhavé” (zajima Prazany, klienty i ne-klienty Uber,
Sirokou odbornou i laickou verejnost, instituce, politiky, média...). Cilem bylo téma otevfrit tak, aby vyvolalo diskuzi, poukazalo na konkrétni chyby a
nedostatky aktudiniho systému a my tak G¢inné propagovali Uber jako jedno z feSeni.

Strategie:

Klicova slova: detail a timing. Pfipravili jsme historicky prvni komplexni material o parkovéni v Praze.

Vysokda mira detailu pfi vyuziti mnoha zdrojd informaci véetné statistik, informaci z méstskych ¢asti a firem nam zarucila, Ze diskuse se vedla v odborném
duchu. Kampan byla tak autentickd, Ze Ucastnici nevnimali jeji marketingovy rozmér. Kli¢ové bylo taktické zverejiiovani studie po ¢astech a individudini
spoluprace s médii. Casové jsme vie pfizplisobili terminlim konani Smart City Sympozia a startu z6n na Praze 4 tak, abychom byli pfirozenym zdrojem
informaci a inspirace pro média.

Nastroje a aktivity

Zékladem byla studie CVUT srovnavajici kolik aut pfijede denné do Prahy, kolik aut pojmou P+R, kolik parkovacich mist je v zénéch vs. pocet vydanych
parkovacich karet apod. Sokujici zjist&ni se stala medialnim trojskym koném. Pres priizkum STEM/MARK jsme od fidi¢{ ziskali ndzor, jak to vidf oni. Cast
otazek byla koncipovana v rémci spoluprace s MFD a BLESK (otazky na miru/objednavku). Silnym podplrnym prostfedkem bylo foto srovnavani
parkovist/ulic o vikendu a ve vsedni den, resp. momentky toho, jak ridici ,kreativné parkuji“, jak ne-funguji parkovaci zény a jak to vypada za jejich
hranicemi. Neformalni TK uz poslouzila jen jako ,rekapitulace” tématu pro klicovd média s nejvétsim medidlnim potencidlem.

Vysledky:

Kampan prinesla vysledky ve 2 fazich. Nejprve po vydani studie v kvétnu a Cervnu a poté se tématu média vénovala v listopadu (6 mésicl poté). Celkem
jsme zaregistrovali 64 vystupl zejména ve velkych médiich (CTK vydala 3 zpravy v rozmezi pouhych 9 dni), véetné 5 rozhovor( s tviirci studie a zastupci
Uber (napf. Seznam TV). Kdykoli se média (i politici) vyjadfuji k parkovani, rozsifovani zén, cituji materialy Uber. Diky plivodni strategii zamé&rené na
detail - jsou materialy komplexni a trvanlivé. V rdmci celé kampané jsme dosahli medialniho zasahu témér 30 mil. ¢tenadrd. Téma rezonovalo i u politikd -
magistrat i méstské ¢asti zacali revidovat strategii a pfistup k parkovan.
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