LEMUR

LEMUR 2019
CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS
PRIHLASKA do 14. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 607 891 022
Kopejte za nas Fax:
Koncept: plvodni E-mail: josef.halada@konektorsocial.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou
prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na
konferenci PR SUMMIT): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Strabag

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Konektor Social s.r.o.

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.1 Firemni komunikace/Corporate Communications, 1.7 Digital &
social media

Oborové kategorie:

1.6 Prlimysl

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Josef Halada
Funkce: Junior social media consultant

Firma/organizace: Konektor Social s.r.o.

Ulice: Karlovo ndmésti 288/17
Mésto: Praha

PSC: 120 00

Stat: Ceské republika

Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
Podpis:

Datum:

Fakturacni udaje:

Firma/organizace: Konektor Social s.r.o.
Ulice: Karlovo namésti 288/17
Mésto: Praha

PSC: 120 00

Stat: Ceska republika

IC: 01698567

DIC: CZ01698567

Clen APRA: Ano

Partner soutéze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Ne

Chci vstupenky na Workshop:

Ne

Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt “Kopejte za nas” pro stavebni spolecnost STRABAG ma za cil pfildkat nové zameéstnance délnickych i inzenyrskych povoldni v oblasti stavebnictvi -
a to v dobé rekordni zaméstnanosti. Ackoliv je STRABAG nadnéarodni spolecnosti, dari se ndm komunikovat mimo zénu korporatni shutterstockové Sedi a
nafizenych Gsmévd. Pro kampan jsou kli¢ova videa, kterd koncipujeme jak testimonial skute¢ného piibéhu konkrétniho pracovnika, tak i jako prezentaci
“krésy” na stavenistich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Firma STRABAG se jako cela fada koncernovych firem potykala se zkostnatélou komunikaci, kterd nedostatecné rezonovala v cilovych skupindch. Novy
obsah jsme cilili na absolventy i na muze a Zeny ve stfednim véku. V pokrocilé ¢asti kampané jsme vychazeli z dostupnych dat o nezaméstnanosti v
Cesku a cilili tak na kraje s niz&i zaméstnanosti. Kombinovali jsme jak softsell/awareness, tak hardsell pfistupy komunikace. Distribuce obsahu probihala
prostfednictvim microsite kopejtezanas.cz a Facebooku. Pro zajemce o praci jsme maximdlné zjednodusili proces prvniho kontaktu. Staci, aby ndm na
sebe zaslali email, telefonni ¢islo a profesni zaméreni.

Strategie:

Obsah projektu tématicky stoji na trech pilifich - zaméstnanecka vyhoda, referencni projekt a video prezentace. Tyto vertikdly se odrazi jak v komunikaci
na socialu, tak pfi prezentaci nasich aktivit na microsite. “Zaméstnanecké vyhody” jsou z pohledu vykonu nejefektivnéjsi témata. Nejedna se ovsem o
povrchni deskripci poctu stravenek nebo kvality kavy na pracovisti. Mluvime o prvotnich elementech kvalitni firmy - o tom, Ze se o své zaméstnance
staréme, Ze ocefiujeme jejich praci a ze budujeme tymového ducha. “Referenéni projekt” je ukazkou nejzajimavéjsich staveb spole¢nosti z Ceska i
Slovenska. Pfipominame lidem, Ze prace na takovych stavbach znamenéa zanechani vlastniho odkazu na stovky let. Video prezentace kombinuji vyse
zminéné, nicméné je vie vypravéné optikou skute¢nych zaméstnancd.

Nastroje a aktivity

Kampani predchazela dlouhodobd priprava srovnatelnd s novinarskou praci. Obsah nebyl Sity z pohodli prazské zasedacky, ale z prasného a tvrdého
prostedi stavenist po celém Cesku. Zjitovali jsme, co lidi v branZi skute¢né trépf a zajima. Zatimco tfeba v Praze Fedime vysi platu, v nékterych ¢astech
republiky lidé fesi, zda viibec plat pfijde, nebo zda budou mit ve 12 hodinové sméné pauzu na obéd. To véechno ndm pomohlo pochopit, jak
komunikovat v rdmci community managementu i socmed kampané a kterd témata akcentovat. Postup zafungoval skvéle - kromé nové, aktivni komunity
jsme spole¢nosti STRABAG pfivedli stovky zajemcd o praci.

Vysledky:

Pfes 400 tisic uzivatel zésah v cilové skupiné. 161 tisic zhlédnuti videi. Cca 250 lead (z toho 75-80% relevantnich). Dosud vynalozena ¢astka na
vykonnostni reklamu: 37 tisic korun. Jeden lead tak v poméru k vynalozenému reklamnimu spendu vychazi na zhruba 148 korun. To pokldaddme v dobé
drahych sluzeb personalnich agentur za mimoradny Gspéch. Spole¢nosti STRABAG jsme privedli zhruba 250 kvalitnich zajemc( o praci v horizontu péti
mésicd.

Weblinky:

https://drive.google.com/drive/folders/161QOT22cLOEVWTIR8kvubZ3bl7RBrVxD?usp=sharing, https://www.facebook.com/Kopejtezanas.cz/,
https://kopejtezanas.cz/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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