LEMUR

LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 602685131
A Zili stastné Fax:
Koncept: plvodni E-mail: stepan.dlouhy@stance.cz
Rozpocet: 500000

V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na
konferenci PR SUMMIT): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Nadac¢ni fond Petra Koukala

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Stance Communications

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spole¢enskd odpovédnost a filantropie/Corporate
Responsibility and Philantrophy

Oborové kategorie:

II.3 Farmacie, zdravotnicky sektor, 11.5 Statni sprava, verejny a
neziskovy sektor

Komunikacni nastroje:

I11.3 Akce a udalosti/Events

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Stépén Dlouhy
Funkce: Account Director

Firma/organizace: Stance Communications

Ulice: Jungmannova 750/34
Mésto: Praha 1

PSC: 11000

Stat: Ceska republika

Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
Podpis:

Datum:

Fakturacni udaje:

Firma/organizace: Stance Communications, s.r.o.

Ulice: Jungmannova 750/34
Mésto: Praha

PSC: 11000

Stat: Ceska republika

IC: 26122481

DIC: CZ26122481

Clen APRA: Ano

Partner soutéze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
6

Chci vstupenky na Workshop:

Ne

Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Civilizagni choroby, tedy diabetes, vysoka hladina cholesterolu & kardiovaskularni onemocnéni jsou nej¢astéjsi pritinou Gmrti v CR. Pfitom i mald zména
zivotniho stylu znamend radikaIni snizeni rizik. Téchto pravd jsou pIné brozury, které nikdo necte. Proto jsme zvolili interaktivni pohadku na principu
~kinoautomatu“. Kampan ,A Zili $tastné” oslovila odlehéenym zplsobem ohrozené skupiny jak na letnich festivalech, tak naslednou online kampani a
nékolikandsobné prekonala vytéené cile.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim projektu bylo motivovat ohroZenou skupinu muzl a zen ve véku 20 - 50 let k zajmu o prevenci a k absolvovani preventivnich zdravotnich
prohlidek. Konkrétnim cilem bylo osloveni 5000 divakd pohadky na festivalech, 50000 unikatnich navstévnikl webové stranky a motivace 300 lidi k
navstévé lékare.

Strategie:

Z provedenych priizkum( vyplyva, Ze civilizaénimi chorobami ohroZeni lidé se ¢asto boji, Ze by museli zasadné zménit jidelnicek a Zivotni styl. Kamparn
vysvétlovala, Ze i mald zména ma zdsadni dopad. Tato cilova skupina je k edukacnim kampanim rezistentni a rizika podcefiuje. Rané faze civilizacnich
chorob totiz nezplsobuji objektivni potize - ,neboli“; nemocni je za¢inaji fesit az v dobé, kdy je péce obtizna a nakladna. Abychom odbourali strach z
|ékarského prostredi, zvolili jsme pro komunikaci odlehéeny format moderni komedialni pohddky vypravéné soucasnym jazykem. Pro zvySeni atraktivity a
vétsi vtazeni navstévnikd do déje jsme pohadku natodili jako interaktivni film ve stylu legendérniho kinoautomatu. Cilovou skupinu jsme oslovovali na

letnich festivalech a na sociélnich sitich, tedy tam, kde se citi dobre.

Nastroje a aktivity

Zakladnim nastrojem komunikace byla samotna interaktivni pohadka. V préibéhu promitani ve specialnim ,pohddkovém* stanu na festivalech Aerodrome,
Rock for People, Colours of Ostrava a Sportovni park Pardubice méli divaci nékolikrdt moznost hlasovat o pokracovani pribéhu a dovést hlavniho hrdinu
pribéhem az do stastného a zdravého konce.

Dopliikem k filmu byly edukacni letéky, které byly hosteskami - medic¢kami rozdavany v misté konani festivalu. Letdky odkazovaly na webové stranky
projektu Azilistastné.cz, kde byla umisténa online verze pohadky. Hostesky zaroven vyzyvaly névstévniky festivalu k ndvstévé 1ékare a informovaly je o
rizicich onemocnéni a moznych zménéch Zivotniho stylu. Soubézné s festivaly bézela intenzivni kampan na sitich Facebook a Instagram.

Vysledky:

Samotnou pohdadku piimo v kinostanu zhlédlo celkem 9 870 lidi. 352 lidi nds o uskute¢néni navstévy |ékare informovalo prostfednictvim sociélnich siti. U
partnerskych lékard nada¢niho fondu se objednalo ke zdravotnim prohlidkam dalSich 189 lidi (jednd se o nelplny vzorek z dévodu, Zze nenf technicky
mozné ziskat zpétnou vazbu od veskerych lékafd v ramci CR).

V pribéhu festivall bylo rozdano celkem 27 821 letakl. Webovou stranku www.azilistastne.cz navstivilo v prbéhu konani projektu 79 tisic lidi.

Weblinky:

www.azilistastne.cz
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