LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 234124112

Mlady hrdina vyrazil do Skol Fax:

Koncept: plvodni E-mail: hedvika.cepelova@amic.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Ceska pojistovna

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: AMI Communications, spol. s r.o.
Firma/organizace: Ulice: Tyn 641/4
AMI Communications Mésto: Praha
PSC: 11000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 63077370
1.2 Spole¢enska odpovédnost a filantropie/Corporate DIC: CZ63077370

Responsibility and Philantrophy

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Clen APRA: Ano

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Partner souteze: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Neziskova organizace: Ne
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

2

Jméno: Hedvika Cepelové

Funkce: Account Manager

Firma/organizace: AMI Communications Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Tyn 641/4 Ne
Mésto: Praha 1

PSC: 11000 Podpis:
Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pomahaji zachranovat zivoty, poradaji dobrocinné sbirky, podporuji slabsi spoluzéky. | takovi jsou dnesni mladi lidé. Jejich piibéhy odhalujeme v
preventivnim a CSR projektu Mlady hrdina, ktery od roku 2017 ¥idi Ceska pojistovna. Loni jsme state¢né kluky a holky oslovili pfimo ve kolach s
origindInim interaktivnim plakatem.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zédmérem projektu bylo oslovit mladé lidi do 18 let, motivovat je k odpovédnému jednani a podpofit je v tom, aby vénovali pozornost prevenci, schopnosti
poskytnout prvni pomoc a pohotové reagovat v rizikovych situacich. Specifickym cilem v lofiském roce bylo zvyseni povédomi o projektu mezi pedagogy,
ktefi s détmi travi ¢as a mohou jejich hrdinské skutky nominovat.

Strategie:

Kampan jsme postavili na autentickych pfibézich, se kterymi se snadno ztotozni mladi i ucitelé. Vybrali jsme Ctyfi détské pribéhy, které jiz dostaly
ocenéni, a vytvofili jsme z nich origindlni plakat na motivy oblibené hry “Where is Waldo” - "Najdi mladého hrdinu!" Do grafiky jsme nendpadné zaradili i
dalsi dobroc¢inné skutky, jako sbirani odpadkd nebo pomoc hendikepovanym. Diky doprovodnym identifikaénim kartdm tak déti i ucitelé mohli nejen
snadno poznat skute¢né hrdiny ze svého okoli, ale také se inspirovat k tomu, aby dalsi hrdinsky titul mifil pfimo k nim. Kampan jsme spustili na prvni
Skolni den a probihala celé zafi a fijen.

Nastroje a aktivity

Komunikace probihala s vyuzitim standardnich media relations, online komunikace na sociélnich sitich a nastroji pfimého kontaktu.

1)(Direct mail - interaktivni plakat jsme zaslali do 70 vybranych skol, prlvodni dopis mél ¢trnact regionalnich mutaci, kde jsme zdd@raznili, kolik je aktualné
v kterém kraji hrdinG. Spolu s plakatem a identifika¢nimi kartami putovaly do kol i pfipinacky pro zavéseni na nasténku a instrukce k nominacim.
2)[0nline a socidlni sité - z plakatu jsme vybrali graficky znazornéné pribéhy jednotlivych hrdind, které jsme v prlibéhu zafi a fijna zverejriovali na
Facebookové strance projektu. Vytipovali jsme také vhodny pfibéh pro zafijové ocenéni, poprvé jsme oceriovali hrdiny z Moravskoslezského kraje. | jejich
3)[Media relations - pravé prvni hrdiny v Moravskoslezském kraji jsme ocenili za pritomnosti novinarl pfimo v prostorach jejich zékladni Skoly. V tiskové
zpravé jsme citovali tfidniho ucitele, abychom pedagogdim i feditelm $kol ukézali, Ze nominace déti do projektu mdze mit pozitivni efekt i pro né.

Vysledky:

Po dvou letech existence se z projektu Mlady hrdina stala etablovand aktivita, o kterou spontanné jevi zajem rodice, pedagogové i samotné déti. Za dobu
své existence projekt pfinesl:

‘035 ocenénych hrdind v 9 krajich.

‘(Pfes 100 vystupl v médiich, véetné Ceské televize, Ceského rozhlasu, Deniku, MF Dnes, Blesku a Fady regionélnich médif.

‘[JPfes 800 fanouskd na Facebooku (z toho 37 % aktivnich ve vékové skupiné do 18 let), ro¢ni dosah 396 736 uZivateld.

Weblinky:

www.mladyhrdina.cz, www.facebook.com/mladyhrdina

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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