LEMUR

LEMUR 2019
CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS
PRIHLASKA do 14. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 731475 481
Silnd a krasnd Fax:
Koncept: prevzaty E-mail: petra.miterova@neopublic.cz

Lokalizovéna byla hlavni idea - pomoc onkologicky nemocnym
vyrobou paruk. Lokalni, a tim novi, byli partnefi, ambasadorka,

pfibéhy ambasadorky i nemocnych zen, obsah.

Rozpocet: 184 000

V pfipadé udéleni ocenéni mam zéjem o marketingovou

prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napf. na

konferenci PR SUMMIT): Ano
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Procter & Gamble

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Neopublic s.r.o.

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost a filantropie/Corporate

Responsibility and Philantrophy
Oborové kategorie:

1.2 Spotrebni zbozi/Consumer Goods

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:

Jméno: Petra Miterova
Funkce: Managing Director

Firma/organizace: Neopublic s.r.o.

Ulice: Pavla Svandy ze Sem¢ic 13
Mésto: Praha 5

PSC: 150 00

Stat: Ceska republika

Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:

Podpis:

Datum:

Fakturacni udaje:

Firma/organizace: NEOPUBLIC s.r.o.

Ulice: Pavla Svandy ze Semé¢ic 1068/13
Mésto: Praha

PSC: 15000

Stat: Ceska republika

IC: 26727188

DIC: CZ26727188

Clen APRA: Ano

Partner soutéze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Ne

Chci vstupenky na Workshop:

Ne

Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Existuje néco, co jde udélat pro onkologické pacientky, jak jim zpFijemnit Zivot, i kdyZ va3 klient neni farmaceutické spole¢nost? Existuje! Zeny cht&ji
vzdycky vypadat dobre. A to i v tehdy, kdyz se dobfe neciti a kdy nemaji ¢as, silu ani prostredky sv{j vzhled prilis fesit. A pokud jim pom{zete, dodate jim
sebevédomi a vice chuti do dalsich bojd. A tak jsme spustili kampan Silna a krasnd. Krasné vlasy pro vsechny, krasné paruky z pravych vlas( pro
onkologické pacientky - to bylo hlavni motto.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem PR kampané bylo ukazat, Ze ztrata vlast je pro pacientky velmi citlivd a psychologicky vyznamna udalost, i kdyZ to v kontextu onkologického
onemocnéni nevypada jako prioritni problém. A Ze je potreba o tom mluvit a predevsim pacientkdm pomoci, v tomto pripadé ndkupem v hypermarketu
Globus, kdy bude ¢ast z jeho hodnoty poukéazana na vyrobu paruk. Zakaznici hypermarketd pak byli cilovou skupinou.

Strategie:

Vsichni védi, ze onkologické nemoci existuji a ze pfi nich padaji vlasy. VSem ale pfipada toto téma nepodstatné, protoze neovliviiuje pfimo zdravi, a tak o
ném nechtéji ani moc mluvit, ani psat. Pro Zeny je pritom dlleZité velmi a neboji se to priznat. Museli jsme proto presvéd¢it media (a jejich
prostfednictvim verfejnost), Ze i toto téma mdze byt s onkologicky nemocnymi spojovano a Zze pomoc v této oblasti je také dlleZitd, byt nikoho nevylédi.
Potfebovali jsme oslovit Siroky okruh vefejnosti, nespecifickou cilovou skupinu. Stanovili jsme si, Ze nejlépe to pljde za pomoci vhodné zvolené znamé
osobnosti a konkrétnich pribéhd.

Nastroje a aktivity

PR kampan jsme zahdjili focenim s hereckou Ivanou JireSovou - v rdiznych podobdch, s rliznymi parukami, kterymi jsme poukdzali na to, jak zasadni jsou
pro Zenu vlasy, jak ji proméni a rozzari. Media jsme prizvali uz v této fazi. Pracovali jsme s pribéhy state¢nych dam, které uz paruku dostaly v minulosti.
Zapojili jsme i psycholozku, kterd se zabyva psychosomatickou medicinou a vysvétlila tyto aspekty pribé&hu onemocnéni. Kromé tradi¢nich médif
probihala kampan na socidlnich sitich partnerského nadacniho fondu Daruj vlasy a u influencerek pod hashtagem #silnaakrasna. Influencerky jsme
vybrali tak, aby jejich followers byli co nejvice afinitni k cili kapmané - pomoci potrebnym. Celkem jsme zapojili 10 influencerek s réizné silnymi portfolii,
od nékolika tisic - mikroinfluencerky, az po nékolik desitek tisic followers.

Vysledky:

V pribéhu 4 mésicl bylo zverejnéno 119 ¢lankd, rozhovor(, reportazi, zminek, instastories a postd na socialnich sitich, coz predstavovalo témér 40
miliond realnych uzivatel(, ¢tenard ¢i followerd. Diky rozsahu PR kampané se povedlo vybrat finan¢ni prostfedky na dalsich 11 pravych paruk, coz pro
predstavu znamend témér 14 tisic prodanych vyrobkd.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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