LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 774 225 155

Absolut Tolerance: Ce3i, oteviete dvefe toleranci Fax:

Koncept: plvodni E-mail: michal.hoblik@aspen.pr

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Absolut (Pernod Ricard )

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: ASPEN.PR
Firma/organizace: Ulice: Na Struze 7
ASPEN.PR a EverWhere Mésto: Praha 1

PSC: 11000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 27889726
1.2 Spole¢enska odpovédnost a filantropie/Corporate DIC: CZ27889726
Responsibility and Philantrophy, 1.4 Business-to-Consumer (B2C)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.2 Spotfebni zbozi/Consumer Goods Partner soutéze: Ne
Komunikacni nastroje: Neziskova organizace: Ne
1.3 Akce a udalosti/Events Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, 1

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Chci vstupenky na Workshop:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne
Jméno: Michal Hoblik

Funkce: Managing Director Podpis:
Firma/organizace: ASPEN.PR

Ulice: Na Struze 7

Mésto: Praha 1

PSC: 11000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan na podporu tolerance. Cilem bylo rozvifeni spole¢enské diskuse okolo péti témat: rovnopravnost muzd a zen, LGBT, svoboda vyznani, etnicka
prislusnost a migrace. Tato témata jsme se rozhodli vyslat k lidem pres instalace funk¢nich dvefi v ulicich nékolika mést, digital a PR. A v neposledni radé
také iniciovanou viralitou a prostrednictvim oCekdvaného "shit-stormu" na socidlnich sitich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Absolut se profiluje jako brand, ktery se neboji kontroverznich témat nebo kampani a jde proti proudu vétSinové spole¢nosti. Takové bylo i zadani ze
strany centrdly, vytvorit lokalni kampan, jejiz cilem bude povzbudit k toleranci a soudrznosti a zarover rozproudit spolecenskou diskusi. Lokalni strategie
a obsah byl jiz jen na nas.

Cilové sk: Siroka verejnost 18+, provozovatelé restauraci a bard

Strategie:

Vytipovali jsme pét témat tykajicich se tolerance, kteréd rezonuji v ¢eské spole¢nosti: rovnopravnost muzd a Zen, LGBT, svoboda vyznani, etnicka
prislusnost a migrace. Realizovali jsme reprezentativni prlizkum na tato témata napfi¢ celou spole¢nosti. Spojili jsme s designérem Pavlem Fuksou, ten
vytvoril pét modeld dvefi, které jsme umistili na rusna mista v Praze, Brné a Plzni. Pokud se lidé rozhodli dvere otevfit a dveimi projit, vyjadrili tim
symbolicky souhlas s nasim sdélenim Absolut Tolerance. Pocitali jsme s nevoli ¢asti populace, zejména v tématech ndbozenstvi, barvy pleti a migrace.
Nechtéli hodnotit sou¢asna rfeseni, nebo hledat ta spravna. Ani soudit, ale podporovat toleranci a podnécovat nové pohledy na dand témata z vice Ghld.
Chtéli jsme také podporit, aby se lidé na véci divali s otevienou mysli, nesoudili na zékladé prvniho dojmu a nedostatku informaci, nepravdivych
informaci, popripadé strachu. Snazili jsme primét lidi k tolerantnéjsSimu pristupu a rozptylit jejich obavy ¢i predsudky kreativni formou. Uméni a kreativita
ke znadce Absolut patfi a my jsme se rozhodli, ze diky tomu midZeme pfinést do nasi spole¢nosti pozitivni zménu.

Nastroje a aktivity

- spoluprace s Pavlem Fuksou

- realizace dvefi / tematickych instalaci

- umisténi na frekventovana mista ¢eskych mést (ndmésti, nadrazi, v¢. umisténi tématu ndbozenstvi blizko kostela, jez na Praze 7 rozproudilo mj. velkou
diskusi v FB komunité Letenskéa parta aZ k zapojeni starosty MC do diskuse)

- vyuziti influencer( a osob podporujicich kampari (Zbigniew Czendlik, Adéla Elbel, Renne Dang aj)

- digitalni kampan

- PR / media relations kampari (v¢. realizace priizkumu tykajichho se danych témat a nasledna medializace)

- komunikace ve vybranych 100 restauracich a barech

Vysledky:

Kampan predcila naSe o¢ekavani. Za tfi tydny otevrelo dvere toleranci vice nez 20 tis. lidi, dalsi statisice jsme zasahli prostfednictvim PR, digitalnf
kampané a socidlnich siti, v¢etné bohatych diskusi na internetu. Za kampan se postavili znamé osobnosti. Kampar nenechala klidné ani provozovatele
bard. Nékteri se na zékladé ,podpory migrace” rozhodli Absolut UpIné vylistovat, nékteri naopak tuto kampan podpofili poskytnutim vétsiho prostoru v
baru a dalSich kanalech.

Weblinky:
https://drive.google.com/file/d/1Ye0440xfH5LM5pbhrXH9UYZuw-GdOxms/view

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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